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System kaucyjny
=]

W polskich sklepach wiekszych i mniejszych

nadchodzi rewolucja.

Tekst: Marzena Sawczuk
Zdjecia: ©Shutterstock.com

regulacje prawne

zy jestesmy juz gotowi na kaucyjna rewolucje?

Mysle, ze my, klienci, na pewno, ale czy wlascicie-

le dyskontéw zostali juz na to sprokurowani? Tak

-

czy inaczej zmiany sa potrzebne, a szczeg6lnie te

na lepsze. Bardziej lub mniej Swiadomych wyboréw doko-

nujemy kazdego dnia, ktére odciskaja po nas slad weglowy,

ale czy zastanawialiSmy sie, jaka moze by¢ skala naszych i*

codziennych decyzji czy to zakupowych, czy dotyczacych

organizacji zycia. Odzywianie sie, podrézowanie, ogrzewa-

nie domu - to wszystko ma znaczenie. Dlaczego? Zapra-

szam do rozwiniecia tematu w dalszej czesci artykulu. ! -

Kazdego dnia generujemy $mieci

Gazy cieplarniane uwalniane do atmosfery
sa tymi, z ktérymi matka natura niekoniecz-
nie sie lubi. Chcac dojs$¢ do tematu systemu
kaucyjnego, niczym po nitce do glebka, nalezy
pochyli¢ sie nad zagadnieniem w nieco szerszym
ujeciu. Emitentami dwutlenku wegla jest kazdy
z nas, bez wyjatku. Zyjac i egzystujac na planecie
Ziemia, czy chcemy, czy nie, przyczyniamy sie
do jej biodegradacji. O tym, ze jadac autem, lecac
samolotem czy grillujac, wiemy, Ze psujemy
atmosfere. Takimi ,niewinnymi” czynno$cia-
mi przykladamy reke do tego, ze w powietrzu
obecno$¢ metali ciezkich jest coraz wieksza. Ale
czy zastanawialiSmy sie, ze kupujac nowy t-shirt
czy kolejna pare butéw obciazamy nie tylko
swoj portfel, ale rowniez Srodowisko? Produkcja

towardéw i ustug przynosi nam wiele dobrego, ale
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nie pozo-
staje bez 'mf 1 r o

. T e .
znaczenia .
na zmiane

klimatu. Konsumpcjonizm ogarnal caly swiat,
poczynajac od Zywosci, a na podrézach konczac.
Ciekawostka jest, ze lot samolotem emituje 285 g
wegla na kilometr, jazda samochodem generuje
104 g, a pociggiem jest to tylko 14 g. To s3 zna-
czace ilosci, a sytuacja ma sie podobnie w przy-
padku ilodci ryb i mies, ktére spozywamy, napoi,
ktore zakupujemy na stacjach benzynowych
bedac w podrozy czy dzinséw, ktére wymienia-
my na nowe modele wraz z przemijajacg moda.

W poszukiwaniu rozwiazan
Widzac skale problemu, wiele przedsie-
biorstw i instytucji zobowigzalo sie do zmniej-
szenia gazow cieplarnianych, a UE wyznaczyla
cel, by osiagna¢ ,,neu-
tralno$¢ klimatycz-
ng” do 2050 r. Od
kilku lat prowa-
dzony jest ranking
krajéw, moéwigcy
o tym, jaka jest ska-
la Sladu weglowego
wytwarzanego
przez mieszkancow.
Wiadomym jest, ze
tam, gdzie przemyst
jest bardziej rozwi-
niety, zanieczysz-
czenie Srodowiska
jest wieksze, jednak
by nie znajdowac sie

w niechlubnej czotéwce krajéw — emiten-
téw gazow cieplarnianych, zaczeto szukaé
rozwigzan. System kaucyjny jest jednym
z nich. W zachodniej cze$ci Europy oraz
nie tylko, bo nawet na innych kontynen-
tach, to rozwiazanie jest znane i prakty-

kowane. Obecnie z systemu kaucyjnego

korzysta 133 mln ludzi w Europie, czyli
nieco ponad jedna czwarta populacji na starym
kontynencie. Funkcjonuje on w jedenastu
europejskich krajach: w Chorwacji, Danii,
Estonii, Finlandii, Holandii, Islandii, Niemczech,
Norwegii, Stowacji, Szwecji i na Litwie. Kraje
nordyckie znane ze swej dbalosci o $Srodowisko
jako pierwsze w Europie wprowadzily system
kaucyjny, Szwecja juz w 1984 r., a wspdtczynnik
zwrotu na ich terytorium jest na poziomie 88
proc. Z uwagi na restrykcyjne wymogi prawne
w zakresie odpadéw opakowaniowych, jego
wdrozenie rozwaza coraz wiecej panstw, m.in.:
Austria, Belgia, Hiszpania. Portugalia, Lotwa,
Wielka Brytania oraz Polska.

Dobry przyktad

Stowarzyszenie Zero Waste w swych
badaniach pokazuje na przykladzie Estonii, ze
system kaucyjny dziala, co powinno zachecac
naszych ustawodawcow do przeniesienia go na
polski grunt. Akcje sprzatania $wiata odbywaja
sie w wiekszos$ci krajow, w Estonii réwniez.
Zbadano tam sklad przydroznych odpadéw.
Przed wprowadzeniem systemu kaucyjnego
(czyli w 2015 roku) 82 proc. przydroznych $mie-
ci stanowily opakowania po napojach, w tej
chwili spad} on do warto$ci ponizej 10 proc.
(zrédlo: materialy prasowe Polskiego Stowarzy-

szenia Zero Waste).

Recykling jest dobra praktyka
Sceny przedstawiajace szklane butelki

w skrzynkach ustawionych na ulicy przed

sklepem mozemy dzi$
ogladac jedynie na
produkcjach filmowych,
a aktualna praktyka
stosowana w przemysle
polega na zwiekszaniu
produkcji opakowan
jednorazowych. Takie
dziatanie obniza koszty
logistyczne zbiorki,
transportu oraz czysz-

czenia opakowan nada- =
. . . G e - T
jacych sie do wielokrot-
nego uzytku. Przemyst L
sipraf

przerzuca problem ;'a;.._-u. .
i koszt ich zagospodaro- Argpia

e
wania na konsumenta, —r
a takze samorzad. himtria
Gdyby jednorazowe =
opakowania byly biode-
gradowalne i komposto- -

Porturpaia
walne, ten problem nie - DI ¢
=

bylby tak duzy, jednak

wiemy, jaka jest rzeczy- A

wisto$¢. Do selektywnej

ziorki i péZniejszego zagospodarowania trafia nie
wiecej niz 40 proc. opakowan po napojach przy
czym w krajach nam sasiadujacych, takich jak
Niemcy czy Litwa, gdzie funkcjonuje system kau-
cyjny, poziom selektywnej zbidrki siega nawet
90 proc.! To tyle, ile wedlug przepiséw unijnych
powinni$my osiagna¢ do 2030 roku, jesli chodzi
o recykling butelek PET, ktérych produkujemy
bagatela 4,6 miliarda sztuk rocznie!

Zmiany nas tez nie oming

Przyklady z innych krajéw pokazuja, ze
rozwigzaniem dla Polski jest wprowadzenie
systemu kaucyjnego na jedno- i wielorazowe
opakowania po napojach. Ministerstwo Klimatu
i Srodowiska zaprezentowalo rewolucyjne

propozycje, teraz projektem uchwatly zajmuje
sie Sejm, a rokowania sa takie, ze nowe przepisy
moga wejsc¢ zycie za ok. 2,5 roku. - To jest
potezna zmiana. Jezeli uda sig¢ utrzymac te pro-
pozycje w Sejmie, to wreszcie bedziemy mieli
normalny i nowoczesny system kaucyjny, ktéry
pomoze nam ukrdci¢ zasmiecanie Polski - méwi
Filip Piotrowski z Polskiego Stowarzyszenia Zero
Waste (Zrédio: materialy prasowe Polskiego Sto-
warzyszenia Zero Waste). Nowy system ma by¢
maksymalnie prosty, dzieki czemu konsumenci
szybko sie do niego dostosujg. Kaucja zostana
objete wszystkie puszki aluminiowe (do obj.

11), wszystkie butelki szklane (do obj. 1,5 1) oraz
wszelkie inne butelki z tworzywa sztucznego
(do obj. 31). Dzigki uniwersalnemu systemo-

System kaucyjny w Europie

=

3

=1
b

—

wi, ktéry obejmie zdecydowana wiekszos$¢

opakowan, rzadzacy chca zapewni¢ maksymal-
na przejrzysto$¢ funkcjonowania systemu. Co
wazne kaucja bedzie oddawana w momencie
zwrotu w sklepie. Opakowania oddamy bez
konieczno$ci okazania paragonu. Obowiazek
zwrdécimy punktu zwrotu butelek obejmie
wszystkie duze sklepy o powierzchni powyzej
100 m?. Pozostale, mniejsze przedsigebiorstwa
dostana taka mozliwo$¢, lecz na zasadzie dobro-
wolnosci.

Z perspektywy jednostki

- Dla zwyklego Kowalskiego nowy system
bedzie oznaczal, ze wlasciwie kazde opakowanie
po napoju bedzie mégt odnies¢ do sklepu. Za

regulacje prawne

HANDEL

to uzyska zwrot kaucji, ktéra najpierw bedzie
doliczana podczas zakupu. Gdy rozmawiali$my
z Ministerstwem byla mowa o 50 groszach od
opakowania. Jednak biorac pod uwage inflacje,
wzrost zarobkow, a takze termin wejscia w zycie
przepiséw, przypuszczamy, ze moze by¢ to okolo
70-80 groszy. W wiekszosci krajéw Europy Srod-
kowej kaucja jest na poziome 10 eurocentéw —
wylicza przedstawiciel Polskiego Stowarzyszenia
Zero Waste (Zrédio: materialy prasowe Polskiego

Stowarzyszenia Zero Waste).

Jak na pomyst nowego projektu zapatruja sie
przedsiebiorcy?

— Wiemy, Ze ten system ma wielu przeciw-
nikéw. Z jednej strony chodzi o tzw. ,RIPOK-i”
(Regionalna instalacja przetwarzania odpadéw
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OPRACOWANIE: POLSKIE STOWARZYSZENIE ZERO WASTE,
AUTOR KAMPANII KAUCJA WRACA, WWW.KAUCYJNY.PL

komunalnych - red.). Ich wiasciciele argumen-
tuja, Ze straca znaczna zawarto$¢ zéttego worka,
czyli metali i tworzyw sztucznych. Jednak o tym
wiadomo juz od 2018 roku na podstawie unij-
nych dyrektyw. Po drugie pozostaje cala reszta
opakowan, ktére nie beda objete systemem kau-
cyjnym, ale za to beda wprowadzane na rynek
w ramach ROP (rozszerzonej odpowiedzialnosci
producenta - red.) i one beda musialy osiagnac
wysoki poziom odzysku, a za ich zebranie

i przetworzenie zaptaca przedsiebiorcy wprowa-
dzajacy je na rynek — podkresla Filip Piotrowski
z Polskiego Stowarzyszenia Zero Waste (Zrédio:
materialy prasowe Polskiego Stowarzyszenia
Zero Waste). m
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RYNEK trendy

Rozwdj handlu

Internetov

Od poczatku roku niemal 20 tys. polskich przedsie-
biorcow poszerzylo dzialalnosc o sprzedaz online.

Tekst Anna Czajka-Kalinowska, Ekspertka ds. Public Relations, Rocket Science
zdjecia: © Shutterstock.com

Dane cytowane w tekscie pochodza z badan Dun & Bradstreet przeprowadzonych w potowie
marca 2022 r. oraz na poczatku czerwca 2022 r. Analizie poddano dane z rejestru KRS.

d poczatku 2022 r. juz 19,6 tys. F -~ 11'
przedsiebiorcéw zdecydowalo sie
na poszerzenie swojej dzialalno-
$ci o handel w sieci, dopisujac

do swojej podstawowej dzialalnosci odpo-

wiedni kod PKD, jak wynika z analizy KRS

przeprowadzonej na poczatku czerwca przez
wywiadownie gospodarcza Dun & Bradstreet.

Miedzy 2018 a 2021 r. na ten ruch zdecydowalo

sie 178 tys. przedsiebiorstw, z czego niemal

120 tys. w 2021 r. Firm, ktére od poczatku

mialy zarejestrowana sprzedaz przez Internet

jako gléwna dzialalnosé, jest obecnie w Polsce Sprostac oczekiwaniom konsumentéw

ok. 53 tys. Ogélna liczba polskich przedsie- - Te dane pokazujg, jak wiele firm jest

biorcéw prowadzacych handel w Internecie $wiadomych oczekiwar konsumentow i tego,

przekracza 250 tys. jak ksztaltuje sie rynek. Przedsiebiorcy, ktérzy
uwaznie obserwuja trendy i wykorzystuja je

do budowania swojej konkurencyjnosci, juz

na starcie wygrywaja z tymi, ktérzy ociagaja

sie w transformacji cyfrowej. Wedlug danych
Gemius zakupy online robi juz 77 proc. polskich
internautéw, w dodatku na rynku funkcjonuje

L2
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ego

coraz wiecej miodych ludzi z tzw. generacji Z,
ktérzy kontakt z Internetem maja od dziecin-
stwa. Calkowite zniesienie obostrzen pande-
micznych zapewne sktonilo czes¢ konsumentow
do powrotu do zakupdéw stacjonarnych, jednak
pomimo niewielkiego spadku udziatlu sprzedazy
przez Internet sumarycznie sprzedaz detalicz-
na online w dalszym ciagu rosnie. — W cenach

biezacych w kwietniu 2022 r. byla o 33,4 proc.
wyzsza niz w kwietniu 2021 r. - méwi Rafat
Gadomski, CEO Advox Studio.

Juz ponad 1/3 internautéw robi zakupy spozyw-
cze online

Wirdéd 120 tys. firm, ktére w ubiegtym
roku poszerzyly swoja podstawowa dzialalnosé
o sprzedaz internetowg, najwiekszy odsetek
stanowia firmy z sektora handlu hurtowego
i detalicznego, natomiast ostatnie miejsce
zajmuje administracja publiczna. Najczesciej
kod PKD oznaczajacy handel internetowy do
swojej podstawowej dziatalnosci dodawaly
sklepy spozywcze — w sumie az 4 tys.

tylko w 2021 r. Pandemia spowodowata ‘ ‘
gwaltowny wzrost rynku e-grocery —
Przedsiebiorcy, ktorzy
uwaznie obserwuja
trendy 1 wykorzystuja
je do budowania swojej
konkurencyjnosci, juz
na starcie wygrywaja
z tymi, ktorzy ocigga-
ja sie w transformacji
cyfrowe;j.
jak wynika z raportu Gemius, zakupy spozywcze
przez Internet robi 35 proc. internautéw, a ponad
potowa z nich zaczela wlasnie w ciggu ostatnich
dwdch lat.
— Nie jest to zaskakujace - transformacja
cyfrowa w przypadku sektora handlu hurtowego

i detalicznego jest najlatwiejsza i najszybsza do
przeprowadzenia. Jest rowniez coraz bardziej

wymagana z uwagi na wzmozona konkurencje

- komentuje Rafal Gadomski, CEO Advox Studio.

- Zamawianie artykuléw FMCG przez Internet,

do czego Polacy jeszcze w 2019 r. podchodzili

trendy RYNEK

niechetnie, jest

coraz czesciej
oferowane i wy-
bierane przez
konsumentdéw,
zgodnie z tren-
dem convenience.
Nie moga za to
cieszy¢ wyniki
ostatniego sektora
- administracja
publiczna wciaz
jest niechetna do
dzialania przy
wykorzystaniu
kanaléw online. Pandemia pokazala, Ze szereg
spraw mozna zatatwic¢ przy pomocy nowocze-
snych technologii — zdecydowanie si¢ na te forme
w wiekszym zakresie mogloby rozwigzac szereg
probleméw — podsumowuje.

Sklepdéw internetowych najszybciej przybywa
na Podlasiu

Sklep6w sprzedajacych online w Polsce
z roku na rok przybywa. Najwigkszy wzrost
liczby zarejestrowanych w Polsce firm, ktére
jako swoja gtéwna dzialalnos$¢ podaja sprzedaz
przez Internet, mial miejsce w 2019 r., kiedy
przybytlo ich az 26,5 proc. Jak szacuja eksperci
z Dun & Bradstreet, ich liczba moze w tym roku
przekroczy¢ 55 tys. Najszybciej sklepéw inter-
netowych przybywa na Podlasiu - tylko w 2021
r. ich liczba wzrosta o 22 proc. w stosunku do
roku poprzedniego. Najwolniej przybywa ich
w wojewddztwach podkarpackim i opolskim,
natomiast w najlepszej kondycji finansowej sa
sklepy internetowe zarejestrowane w wojewo6dz-

twie matopolskim. ®
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HANDEL perspektywy

Alternatywa dla zakazu
handlu wniedziele

Polski detalista naprawde nie ma latwo. Jezeli nie
inflacja, to regulacje prawne staja sie powaznymi
barierami.

Tekst: Marzena Sawczuk
Zdjecia: ©Shutterstock.com

yzwania s3 po to, aby stawia¢ im czola. Co jesli ich ilos¢

zamiast male¢, wciaz ros$nie i zdawac by sie moglo, Ze ta lista

nie ma konca? W zyciu prywatnym, przy dobrym ustaleniu

priorytetéw wiele spraw da sie ,bezbolesnie” rozwiaza¢. A co
jesli zarzadzamy plac6wka handlowa? Koszty jej utrzymania nie sa matle,
zaloge pracownicza nalezy oplacié¢, podatki nie daja o sobie zapomnie¢, a za-
miast pomnazac sprzedaz, to po drodze wystepuja pewne ograniczenia.

Unijne regulacje prawne

Sposrdd krajow Unii Europejskiej 9 na 28
wprowadzilo restrykcyjny zakaz handlu w nie-
dziele. W my$l unijnej dyrektywy czeSciowy
zakaz handlu w niedziele jest obecny takze
w naszym kraju. Jak przestawia sie bilans no-
wych rozwiazan? Zalezy, z czyjej perspektywy.
Jak we wszystkim, tak w tym sg zwolennicy oraz
przeciwnicy tego systemu. Osoby zarudnione na
stanowiskach ekspedientek/6w na pewno wy-
powiedza sie na ten temat pochlebnie, gdyz ten
wolny czas od pracy moga poswieci¢ rodzinie,
a co z przedsiebiorcami bedacymi wilasdcicielami
takich placéwek?

Wytaczenia z zakazu

Zakazem handlu w niedziele byty juz objete
placéwki handlowe w Polsce, a mialo to miejsce
do lat 90. XX wieku, po czym zniesiono go.
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Ponownie zostal wprowadzony

w 2018 r. Wylaczone z tej regu-

lacji prawnej sa: stacje benzynowe, restauracje,

hotele, instytucje kultury, kwiaciarnie, placéwki

pocztowe i apteki. Przepisy w tej dziedzinie

wcigz sa liberalizowane, poniewaz spotykaja

sie z krytyka w wielu $rodowiskach. Ostatnia

nowelizacja ustawy weszla w zycie z dniem

1 lutego 2022 r., ktéra wylacza kilka dat z zakazu

niedzielnego handlu, m.in.:

* dwie kolejne niedziele poprzedzajace Swieta
Bozego Narodzenia,

* niedziele poprzedzajaca Swigta wielkonocne,

e ostatnia niedziele w: styczniu, kwietniu,
czerwcu i sierpniu.

Jak by tu obej$¢ zapis ustawy?
My, Polacy, jestesSmy znani z tego, ze jezeli
jest co$ zabronione, to prébujemy ten zapis

obej$¢. Nie inaczej jest w tym przypadku. Co
prawda male sklepy, gdzie sprzedaz w dniu za-
kazu jest prowadzona przez wilasciciela placow-
ki, pozostaje jest dozwolona i to jest dobre wyj-
$cie z sytuacji dla ,mniejszych handlowcéw”,
ktérzy sa w stanie sami takiego dnia pracowac
badz skorzysta¢ z pomocy najblizszych czlon-
kéw rodziny, jednak niezatrudnionych w takim
podmiocie gospodarczym. Wprowadzona nowe-
lizacja przewidziala luke od zakazu, a miano-
wicie skierowana jest do placéwek pocztowych.
W rozumieniu art. 3 pkt 15 Ustawy z dnia 23
listopada 2012 roku — Prawo pocztowe, w pla-
céwkach, ktérych przewazajaca dziatalnos¢ po-
lega na $wiadczeniu ustug pocztowych, istnieje
mozliwo$¢ funkcjonowania ich w niedziele.
Wielu przedsiebiorcéw z tego skorzystato
iudato sie po wpis instytucji handlowej do re-
jestru placéwek pocztowych, albowiem takowe
ustugi moga by¢ tez prowadzone w sklepach.
Gdzie jednak jest haczyk? Tkwi on w zapisach
moéwigcych o progach sprzedazowych, ktére
wskazuja, ze w podmiocie bedacym placéwka
pocztowa, przewazajacy przychdéd musi by¢
generowany z ustug o charakterze pocztowym.

(na poziomie min. 40

proc.). Dopoki takie progi nie byly ustalone,
dawaty mozliwo$¢ dla prowadzenia handlu

z pelnym personelem dla wielu sklepéw. Od
kiedy zostalo to sprecyzowane, sytuacja ulegla
zmianie i z polskiego krajobrazu zniknety
zatloczone sklepowe parkingi w taki dzien,

jak niedziela z zakazem handlu. Czy jest to
korzystne? Konsekwencja takiego zapisu moze
by¢ pomniejszony wymiar czasu pracownikéw
lub redukcja etatéw. Wedlug wielu obowiazu-
jaca ustawa nie sprawdzila sie i powinna trafi¢
do kosza. Zamiast selektywnych i arbitralnych
zakazow, lepiej wprowadzi¢ rozwiazania, kt6-
re zapewnia pracownikom godny ekwiwalent
pieniezny za prace w niedziele. m
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Z pomocg UKRAINIE

Wojna w Ukrainie trwa juz ponad 100 dni. Ponad
3,7 mln 0s6b przekroczylo polsko-ukrainska grani-
ce, a min. 1 mln zdecydowatlo sie w Polsce szukac

nowego domu.

Tekst: Aleksandra Supranowicz, Centrum Monitorowania Rynku (CMR)

Zdjecia: © Shutterstock.com

d napasci Rosji na Ukraine minelo ponad 100 dni. Czas okupiony cierpieniem setek

tysiecy, strachem milionéw. Tysiace zniszczonych budynkéw, ogromne ilosci ofiar.

0d poczatku wojny Polacy otworzyli swoje serducha i wspieraja zaré6wno Gosci

z Ukrainy przyjezdzajacych do Polski, jak i osoby, ktére zdecydowaly sie pozostac

w Ukrainie. Tysigce zbidrek, transportéw z pomoca humanitarng, wsparcie mieszkaniowe,

wsparcie punktéw wydajacych podstawowe produkty - jak powiedzial Daniel Fried (byly am-

basador USA w Polsce) ,Polska jest najwiekszym NGO na $wiecie”. Te pomoc widzimy réwniez

w danych sprzedazowych, szczegélnie w pierwszych tygodniach.

Zgodnie z danymi Strazy Granicznej (Zrédlo:
Twitter) od 24.02.2022 r. do Polski z Ukrainy wje-
chato 3,792 mln oséb. W druga strone: z Polski
na Ukraine odprawiono 1,795 mln. W rekor-
dowych momentach polsko-ukrainska granice
przekraczalo dziennie 100 tys. oséb uciekajacych
przed wojna. Od paru tygodni ta liczba jest
mniejsza i oscyluje miedzy 17-25 tys. dziennie.
Coraz wiecej 0s6b wraca na Ukraine: dziennie
miedzy 20-25 tys. Oczywiscie w tych statysty-
kach ujete sa réwniez osoby kursujace miedzy
krajami (np. z pomocg humanitarna). Nie sposéb
oszacowac, ile dokladnie oséb osiedlilo sie cza-
sowo w Polsce, a ile zdecydowalo sie jecha¢ na
zachdd Europy. Zgodnie z danymi (dane.gov.pl
z dnia 03.06.2022 r.) okoto 1,15 mln 0séb otrzy-
mato numer PESEL. 48% z nich to kobiety uro-
dzone przed 2004 rokiem (peinoletnie), a 45%
to dzieci (osoby ponizej 18 roku zycia). Musimy
jednak pamieta¢, ze nie wszyscy UchodZcy maja

juz wyrobiony numer ewidencyjny. Niektdérzy sa
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tak przekonani, ze wojna niedtugo sie skonczy
ibeda mogli wréci¢ do domu, Ze nie decyduja sie
na ten krok. Stad utrudnione szacunki.

Od pierwszych dni wojny Polacy otworzyli
swoje serca oraz domy dla UchodZcéw. Dziesiatki
tysiecy ludzi odstawito na boczny tort swoja prace
irzucilo sie na pomoc. W samej Warszawie do
programu wolontariuszy miejskich w pierwszych
dniach wojny zapisato sie ponad 15 tys. chetnych.
(Miasto musiato chwilowo zawiesi¢ zapisy).

W calej Polsce organizowano tysiace zbidrek,
pieniadze i dary rzeczowe przekazywane byty
(i nadal sg) zaréwno dla przybywajacych do
Polski UchodZcéw, jak tez na Ukraine.

W pierwszych tygodniach obserwowalismy
znaczne wzrosty sprzedazy (zaréwno wartosci,
jak i liczby opakowan) produktéw trwatych, jak:
maka, ryz, makarony, kasza, papier toaletowy.
Zwiekszyt sie réwniez znaczaco popyt na pro-
dukty dla dzieci.

W drugim tygodniu wojny obserwowaliSmy
réwniez wysokie wzrosty sprzedazy kosmety-
kéw podstawowych, jak: szczoteczki do zebow,
mydlo czy podpaski. UchodZcy docieraja do
naszych granic czesto z niewielkimi siateczkami,
bez nawet tak elementarnych produktéw, jak
osobiste przybory toaletowe.

Ze wzgledu na zmniejszajaca sie liczbe 0s6b
przyjezdzajacych, obecnie nie obserwujemy juz
tak duzych wzrostéw w tych kategoriach, nalezy
jednak pamietac, Ze przy ponad 1 mln oséb
pozostajacych w Polsce, zwiekszyla sie liczba
konsumentéw, co sila rzeczy bedzie przekia-

dac sie na zwiekszony popyt wielu ‘ ‘
kategorii. m

Okazana przez nas Szczo-
drosc spotkaia sie z du-
zym podziwem wsrod
innych krajow.
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HANDEL

Wakacje

sprzedaz sezonowa

- nie dla sklepow

Sektor handlu detalicznego jest tym
ktory nigdy nie odpoczywa.

Po pandemii Polacy zaczeli wyjezdzac
na firmowe i prywatne imprezy, wa-
kacje, wycieczki. Samochodem, samo-
lotem, kolejg — ale wszedzie musza co$
zje$S¢. Od Biedronki po matle lokalne
sklepy — detaliSci musza byc¢ gotowi na

przyjecie klientow.

Tekst: Stanistaw Paluchiewicz
Zdjecia: ©Shutterstock.com

ajwiegksze sieci handlowe do

wakacji przygotowuja sie juz

od wiosny. I tak: klienci nad

Baltykiem odbiora swoje zakupy
z Biedronki czy Zabki dostarczone przez Glo-
vo w najwiekszych nadmorskich miejscowo-
$ciach wprost na plazy. Biedronka dodatkowo
zorganizowala plenerowe outlety i specjalny
autobus oraz zewnetrzne warzywniaki i mo-
bilne ciezaréwki wyprzedazowe. Jednak nie
kazdy lubi robi¢ zakupy w takich miejscach,
a turysci sa ciekawa grupa zakupowa. Jak ich
przyciagnac?
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Nowe oblicze handlu
W pierwszym kwartale 2022 sprzedaz w in-
ternecie odnotowatla lekki spadek. Czy zatem to

koniec boomu na zakupy on-line? To zdecydowa-

ne naduzycie, ale coraz wiecej danych wskazuje,
ze handel tradycyjny tapie drugi ,popandemicz-
ny” oddech. Sklepéw stacjonarnych przybywa,
ale i one... nakrecaja sprzedaz on-line. Handel
stacjonarny i online jeszcze nigdy nie byly ze
soba tak powigzane.

Dlatego najwieksze sieci handlowe juz
wiosng wdrozyly e-commercowe rozwigzania.
Ale mniejsze sklepy i restauracje nie powinny

zostawac w tyle, poniewaz wejscie w kanat g-
-commerce (czyli szybkich dostaw) jeszcze nigdy
nie bylo tak latwe.

Zanim jednak pomyslimy o dostarczaniu
towaréw wprost do pokojéw hotelowych czy na
plaze, warto sprawdzi¢, co chcieliby kupowac
turysci. A tutaj przewage nad typowymi marke-
tami i dyskontami maja mate, lokalne sklepy.

Podobno Polacy lubia tylko te piosenki,
ktére juz styszeli. I lubig tylko te smaki, ktére
juz jedli. Jest to oczywista nieprawda. Wiekszo$¢
0s0b, ktére odwiedzajg polskie i zagranicz-
ne miejscowosci, chce zasmakowac¢ nowych
potraw, smakéw, regionalnej kuchni. Dotyczy
to jedzenia, piwa, wina i regionalnych nale-
wek. W Krakowie tlumy turystéw oblegaja
stoiska z obwarzankami, natomiast w kaszub-
skich restauracjach rzadza kartacze. Potraw
regionalnych jest bez liku. Wystarczy odrobina
checi, a kazdy urlopowicz znajdzie dla siebie co$
ciekawego.

Najbardziej charakterystyczne potrawy

regionu, piwa, napoje, wina, nalewki
powinny
znalez¢ sie
w sklepach
matloformato-
wych. To wla-
$nie tam, a nie
w dyskontach,
turysci szukaja
lokalnych
smakow i chca
zaopatrzy¢ sie
w podstawowe
produkty bez
kolejki.

iﬂil

‘1' .d . ." —
::-I ﬂl = ‘.f. k. T
Lo . |" '-

- =

Czego szukaja turysci?

Najwazniejsza kategoria produktéw sa
oczywiscie alkohole. Kazdy maty sklep powinien
miec jakiekolwiek lokalne piwa, okowity, wodki
a nawet wina, bo tych w Polsce produkuje sie
coraz wiecej. Nie tylko z winogron, ale np. z...
agrestu.

Lokalne browary coraz czesciej staja sie
miejscami do odwiedzania, ale takze kosztowania
piwa i lokalnej kuchni. Warto zadbac¢ o kraftowe,
oryginalne piwa, takze coraz bardziej popularne
piwa smakowe czy bezalkoholowe. Duze marki
alkoholowe juz od lat dodaja szklanki, kubki,
naczynia oraz przepisy na drinki do swoich trun-
koéw. Warto i$¢ tym tropem oraz nawigza¢ komi-

tywe z lokalnymi sklepami, browarami, a nawet...

barber shopami. Pewnie niewielu mezczyzn,
ktdrzy chca ostrzyc brode i zadbac¢ o baczki czy
czupryne, odmoéwitoby w trakcie zabiegéw kufla
dobrego, regionalnego piwa.

Kolejna kategoria ulubionych produktéw
Polakéw na wakacjach sa sery i wedliny. W ,,po-
pandemicznym” czasie ciezko jest je znalez¢
w dyskontach, ale na to wiasnie licza klienci

matoformatowych
punktéw. Ba, lady mie-
sne iz nabialem czy
rybami zaczety robi¢
juz zaréwno sklepy
sieciowe, jak i niestan-
dardowe, samodzielne
obiekty handlowe.

— Oczywiscie, ze
oprdécz najpopular-
niejszych towarow,
piwa, lodéw, sokéw,
przekasek, a i ostatnio
dan gotowych, ludzie
przychodza takze do nas, bo sprzedajemy swieze
wedliny, sery, ryby, ogélnie mamy cala lade,
tradycyjna, ktorej chyba
najbardziej brakuje in- W waka

nym sklepom — méwi pan ne, r
Adam, wiasciciel sklepu typ

na Bugiem, w ktérym

zaopatrujg sie turysci Sg

ilokalni wedkarze oraz

mieszkancy.

Pieczywo i przysmaki
Jak zaopatrzy¢ mak

sklep? Przede wszys

w towary, ktére sam

lejng kategoria s3

w wakacje ludzie

aby ciagle jes¢

Warto wiec z

na piekarn
Kolej

przys

wazn

zac j

sprzedaz sezonowa

Mieso nie jest sztucznie faszerowane nawadnia-
jacymi i spulchniajacymi substancjami. Zdrowe,
naturalne mieso z kurczaka czy indyka powinno
mie¢ cielisty, lekko z6kty kolor.

Luz blues
Podczas wakacji wiekszo$¢ osob chcee sie

Lwyluzowac” i nie mysle¢ o pracy. Kodeks pracy
przewiduje, ze wszyscy pracownicy maja wziac
co najmniej 2 tygodnie urlopu. Pocztéwki,
dziwne koszulki czy nawet... majtki (nie

kostiumu) to jedne z najpop
gorii, ktére kupi¢ mozn
Nie powinno ich

HANDEL




RYNEK

tendencje

MAJONE/

majonezowi nierowny

Winiary jest obecnie najpopularniejszy w pol-

skim Internecie — ale glownie w kontekscie bojko- §

tu. Najwiecej pozytywnych emocji budzi majonez

Motyl.

Analiza zostata przeprowadzona przez SentiOne.
Zdjecia: © Shutterstock.com

= o niedawna liczba wypowiedzi
o majonezach Kieleckim i Winia-
ry w polskim Internecie rozkla-

- dala sie po réwno, ale obecnie
Winiary zdominowat dyskusje - dotyczy go 62
proc. wzmianek, jak wynika z analizy polskie-
go SentiOne. Jednak wiekszos¢ ma wydzwiek
negatywny i dotyczy bojkotu Nestlé, wlascicie-
la marki. Niezaleznie od kwestii politycznych,
wida¢ rosnaca swiadomos¢ konsumentéw na
temat skladu majonezéw, zwieksza sie tez
popularnos¢ produktéw weganskich.

Wielkanoc bez majonezu? Jak to?

Trudno wyobrazi¢ sobie §wieta wielka-
nocne bez potraw z majonezem - w ubieglym
roku w tygodniu poprzedzajacym Wielkanoc
jego sprzedaz tylko w sklepach detalicznych
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wzrosta o 117 proc. Sen-

tiOne, polska firma zajmujaca sie
m.in. monitoringiem Internetu

z wykorzystaniem zaawansowanej
technologii sztucznej inteligencji,
przeanalizowata ponad 55 tys.
wypowiedzi polskich internautéw
na temat majonezéw od poczatku
roku, by sprawdzi¢ ich preferencje
oraz wplyw ostatnich wydarzen na
zachowania konsumenckie.

Najwiecej rozméw dotyczy majone-
zu Winiary - ale gtéwnie w kontek-
$cie negatywnym

Spér miedzy zwolennikami
Majonezu Kieleckiego oraz Majo-
nezu Dekoracyjnego Winiary toczy
sie od dawna, a liczba wypowiedzi
na ich temat dotychczas rozkladala
sie mniej wiecej po réwno. Obecnie

sytuacja si¢ zmienila - 62 proc.

dyskusji o majonezach dotyczy
Winiary, a 33 proc. Kieleckiego.
Wzrost liczby dyskusji zaczat
sie 5 marca, kiedy internauci
zaczeli nawotywac do bojkotu
konsumenckiego firm, ktére nie
: wycofaly sie z Rosji po jej agresji
na Ukraine. Wéréd nich znalazt
sie takze wiasciciel Winiary -
koncern Nestlé. W sumie w tym
okresie majonezu Winiary
dotyczyto ponad 20 tys. wypo-
wiedzi, podczas gdy dla innych
marek liczba ta oscylowata na
poziomie 2 tys. Analiza chmury
stéw kluczowych jasno wskazu-
je, ze rozmowy dotyczyly przede
wszystkim wiasnie bojkotu - czesto wymieniane
byly réwniez KitKat, Natleczowianka, Studentska,
Cini Minis, Nesquik, Chocapic i Nescafé, a wiec
marki nalezace do Nestlé.

—Jak to bywa w Internecie - tre$ci o wy-
dzwieku negatywnym duzo szybciej sie rozprze-
strzeniajq i generuja duzo wyzsze zasiegi niz te
o wydzwieku pozytywnym. Zazwyczaj informa-

cje o kryzysie wizerunkowym docieraja
do znacznie wiekszej liczby odbiorcéw ‘ ‘
Badania konsumenckie
sq wazne, bo pokazu-
}3, aktualne tendencje
1 w ktorym kierunku
zmierza rynek, a to

ksztaltuje perspektywy
dla grup producenckich.

niz planowane dzialania marketingowe. Tak tez
byto w tym przypadku. Pod wzgledem liczby
wzmianek i ich zasieggdw Winiary jest obecnie
najpopularniejszym majonezem w polskim Inter-
necie, ale wiekszo$¢ wypowiedzi jest nacechowa-
na negatywnie - méwi Agnieszka Uba, Head of

Product Marketing w SentiOne.

Majonez polecany w Internecie

Wypowiedzi o Majonezie Kieleckim poja-
wiaja sie obecnie gléwnie w kontekscie bojkotu
Winiary. Konsumenci twierdza, ze niezaleznie
od postepowania Nestlé, i tak ma on lepszy sktad
i deklaruja, ze ich wybor czedciej pada na Kielec-
ki. Jednak najwiecej pozytywnych emocji budzi
majonez firmy Motyl — az 37 proc. wypowiedzi
na jego temat ma pozytywny wydzwiek, nie ma
zadnych negatywnych. Internauci polecaja go na
Wykopie i w komentarzach na portalach. Chwala
go za dobry skiad, smak i polskie pochodzenie.
Spory odsetek pozytywnych wypowiedzi odnoto-

wujg réwniez majonezy firm: Mosso, Hellmann’s,
Pudliszki i Ketrzynski.

Ros$nie $wiadomos¢ konsumentéw w kwestii
pochodzenia produktéw

Niezaleznie od bojkotu zwigzanego z trwa-
jaca wojna, w przypadku majonezéw internauci
zwracaja uwage przede wszystkim na to, czy
dana marka ma polski, czy zagraniczny kapitat.
Argument o polskim pochodzeniu firmy w reko-
mendacjach wymieniany jest jednym tchem ze
smakiem i dobrym skladem produktu.

Sktad jest wazny

W rozmowach o skladzie majonezéw widaé
rosnaca $wiadomos¢ polskich konsumentéw.
Internauci przykladaja duza wage do tego, zeby
produkt nie zawierat takich skladnikéw, jak sél
wapniowo-disodowa (EDTA, E385), zagestniki,
skrobia, sztuczne aromaty i stabilizatory, takie
jak guma arabska (E414) czy guma ksantanowa
(E415). Wiele rozmdw na ten temat toczy sie
w mediach spolecznos$ciowych na profilach zwig-
zanych z dietetyka.
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Ro$nie liczba oséb poszukujacych majone-
z6w weganskich. Tutaj najczedciej polecane sa
majonezy Roleski i GoVege z Biedronki oraz prze-
pisy na weganski majonez domowej roboty. Duzy
wplyw na poszukiwanie weganskich majonezéw
przez polskich internatéw miala styczniowa
akcja ,Veganaury”, organizowana od dwach lat
przez promujacqa weganizm brytyjska organiza-
cje o tej samej nazwie.

Najwiecej rozméw o majonezach na Facebooku
i Twitterze

Najwiecej rozméw na temat majonezéw
toczy sie na Facebooku, w drugiej kolejnosci na
Twitterze, a w trzeciej na portalach interneto-
wych - cho¢ tam dominuja wypowiedzi w kon-
tek$cie politycznym. O majonezie Winiary przez
pewien czas duzo dyskutowano na Reddicie, co
bardzo podniosto mu zasieg — jednak rozmowy te
miaty wydzwiek tylko negatywny i dotyczyly boj-
kotu marki. Natomiast o majonezach weganskich
Polacy najczesciej rozmawiaja na forach.

SentiOne juz od 10 lat rozwija swoje algoryt-
my sztucznej inteligencji, ktére rozumieja ludz-
kie intencje z trafnoscia na poziomie 96 proc.
isq w stanie wskazac towarzyszgce im emocje
—rados¢, smutek, zto$¢, rozczarowanie, a nawet
sarkazm. Kazdego dnia gromadza i analizuja
ponad 40 mln wzmianek z domen publicznych
z calego $wiata, takich jak: media spoteczno-
Sciowe, fora, serwisy informacyjne czy blogi.
i Aplikacja SentiOne do monitoringu Internetu
| pozwala na sprawdzanie w ramach jednego
| projektu nieograniczonej liczby stéw kluczo-
wych i dzielenie si¢ wynikami analizy z innymi
& uzytkownikami. Uwazna analiza opinii pozwa-
la snu¢ wnioski na temat trendéw i preferencji
internautéw oraz badac ich reakcje. m
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W obliczu szalejacej inflacji

Poziom podwyzek cenowych jest najwyzszy od 24 ooy
lat, a ich szczyt zostal przewidziany na III kwartat

2022 r. Ceny szalejg, a Polacy redukujg wydatki. | §simsesses P

Tekst: Marzena Sawczuk
Zdjecia: ©Shutterstock.com

becna sytuacja jest mocno precedensowa. Mozliwe, Ze inne

odczucia wobec takiego stanu rzeczy wykazuja osoby, ktére

przezyly stan wojenny i czasy kominizmu, badz te, ktére pamie-

taja Polske powojenna, jednak dla pokolenia Z i millenialséw
jest to co$ totalnie nowego. Mlodzi ludzie przyzwyczajeni do tego, Ze maja
szeroki dostep do wszystkich towardéw i uslug, jakie sa potrzebne, ba, nawet
do tych powszechnie uwazanych za fanaberie, moga mie¢
trudnosci w adaptacji do nowej rzeczywistosci. Na poczatek
pandemia pokazala, Ze nie zawsze mozZemy mie¢ wszystko
na wyciagniecie reki. A szalejaca inflacja tylko nas w tym
utwierdza.

Zawirowania na rynku barierami. Sytuacja gospodarcza oraz geopo-

Tak naprawde od momentu wejscia w nowa  lityczna jest dynamiczna na calym $wiecie.

wojny i podwyzek w branzy paliw energe-
dekade jestesmy zmuszeni do zaakceptowania Obecnie jedyna stalq jest zmiennaiczas dotego  ycznych. Ceny w sklepach naprawde szokuja,

pewnych zmiennych. Jak zostalo wspomnia- przywyknac. Tylko jak to zrobi¢, kiedy sita na-

a efektem tego jest to, Ze lapiemy sie za kiesze-

ne we wstepie, z perspektywy kazdego z nas bywecza kazdego konsumenta spada, a wydatki

nie. Rzeczywisto$¢ naklania nas do obrania

pandemia by}a preludium do tego, ze mozemy stajq sie coraz wyzsze?

analitycznej postawy szukania oszczg¢dno$ci na

by¢ ograniczeni w pewnych swobodach, a wiele Obnizamy standardy? biezacych wydatkach. O ile mozemy zrezygno-

przedsiebiorstw nawet doswiadczylo, czym sg Obecne realia wymagaja od nas duzej wac z podrdzniczego trybu zycia i zamiast kilku

problemy logistyczne w dostawie surowcéw do

elastycznosci pod katem rozdysponowywania wycieczek w ciggu roku wybrac jedng, badz

wytworzenia produktu finalnego. Zasmakowali, pieniedzy, poniewaz ograniczenie konsumpcji ja odroczy¢, zamiast zmiany auta na wigksze
czym s3 opdznienia w dostawach i podwyzki gospodarstw domowych nawet w znaczacym i wygodniejsze ,,przeprosic sie” ze starym,
cenowe spowodowane wiasnie takimi

stopniu nie zahamuje szalejacej ~ Poczciwym pojazdem, ktry towarzyszy nam od

lat, zamiast obiadu w ulubionej restauracji przy-

drozyzny. P6Ki co inflacja i tak

bedzie wzrasta¢ m.in. na skutek  gotowac positek w domu, o tyle dobra pierwszej

potrzeby sa nam niezbedne. Wyjéciem z sytuacji
jest kupowanie mniejszej iloci zywnosci lub
poszukiwanie taniszych substytutéw.

Na czym oszczedzac?

Powszechnie dostepne badania GUS méwia,
ze ponad polowa Polakéw ograniczyta wydatki
na biezace zakupy w I i II kwartale tego roku.
Woko! swigt wielkanocnych nie bylo tyle szatu,
jak co roku. W wielu domach byly one po prostu
skromniejsze. Jako$¢ zeszla na drugi plan,

49

Dzis z wieksza dozg roz-
sgdku musimy podcho-
dzi¢ do wydatkowania
pieniedzy. Nie wiadomo
kiedy sytuacja na rynku
ulegnie realnej poprawie.

a popularnoscia cieszyly sie tansze
zamienniki wielu produktéw. Na

obecna chwile konsumenci powstrzymali si¢ od
powazniejszych zakupoéw i odlozyli je w czasie.

Przykladem tego jest sprzedaz samochodéw w lu- '.‘,...-""'-___
-

tym br. mniejsza az o 20 proc., a mebli, sprzetu
elektronicznego i AGD o ok. 4,4 proc w poréwna-
niu z rokiem poprzednim. Przemys$lane strategie
oszczednosciowe sa Srodkiem w realizacji celu

o nazwie ,ratujemy domowy budzet”. Gdy sila
nabywcza dochodéw spada, to koniecznym jest
obnizenie swego poziomu zycia i przeczekania
tego trudnego czasu. Historyczne wydarzenia
pokazuja, ze takie kroki moga prowadzi¢ do
zdtawienia inflacji, a chociazby do jej znaczacego
spowolnienia.

Poszukujac opcjonalnych rozwigzan
Sytuacja jest naprawde szczegélna. Mniejszy
popyt konsumpcyjny daje mniejsza pozywke do

podwyzek cenowych. Wysoko$¢ stép procento-
wych jest dyktowana przez bank centralny. Osig-
gniecie przyhamowania wzrostu lezy u podstaw
standardowej reakcji na wysoka inflacje ze strony
tej instytucji. Czy generalizowanie takiego stanu
rzeczy jest na miejscu? Niekoniecznie. Kazda
sytuacja tak naprawde jest indywidualna. Kryzys
gospodarczy nie ominat wiekszo$ci krajéw na
Swiecie, jednak jest on odczuwalny w réznym
stopniu przez kazdego z nas. Na pewno branza,

w ktérej jesteSmy zatrudnieni, ma znaczenie, gdyz
jedna galaz gospodarki bardziej odczuwa krach
na rynku, a inna mniej. Co to moze oznaczac?
Gdy pozostajemy w trudnej sytuacji finansowej,
udajemy sie do pracodawcy po podwyzke. Niekto-
rzy ja dostaja. Zatem sita nabywcza tych oséb nie
spada. Kolejna grupa spoleczenstwa, bronigc sie
przed obnizeniem poziomu zycia, woli naruszy¢
zgromadzone oszczednosci, niz odmawiac sobie
dotychczasowych przyjemnosci. Przy$pieszone za-
kupy w wyscigu z kolejnymi podwyzkami tez nie
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sq ztym posunieciem, gdyz trzeba liczy¢ sie z tym,
Ze to nie ostatnie skoki cenowe.

Bezsilni wobec zewnetrznych uwarunkowan
Luzna polityka fiskalna zdaje sie by¢
kontrproduktywna na drodze walki z inflacja.
Swiadczenia socjalne, 13. i 14. emerytura, obniz-
ki podatkéw w ramach Polskiego Ladu i tarcze
antyinflacyjne generuja duze zasoby pieniedzy
ze skarbu panstwa. Czy to moze mie¢ wplyw na
obnizenie poziomu konsumpcji, ktéra tak nape-
dza gospodarke? Na obecna rzeczywistos¢ sktada
sie wiele elementéw, m.in. naptyw uchodzcéw do
naszego kraju. Towary pierwszej potrzeby sa nie-
zmiennie konieczne, a przy wiekszej liczbie kon-
sumentéw (uchodzcéw wojennych) wymagana
jest ich zwiekszona ilo$¢. Czy zatem Polsce grozi
recesja? Jest to daleko idaca hipoteza i bazujac
na wszystkich czynnikach, w obliczu ktérych
stoimy, nie powini$my obawiac sie spadku PKB,
a co najwyzej zatrzymania go na pewnym pozio-
mie, zamiast tak pozadanego wzrostu. Zapewne
martwi¢ moga rosnace ceny nosnikéw energii
ito one w duzej mierze napedzaja machine
o nazwie ,inflacja”. Zewnetrzne uwarunkowania
finansowo-polityczne, czyli inflacja importowana
z zagranicy, jest wyzwaniem takze dla naszej we-
wnetrznej polityki krajowej, na ktéra 6w rzad nie
moze zbytnio wptynaé. Nawet jezeli konsumenci
zredukowali podstawowe wydatki do minimum,
to branza produkcyjna oraz sprzedawcy sa zmu-
szeni do wprowadzania kolejnych podwyzek,
tj. pradu, benzyny, chleba i wszystkich innych
produktéw zywnosciowych. Te czes¢ inflacji
moga z grubsza zdusi¢ ograniczenia natozone
na biezace czy odroczone wydatki, ale na pewno
nie stanie sie to szybko i nie do konca. Trudne
czasy kreuja silne spoleczenstwo. I to moze by¢

pocieszajace w calej tej sytuacji. m
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oferta producentéw

Suszona acerola
- owoc do zadan specjalnych

Owoce suszonej aceroli marki Bakal debiutuja na polskich potkach sklepo-
wych. To produkt bez konserwantéw i w opakowaniach w 100% nadajacych
sie do recyklingu, dostepny w dwéch wariantach - jako Acerola Suszona oraz
Mix z Acerolg z dodatkiem orzechdw, migdatow i rodzynek. Acerola zawiera

i ogromne ilosci witaminy C, dlatego jest polecana w okresie przezigbien
o’ ACEROLA i grypy. Do tej pory znalismy ja na polskim rynku pod postacia soku, tabletek
SUSZIONA czy proszku. Teraz mozemy sprobowac jej w wersji suszonej. Pie¢ suszonych
owocow aceroli pokrywa 100% dziennego zapotrzebowania na witamine C!
Producent: Atlanta Poland

www.bakalsklep.pl

Pitne nowosci bez laktozy

od marki taciate =som—

W ofercie produktow bezlaktozowych SM Mlekpol pojawity sie dwa nowe
smaki jogurtow pitnych pod marka taciate. To doskonata propozycja
nie tylko dla 0séb z nietolerancja mlecznego cukru. Ciekawe zestawienie
jabtko-gruszka przywodzi na mysl polski sad. Smak naturalny to nato-
miast idealny wybor dla tych, ktorzy szukaja zdrowej przekaski z czystym
sktadem. taciate jogurty pitne bezlaktozowe powstaja z najlepszego
polskiego mleka, sa zrodtem witamin i mikroelementow.

Producent: SM Mlekpol

www.mlekpol.com.pl

Buteczki Mleczne od Dan Cake odznaczaja sie najwyzsza na rynku — az 31% - zawartoscia
mleka. Za co konsumenci je uwielbiaja? Sa miekkie, puszyste i maja delikatnie waniliowy smak.
Stanowig doskonata baze do $niadania, $wietnie komponujac sie zarowno ze stodkimi, jak

i wytrawnymi dodatkami. Sprawdzaja sie takze jako szybka przekaska, wprost z opakowania.
Co wazne, wypiekane sg bez ttuszczéw utwardzonych, a takze nie posiadaja w sktadzie
konserwantow.

Producent: Dan Cake Polonia

www.dancake.pl

Prezenty od VOBRO i
Bombonierki, ktére dzieki swojej wysmakowanej oprawie graficznej I I ,'";”l i
nadaja wyjatkowym chwilom niepowtarzalny czar i smak. Wykwintne
praliny FRUTTI DI MARE (warianty: 92 g, 185 g oraz 370 g) oraz CHERRY
PASSION (147 g) zamkniete w gustownej bombonierce stanowig idealne
uzupetnienie kazdej okazji kalendarzowe;j.
Kolekcja prezentowa to praliny

w wysmakowanej oprawie, udekorowanej
prawdziwymi kokardami, szlachetnymi
ztotymi ttoczeniami i wysublimowanym
wzornictwem. Mnogo$¢ wariantow gra-
maturowych i ozdobnych opakowan na
zawsze rozwigze problem z wyborem
prezentu.

Producent: VOBRO

www.vobro.pl
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oferta producentéw RYNEK

(iliilwwewy
} : Gofry 250 g

beztroska o kazdej porze dnia

Gofry Dan Cake to znakomita przekaska i pomyst na deser w Twoim stylu.
Swietnie nadaja sie rowniez na $niadanie. Wyrdznia je wysoka, az 32% zawar-
tosc¢ jaj, a wypiekane sg na bazie oleju stonecznikowego. Kochaja je dzieci

i dorosli, a ilos¢ wariacji ich podania jest bardzo szeroka - na zimno i na ciepto,
na stodko i wytrawnie, zdowolnymi dodatkami. Po podgrzaniu w piekarniku,

o B na patelni lub w tosterze swoja chrupkoscia przywotuja smak wakacji.
\ Producent: Dan Cake Polonia
Mo * WWW.dancake.pl
JELLY DOT od VOBRO

Galaretki s uwielbianym produktem zaréwno przez dzieci, jak tez
przez dorostych. Petne naturalnych barwnikow i aromatéw pekty-
nowe galaretki od VOBRO wzbogacone zostaty o czastki owocow.
Szata graficzna JELLY DOT (charakterystyczne kota) nawiazuje do
ksztattu galaretek, a elementem mocno wyrézniajacym produkt na
potkach sklepowych jest biate tto opakowan.

Produkt dostepny jest w wariantach gramaturowych 200 g i 1 kg oraz
w kartonach do sprzedazy w formie luzu.

Producent: VOBRO

www.vobro.pl

Kietbasa z goralskim zacieciem Nn KIELBASA

W tym sezonie grillowanie nabiera nowego smaku. Na rynku
pojawita sie nowos¢ od firmy Duda - Kietbasa Beskidzka
z dodatkiem czosnku niedzwiedziego, naturalnie wystepu-
jacego w Beskidach. Ta zwigzana z potudniowym regionem
naszego kraju przyprawa dodaje kietbasie goralskiego
charakteru i stanowi o jej niebanalnym smaku. Kietbasa ta
jest juz nacieta i gotowa do potozenia na ruszt. Sprawdzi sie
ELAN LT zaréwno na przydomowym grillu, jak i na ognisku podczas
¥y pieszej wyprawy.
Producent: Zaktady Miesne Silesia
www.silesia.eu

,,Pysznie i na bogato” - startuje Wielka
Loteria Maslanki Mragowskiej

Maslanka Mragowska to bogactwo smaku i wartosci odzywczych, a kon-
sumenci niedtugo beda mogli docenic nie tylko jej walory, ale tez zgarnac
nagrody pieniezne. ,Pysznie i na bogato” to cykl loteryjny trwajacy od
13.06 do 7.08.2022 r. Aby mie¢ szanse na wygrana, nalezy kupi¢ dowolny
smak Maslanki Mragowskiej, a paragon zarejestrowac w formularzu

na stronie www.loteria.maslankamragowska.pl. Do wygrania nagrody
pieniezne: 6x10 000 zt, 16x1 000 zt, 240x100 zt.

Producent: SM Mlekpol

www.loteria.maslankamragowska.pl
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oferta producentow

JemyJemy warzywne zupy kremy

Lekkie, pozywne i mocno warzywne sg cztery nowe zupy
kremy, ktére w czerwcu dotaczyty do portfolio marki
JemyJemy. To bezmiesna i bezglutenowa propozycja dla kon-
sumentow poszukujacych petnowartosciowych dan gotowych
od rynkowego lidera w segmencie zup ambientowych.
Dostepne sa cztery smaki: z pomidordow, z pieczarek, z zielo-
nego groszku oraz z dyni. Zostaty skomponowane z wyse-
lekcjonowanych $wiezych warzyw, doskonale doprawione
ziotami i $mietanka. Domowy smak kazdej zupy dopracowano
w najdrobniejszych szczegotach. Mozna je podawac solo lub

z ulubionymi dodatkami - kulkami mozzarelli, prazonymi
ziarnami dyni, grzankami czy groszkiem ptysiowym.
Producent: PROFI S.A.

www.jemyjemy.com

LOVE & CHERRY od VOBRO

Love & Cherry to zmystowe praliny zamkniete w ksztatcie serca, ktore

kryja stodka obietnice rozkoszy dla podniebienia. Wykwintne potaczenie
wisni zatopionej w rozptywajacym sie alkoholowym nadzieniu z najlepsza
deserowa czekolada zaspokoi najbardziej wymagajace gusta. Wyszukane
bombonierki LOVE & CHERRY dostepne sg w kilku ekskluzywnych warian-
tach opakowan, ktore w naturalny sposéb wpisuja sie w okazje zwiazane
z celebrowaniem mito$ci: opakowanie impulsowe 45g, sugerujace kwiat

76g oraz dwa warianty klasycznej bombonierki: 198g oraz 300g.
Producent: VOBRO

www.vobro.pl !

SM Mlekpol prezentuje NATURE
DOBREGO SERA

Do mito$nikow zottego sera skierowana jest nowa odstona
kampanii reklamowej SM Mlekpol pod hastem ,Natura dobrego
sera”. Dzieki powstatemu alfabetowi dobrego smaku poznaja
oni najpopularniejsze gatunki serow, a takze dowiedza sie
wiecej na temat ich waloréw oraz naturalnego pochodzenia.
Malownicze kreacje z przyroda w tle pojawia sie w szerokiej
kampanii internetowej, prasie, social mediach, a takze

w najwiekszych stacjach telewizyjnych.

Producent: SM Mlekpol

www.naturadobregosera.pl
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JELLY DOT in chocolate od VOBRO

A gdyby tak galaretke potaczy¢ wraz z czekoladg? Niesamowita

uczta dla podniebienia. Prawda? Vobro proponuje w nowej odstonie
graficznej pektynowe takocie z ptynnym sokiem owocowym otoczone
czekolada. Charakterystyczne opakowania z hermetyczng zawijka tuz
po otwarciu dostarcza nam niezapomnianych wrazen smakowych,
poniewaz VOBRO bazuje na naturalnych barwnikach i aromatach.
Produkt dostepny jest w wariantach gramaturowych 200g i 1kg oraz
w kartonach do sprzedazy w formie luzu.

Producent: VOBRO :

www.vobro.pl i L

CHERRY
e R

jak Mazur

natura dobrego sera

Marka MLEKOVITA
obchodzi 30. urodziny

Tekst: Marzena Sawczuk e 1T}

Zdjecia: MLEKOVITA ‘_i':.‘ 1 er

Mlekovita, firma o dtugoletniej tradycji i ugruntowanej pozycji nie tylko
na rynku polskim, ale réwniez zagranicznym, w 2022 roku obchodzi
30-lecie marki. Twérca nazwy i logo jest Dariusz Sapiriski, od czterech
dekad zarzadzajacy firma. To on rozwinat polskie mleczarstwo na
Swiatowa skale.

Firma swoja renome tworzy blisko 95 lat. Gdy za sprawa Prezesa
Zarzadu Dariusza Sapinskiego rozpoczat sie okres dynamicznego rozwoju,
zapadta decyzja o wyrdznieniu dwczesnej Okregowej Spotdzielni Mleczar-
skiej w Wysokiem Mazowieckiem sposrdd innych podobnych firm. Od tej
chwili spotdzielnia rosta bowiem w site. Tworzg jg juz 22 zaktady produk-
cyjne, 34 wiasne centra dystrybucyjne, w tym pierwsze w branzy hurtownie
w formacie Cash&Carry, oraz 147 sklepbéw Mlekovitka i sklep internetowy
www.mlekovitka.pl. Ponadto Mlekovita od lat pracuje zgodnie ze Zintegro-
wanym Systemem Zarzadzania, obejmujacym System Zarzadzania Srodo-
wiskowego 1SO 14001 oraz System Bezpieczefstwa Zywnosci FSSC 22000,
ktory jest rownowazny z IFS i BRC.

- Budowa silnej, wiarygodnej marki jest niezwykle istotna, nie tylko
dla Mlekovity - silna marka jest bowiem sita napedowa konkurencyjno-
Sci, symbolem jakosci, wiodacej pozycji na rynku, prestizu oraz uznania.
Pomaga nie tylko podtrzymac dobre relacje z dotychczasowymi klientami,
ale i zdobywac nowych, budujac i utrzymujac ich lojalno$¢, gdyz najchet-
niej wybieraja produkty markowe, wiedzac, ze dobry brand to gwarancja
satysfakcji oraz oryginalnosci - mowi Prezes Zarzadu Grupy Mlekovita
Dariusz Sapinski. - JesteSmy wiarygodnym partnerem biznesowym i warto
nam zaufac, gdyz to zaufanie stanowi filar partnerskiego biznesu, a nasze
innowacyjne produkty, cenione i dostosowane do gustéw konsumentow,
dostarczamy nie tylko do sklepow w catej Polsce, ale takze do 167 krajow
na $wiecie.
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Zakonczyta
sie rozbudowa
zaktadu Sokotow S.A.

Tekst: Marzena Sawczuk

Zdjecia: SOKOLOW S.A.

Zaktady miesne Sokotéw S.A. s przedsiebiorstwem, ktére ma na celu
ciagty rozwdj i poszerzanie swej dziatalnosci. Do realizacji tego typu za-
dania potrzebne jest odpowiednie zaplecze produkcyjno-magazynowe.

Dlatego tez firma Dekpol Budownictwo moze z duma poszczycic sie
kolejna zrealizowana budowa dla branzy FMCG. Zaktad w miejscowosci
Osie w wojewddztwie kujawsko-pomorskim zostat oddany do uzytku po
wszechstronnej modernizacji i rozbudowie. W tej chwili powierzchnia hali
wynosi ponad 7 tys. mkw., a budynek wraz z konstrukcja chtodnicza osia-
gnat wysokos¢ 18 m, co czyni go najwyzszym w okolicy.

Prace budowlane trwaty 14 miesiecy i objety m.in. kompleksowe
wzniesienie budynku w konstrukeji prefabrykowanej zelbetowej, wykonanie
instalacji elektrycznej i teleinformatycznej oraz wentylacji: mechanicznej,
wodnej, kanalizacyjnej, ciepta technologicznego, chtodu, wody technolo-
gicznej i sprezonego powietrza.

- Oddziat w Osiu to wazna lokalizacja w taficuchu dostaw i najdalej wy-
suniety na pétnoc zaktad Grupy Sokotéw. Zadanie, ktdrego sie podjelismy,
byto dosy¢ ztozone. ProwadziliSmy te inwestycje w firmie, ktéra caty czas
funkcjonowata, a wykonanie projektu byto mocno ograniczone czasowo.
Wymagato to od nas wszystkich duzej sprawnosci i spetnienia szczegblnych
norm oraz standardéw bezpieczenstwa - informuje Dariusz Soszyriski,
Dyrektor Zaktadu Sokotow S.A. w Osiu. - Obiekt jest nowoczesny i bardzo
bezpieczny. Zastosowane rozwiazania w wielu zakresach przewyzszaja
normy dla tego typu obiektéw w Polsce i sg wynikiem wewnetrznej polityki
bezpieczenstwa i jakosci Danish Crown.
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. Ten smak duzo mowi!

Pajda domowego chleba czy swieza butka z pasztetem w plenerze smakuja
najlepiej! Zwtaszcza gdy jest to pasztet Profi — numer 1 w Polsce, od
niedawna dostepny réwniez w metalowej puszce 160 g. W tym wygodnym
opakowaniu Profi do wyboru proponuje 4 najpopularniejsze smaki: klasyczny
firmowy, uwielbiany przez dzieci - z pomidorami, wariant z pieczarkami oraz
z papryka. Metalowe opakowanie $wietnie zabezpiecza zawartos¢, co jest
szczegblnie wazne, gdyz pasztety Profi nie zawierajg konserwantow.
Amatorom oryginalnych smakow polecamy pasztety Profi: z zielonym pie-
przem, z gesia, z suszonymi pomidorami i bazylig oraz wieprzowy z grzybami
lesnymi, w opakowaniach 131 g.

Producent: PROFI

www.profi.pl
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Rynek zywnosci

czeka konsolidacja

Duze konsorcja produkcyjne zaczynaja deptac
po pietach matym 1 Srednim przedsiebiorstwom.

Tekst: Krzysztof Dziubczynski
Zdjecia: ©Shutterstock.com

hociaz na przestrzeni ostatnich lat byliSmy §wiadkami znaczacego postepu w kon-

solidacji branzy spozyweczej, nic nie wskazuje na to, Zeby proces ten mial spowolni¢.

Wrecz przeciwnie, nalezy spodziewac sie¢ dalszego spadku liczby malych oraz sred-

nich producentéw zywnosci i napojéw przy jednoczesnym wzroscie koncentracji

przychodéw wigkszych firm. Na rynku wyodrebni si¢ $cista czoléwka lideréw, ktérzy umocnia

dominacje nad poszczegélnymi segmentami.

Z przygotowanego przez Bank Pekao
raportu ,Konsolidacja polskiej branzy
spozywczej na tle UE” wynika, ze w latach
2014-2021 liczba dzialajacych w Pol-
sce firm spozywczych zmniejszala sie
systematycznie w kazdym kolejnym roku
ilgcznie spadla o ponad 500 podmio-
téw, czyli az o 21 proc. Spadki dotknety
niemal wylacznie firm matych i $rednich.
Analitycy wskazuja, Ze liczebno$¢ matych
podmiotéw (przyjmujac kryterium
zatrudnienia, tzn. zatrudniajace od 10
do 49 pracownikéw) wyniosta 30 proc.,

a $rednich (od 50 do 249 pracownikéw) —
18 proc. Liczba najwiekszych podmiotéw
(250 i wiecej zatrudnionych) wzrosta w tym
samym czasie o 6 proc.

Nie ulega watpliwosci, Ze stopiert koncen-
tracji polskiej branzy spozywczej od kilku lat
ro$nie do$¢ szybko. Jak czytamy w raporcie
Banku Pekao, przyczyna tego trendu jest rosnacy
stopien dojrzatosci sektora. W kolejnych jego
segmentach coraz mocniej wyksztalca sie grupa
lideréw - duzych firm systematycznie ,,budu-
jacych mase”, zwiekszajacych swoje udziaty
rynkowe i osiggajacych coraz wieksza przewage
nad mniejszymi podmiotami pod wzgledem
skali, wydajnosci, zasiegu czy sity negocjacyjnej
w relacjach z odbiorcami. Proces ten skutkuje
zaostrzaniem walki konkurencyjnej i coraz
silniej wypycha mniejsze podmioty z , mainstre-
amowej” czesdci rynku, sprowadzajac je do nisz
produktowych czy regionalnych.
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Eksperci Banku Pekao podkre$laja, ze
w niektdérych galeziach przemystu spozywczego,
produkujacych wzglednie jednorodne wyroby,
jest jednak trudno o atrakcyjne i pojemne nisze,
ktére moglyby pomiesci¢ duzg liczbe graczy.
Naklada sie na to rosngca presja kosztowa ze
strony plac, stawek transportowych, zaostrza-
nych regulacji, w tym zwigzanych z polityka
Srodowiskowa UE, a w ostatnich latach takze
silnego wzrostu cen surowcow rolno-spozyw-
czych i energii. Obcigzeniem dla marz przetwor-
cow spozyweczych jest tez dominujgca pozycja
negocjacyjna sieci handlowych. Nie powinno
dziwi¢, ze w tych warunkach najmniej efektyw-
ne podmioty maja problemy.

Dodatkowym czynnikiem stymulujacym
konsolidacje sa kwestie zwigzane z sukcesja.
Wiekszo$¢ firm spozywczych, w tym szcze-

gblnie malych i §rednich, to podmioty bedace
wlasno$cig oséb prywatnych, ktére prowadza
dzialalno$¢ juz od kilkudziesigciu lat. Niektdre
z tych 0s6b, chcac przej$¢ na emeryture, napoty-
kaja problem znalezienia nastepcy i przekazania
wiasnosci, co prowadzi do zamykania firm.

Z raportu ,Konsolidacja polskiej branzy
spozyweczej na tle UE" wynika, zZe najsilniej-
sze tendencje konsolidacyjne
wystapily w przetworstwie
miesa, przetworstwie mleka
oraz w produkcji wyrobéw pie-
karskich i macznych. Wszystkie
te trzy segmenty na poczatku
dekady wyrdzniaty sie wysoka
liczba podmiotéw (od ponad
200 w branzy mleczarskiej do

ponad 800 w przetworstwie migsa), a w latach
2010-2021 ubyto w nich }acznie ponad 400 firm.
W ujeciu procentowym spadki wyniosty 20-30
proc.

Co ciekawe, podobnego trendu nie bylo
widaé w przetwdrstwie owocéw i warzyw, choé¢
jest to kolejny segment skupiajacy blisko 250 firm
zatrudniajacych co najmniej 10 pracownikéw.
W tym przypadku konsolidacja branzy byta wi-
doczna we wzro$cie udzialu grupy firm duzych
(250 i wiecej pracownikéw) w sumie przycho-
déw, nie towarzyszy} temu jednak spadek liczby
matych i $rednich przedsiebiorstw. Analitycy
Banku Pekao oceniaja, ze mozna to wigza¢
z faktem, ze przetworstwo owocowo-warzywne
charakteryzuje sie do$¢ znacznym, na tle trzech
wymienionych wczes$niej segmentéw, zréznico-
waniem produktéw. Obejmuje ono szeroka liste
réznorodnych wyrobéw, m.in.: soki i koncen-
traty, mrozonki, konserwy, dzemy i marmolady,
galaretki, ketchupy, przetwory ziemniaczane
w rodzaju frytek itp., ré6zne potrawy gotowe,
jak np. salatki, a takze orzechy czy przetwory
z orzechéw.

Sytuacja taka sprzyja tworzeniu si¢ znacznej
liczby nisz ,,zagospodarowanych” przez czesto
odrebne grupy podmiotéw, ktére nie podlegaja
dzieki temu réwnie ostrej konkurencji, jak to ma
miejsce w przypadku
do$¢ silnie jednorod-
nej branzy miesnej
czy mleczarskiej.
Przynajmniej na razie

pozwala to mniejszym przedsiebiorstwom utrzy-
mywac satysfakcjonujaca sprzedaz i rentownos¢
niezaleznie od rosnacej roli duzych firm w calym
sektorze.

Mimo zachodzgcych od wielu lat zmian,

w wiekszo$ci segmentéw nadal przy-
najmniej 30-40 proc. obrotéw przypada

Nie ulega watpliwosci, ze stopien kon-
centracji polskiej branzy spozywczej od
kilku lat rosnie do$c¢ szybko.

na firmy male i $rednie. Jednocze$nie pozycja
rynkowa liderdéw jest wciaz wzglednie ograni-
czona. Nie liczac branzy ttuszczowej, w ktérej na
trzy najwieksze firmy przypada 2/3 przychodéw
calego segmentu, udzialy TOP5 najwiekszych
firm w najlepszym wypadku, czyli w branzach
paszowej i przetwdérstwo ryb, wynosza okoto 50
proc., a w najsilniej rozproszonych gateziach nie
siegaja nawet 30 proc.

Z raportu ,Konsolidacja polskiej branzy
spozywczej na tle UE” wynika réwniez, ze kon-
solidacyjny trend przemystu spozywczego nie
ogranicza sie do naszego, lecz jest obecny w catej
Unii Europejskiej. Niemniej sytuacja w poszcze-
gblnych krajach jest zréznicowana. Jak podaja
eksperci Banku Pekao, we Francji w latach 2010-
2019 udziat duzych firm w przychodach catej
branzy wzrést o 24 punkty procentowe (p.p.),

a w Niemczech czy Hiszpanii wzrost ten wyniést
15-20 p.p. Jednoczesnie jednak we Wtoszech i Ho-
landii byt on stosunkowo powolny i to pomimo
faktu, Ze w obu tych krajach udziat firm duzych
w przychodach branzy jest nizszy niz w Polsce.
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Eksperci Banku Pekao podkreslaja, ze
teoretycznie poziom koncentracji polskiej branzy
spozywczej mierzony udziatem duzych firm
w jej facznych przychodach prezentuje sie jako
do$¢ wysoki na tle catej UE. W 2019 roku wyzszy
wskaznik wykazato tylko 5 panstw Europy
Zachodniej (cho¢ trzeba zaznaczy¢, ze Francja,
Irlandia, Niemcy i Szwecja osiggnely pod tym
wzgledem do$¢ znaczna przewage nad naszym
krajem) oraz Litwa.

Jednak poza udziatem calej grupy duzych
podmiotéw w przychodach nalezy tu jeszcze
wzig¢ pod uwage stopien jej wewnetrznego roz-
drobnienia. W wiekszosci wiodgcych pod wzgle-
dem rozmiaréw produkcji spozywczej panstw
Europy Zachodniej - nie liczac Niemiec - liczba
duzych firm jest nizsza niz w Polsce. Jednocze-
$nie, znacznie wyzsze sa przecietne przychody
przypadajace na 1 duza firme spozywczg, ktére
w naszym kraju sa o blisko polowe nizsze niz
$rednio w calej Unii Europejskiej. W wigkszo$ci
panstw Europy Zachodniej przecietna duza (250
i wiecej zatrudnionych) firma spozywcza generu-
je w ciggu roku od dwu i pét do blisko pieciokrot-
nie wyzsze obroty w poréwnaniu ze statystyczna
duza firma z Polski.

Analitycy Pekao zwracaja uwage, Ze nie ma
jeszcze polskich koncernéw spozywczych, ktére
miedcilyby sie na liscie TOP 100 globalnych pro-
ducentéw zywno$ci i napojéw. Zaznaczaja nato-
miast, Ze pod wzgledem przecietnych obrotéw na
pojedyncza firme Polska wyrdznia sie korzystnie
na tle innych panstw naszego regionu.

Tekst powstal na bazie raportu ,,Konsolidacja
polskiej branzy spozywczej na tle UE” przygoto-
wanego przez Bank Pekao. ®
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Polski przedsiebiorca

Los polskiego przedsiebiorcy wcigz ewo-
luuje dlatego, ze chcac byc ,na fali” nalezy
nadazac za fluktuacjami na rynku.

Rozmawiata Marzena Sawczuk
Zdjecia: Fundacja Projekt PL i ©Shutterstock.com

undacja Projekt PL niedawno opublikowala raport , Polski przedsigbiorca: przed-

stawiciel elity czy czlonek spoleczenstwa? Swiadomosé i etos, zaufanie i odpowie-

dzialno$¢”. Jest to duza dawka wiedzy potrzebnej kazdemu przedsiebiorcy, temu

wiekszemu i mniejszemu. Ale nie tylko. Czy chcemy, czy nie, jesteSmy uczestnikami

zycia spolecznego, ale takze gospodarczego. Kazdy z obywateli Polski jest podatnikiem, a za-

tem wspoélnie pracujemy na polski PKB. Zaciekawiona tematem i zainspirowana raportem

postanowilam zapyta¢ wplywowego polskiego przedsiebiorce i prezesa Fundacji Projekt PL

Pana Adama Zycha, jak przedstawia sie stan polskiej gospodarki i perspektyw rozwoju na

najblizsze lata.

Jakie sq Pana spostrzezenia na temat systemu
edukacji w naszym kraju? Czy wspiera ona
polskg mtodziez, by wyrosta na przedsiebiorcze
spoteczeristwo?

Mysle, ze problemy w polskiej edukacji sa
raczej uniwersalne dla catego $wiata zachod-
niego: szkola dziala w systemie, ktéry nie jest
w stanie koncentrowac sie na talentach, ale ra-
czej uczy postuszenstwa. To oczywiscie ma swoje
plusy, ale przedsiebiorczosci w takim $rodowi-
sku nie da sie nauczy¢. Nie wiem jednak, czy
szkola powinna uczy¢ akurat przedsiebiorczosci.
Wydaje mi sig, ze pomimo tego, Ze o$wiata dziala
w modelu Bismarckowskim od prawie 150 lat,
nie brakuje nam na $wiecie przedsiebiorcow.

28 Katalog branzowy | czerwiec 2022

Pono¢ Mark Twain powiedzial kiedys, ze ,nigdy
nie pozwolit stana¢ swojej szkole na drodze
jego edukacji”, przedsiebiorcom szkola tez nie

przeszkadza.

Jak wedtug Pana przedstawia sie los przedsie-
biorcy prowadzgcego jednoosobowq dziatalnosé¢
gospodarczq na polskim gruncie?

Przede wszystkim jednoosobowe dziatalno-
$ci w Polsce to czesto nie sa przedsiebiorcy, ale
ukryte umowy o prace. Jezeli chodzi o drobnych
przedsiebiorcéw, ktérzy naprawde maja dziatal-
nos¢, to zdaje sie, ze w poczatkowej fazie, kiedy
jeszcze nie maja wysokich przychodéw, dla
wielu z nich problemem sg relatywnie wysokie
obciazenia stale, w szczegdlnosci ZUS. Dobrym

LAKL D

URSETPE:
PO ECTMYTH

rozwigzaniem dla tej grupy jest "maly ZUS". Jed-

nak trzeba zaznaczyg, ze start w biznesie nigdzie
nie jest fatwy, tak juz rysuje sie los przedsigbior-
cow, czyli ludzi, ktérzy chca podjac ryzyko, aby
tworzy¢ co$ wlasnego.

Jakie sg najwieksze trudnosci dla prowadzenia
biznesu w naszym kraju?

Moim zdaniem niski kapital spoleczny. Nie
ufamy sobie, co utrudnia prowadzenie biznesu,
powoduje wigksze koszty transakcyjne i dodat-
kowo utrudnia podjecie decyzji, ktére moga by¢
ryzykowne. Nie uwazam, Ze problemem jest
otoczenie prawne albo instytucjonalne, czym
pewnie niejedna osobe zaskocze. W Polsce wiele
instytucji kontrolnych nie dziala zbyt profesjo-
nalnie, co paradoksalnie ulatwia zycie biznesme-
nom i co najgorsze niestety czasami ulatwia ich
decyzje o wchodzeniu w szarg strefe.

Czy polskie spoteczeristwo mozna uznac za
przedsiebiorcze? Jak nasz poziom przedstawia
sie na tle innych krajow?

Nie znam dok}adnych statystyk, ale jako
osoba ciagle podrézujaca zawodowo od 20 lat,
mam wrazenie, ze znajdujemy sie gdzie§ w $§rod-
ku stawki. Z jednej strony jeste§my, nazwalbym
to, bardziej glodni biznesu i bardzo ambitni,
chcemy rozwijac¢ firmy. W tym na pewno wy-
rézniamy sie na tle innych europejskich nacji.

rugiej strony brakuje nam biznesowego

cia, takiego troche ,,cwaniactwa”, w pozy-
ﬁglm znaczeniu, ktore niektére nacje, jak np.
olendrzy, mam wrazenie wysysajq z mlekiem
atki. No i dyplomacji, i umiejetnosci prowa-
dzenia profesjonalnych rozméw handlowych,
negocjacji, ktéra w zyciu gospodarczym jest
niezwykle wazna. Tacy
Francuzi czy Niemcy
sa w tym od nas duzo

doswiadczenie.

Czy bedqc przedsie-
biorcqg, warto dziata¢
w strukturach zrzeszajqcych przedsiebiorcow?
Jakie ptynq z tego benefity?

Uwazam, Ze sens maja jedynie takie
struktury, ktore zrzeszaja albo wszystkie, albo
zdecydowana wiekszo$¢ firm w danej branzy lub
regionie, w zaleznosci od tego, jakie cele ma dana
organizacja. Jestem zwolennikiem stworzenia
powszechnej platformy, ktéra powinna zrzeszac
wszystkich przedsiebiorcéw i powinna by¢
obowigzkowa. Nie musi to by¢ wielka instytu-
cja, zatrudniajaca, jak np. w Niemczech, 80 tys.
udzi. Dzisiaj technologia pozwala zrzeszac sie
praktycznie bez kosztéw. Ale przedsiebiorcy
powinni mie¢ mozliwos$¢ nalezenia do takiego
powszechnego ciala, ktére bedzie ich reprezento-
wato przed panstwem i wobec zagranicznych in-
stytucji. Dzisiejszy system, w ktéorym funkcjonuja
de facto mniejszosciowe organizacje lobbingowe,
nie spekia takiej funkcji.

Kooperacja a konkurencja? Ktory z uktadéw na
ptaszczyZznie biznesowej jest korzystniejszy?
Trudne pytanie. Konkurencja jest bardzo
wazna, generuje innowacyjnos¢, efektywnos¢,
jest dobra dla konsumentéw. Ale czasem posuwa
sie zbyt daleko, nie pozwala na budowanie war-
todci dodanej: jesli rynek staje sie zbyt konkuren-
cyjny, firmy maja niskie marze i nie moga sie roz-

wija¢. Kooperacja z kolei daje firmom
oddech i perspektywe diugofalowego

Dla mnie zastanawiajgce jest, jak spo-
leczenstwo i rynek pracy bedzie wy-
lepsi, majg duzo wicksze - @lgdac, jezell postepujace emocjonalne
przywiazanie do ekscytacji, ktorg za-
pewniaja smartfony, nie zatrzyma sie.

rozwoju, co widzieliSmy np. w przypadku firm

niemieckich, japonskich czy koreariskichs Pewnie
dobrym rozwigzaniem jest jaka$ droga Srodka
- system, w ktérym firmy kooperuja w pewn
zakresie, ale finalnie konkuruja o klienta.

Jakie czynniki sq wazne w osiqgnieciu sukcesu
przedsiebiorstwa?

Po 20 latach prowadzenia firmy musze po-
wiedzie¢, ze chyba szczescie ;-) a jesli jeszcze cos
dodag¢, to nie beda to oryginalne rzeczy: pracowi:
to$¢, determinacja. No i oczywiscie umiejetnosc
dogadywania sie z ludZmi i budowania zdrowych
relacji — to wedlug mnie jest niezmiernie istotne,
chyba niedoceniane w pierwszych latach trans-
formacji, ale juz teraz wielu biznesmenéw zdaje
sobie z tego sprawe. b
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Czy w Polsce da sig¢ zarabiac ,,duze pienigdze”?

Przyklad Rafala Brzoski pokazuje, ze tak.
Cho¢ oczywidcie w poréwnaniu z Polska skala
biznesu w w krajach starego kapitalizmu jest
kolosalna. U nas nie byto praktycznie zadnej
akumulacji kapitatu przed 1989 rokiem, w Niem-
czech, Wloszech, Japonii czy UK ,,0ld money” ma
historie czesto nawet kilkusetletnia. Nie méwiac
juz o USA, gdzie dochodzi do tego jeszcze skala
ibardzo kapitalistyczna mentalnos¢.

Czy prowadzenie biznesu wsréd lokalnej spotecz-
nosci jest tatwiejsze niz na globalnym rynku?

Chyba mimo wszystko latwiej jest dziata¢ lo-
kalnie. Latwiej jest nam zrozumie¢, co sie dzieje.
Rynek globalny, jak sie wstrzelimy z ustuga czy
produktem, jest oczywiscie bardzo lukratywny,
ale jednak trzeba do tego wlozy¢ bardzo duzo
pracy i mie¢ szerokie spojrzenie. Moja firma
sprzedaje raptem do kilkunastu krajéw i widze
jakie to jest wymagajace dla naszej organizacji.
Co musi sie zatem dzia¢, kiedy kto$ sprzedaje do
100 krajow?

Jakie sq Pana odczucia na temat Tarczy Antykry-
zysowej? Czy pozwala to polskiemu przedsiebior-
¢y na przetrwanie tych trudnych czaséw?

Ja zdecydowanie pozytywnie oceniam
pierwsze Tarcze Antykryzysowe. Przede wszyst-

kim ich konstrukcja, ktéra pozwalata na umorze-

nie czesci subwencji pod warunkiem niezwal-
niania pracownikéw, pomogta wielu firmom

w decyzji o zatrzymaniu pracownikéw, nawet
kiedy na poczatku niepewno$¢ byta ogromna

i baliSmy sie wszyscy nie tylko o losy naszych
bizneséw, ale i o zycie wlasne oraz bliskich. To
spowodowalo, ze kiedy rzeczywisto$¢ wracata
do jako takiej normalnosci, polskie firmy mialy
pelne i wykwalifikowane zatrudnienie oraz mo-
gly dziala¢ na pelnych obrotach. W niektérych
krajach, jak np. w Niemczech system Kurzarbeit
zadzialal odwrotnie. Firmy dostawaty wsparcie
od rzadu za wyslanie ludzi do doméw, a kiedy
pracownicy nie pracowali, firma otrzymywata
od panstwa wsparcie w wysoko$ci bodajze

60% kosztéw pensji pracownika. To spowodo-
walo z kolei, Ze wiele firm przestalo zupelie
produkowac i kiedy zycie gospodarcze wracato,
musiaty nadrabiac zaleglosci, co w szczegdlnosci
w przemysle bylo bardzo trudne.

Jakie sq szanse rozwoju polskiej przedsiebior-
czosci w perspektywie 10, a jakie w przeciggu
najblizszych 30 lat?

Jestem optymista, zaréwno dla perspektywy
10-, jak i 30-letniej. Ale jest pare wyzwan, i wy-

mienione przez Pania na poczatku kwestie sa
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wsrod nich. Na przyklad edukacja. Musimy tez
sobie poradzi¢ z nadmiernym rozpanoszeniem
sie uzywania urzadzen ekranowych, w szczegdl-
nos$ci smartfonéw. Dla mnie zastanawiajace jest,
jak spoleczenstwo i rynek pracy bedzie wygla-
da¢, jezeli postepujace emocjonalne przywiaza-
nie do ekscytacji, ktéra zapewniaja smartfony,

nie zatrzyma sie. Napisalem jaki$ czas temu

o tym tekst na stronie Klubu Jagielloriskiego.
Warto sie zastanowié, czy §wiat gospodarczy

jest gotowy na rewolucje, ktéra moga sprawic¢
mlodzi ludzie wlasnie teraz wchodzacy na rynek
pracy. To jest w sumie jedyna kwestia, o ktéra sie

martwie. ®

I —

OPRACOWANIE: CMR

dla wegetarian

przedazroslinnych

zamiennikow miesa w sklepach
matoformatowych do 300 m?

Bezmiesne kabanosy, wegeburgery, tofu. Substytutow
miesa istnieje wiele i jest sposrod czego wybierac.

Tekst: Nikodem Pankowiak Centrum Monitorowania Rynku, CMR
Zdjecia: © Shutterstock.com

oszukiwanie alternatyw dla wyrobéw miesnych stalo sie juz
trendem. My, wspélczesnie Zyjaca populacja, jesteSmy bar-
dzo podatni na przekaz mediéw i poddawanie si¢ pewnym
og6lnie wystepujacym tendencjom. Dzi§ chcemy by¢ zdrowi,
witalni oraz §wiadomi swoich wyboréw. Wszystko to w trosce o swoje
zdrowie oraz poziom energii, jaka czerpiemy wlasnie z pozywienia.

Rodlinne alternatywy dla miegsa, takie jak burgery, kabanosy czy kotle-
ty to wcigz jeszcze relatywnie mala kategoria produktowa, ale charakte-
ryzujaca si¢ duzym potencjalem, co mozemy zauwazy¢ takze w sklepach
matoformatowych do 300 m?. Jeszcze w 2020 r. byla ona dostepna w 1 na
5 sklepéw tego typu, z kolei w 2021 r. mozna ja znalez¢ juz w co czwartej
placéwce matoformatowe;j.

Rosnaca popularnosé tej kategorii najlepiej przedstawia wzrost
wartosci jej sprzedazy — w sklepach matoformatowych do 300 m? w 2021 r.
wynidst on az 70% w poréwnaniu do roku 2020. To w duzej mierze zastuga
firmy Tarczynski, ktéra pod koniec 2020 r. wprowadzila do sprzedazy
swoje roslinne kabanosy, dzi§ dostepne juz w co dziesigtym sklepie malego
formatu.

Konsumenci zainteresowani produktami wegetarianskimi i wegan-
skimi w sklepach matoformatowych w 2021 r. mogli znalez¢ $rednio dwa

warianty roslinnych zamiennikéw miesa. Srednia cena za opakowanie

Udziaty wartosciowe producentéw w sprzedazy roslinnych zamiennikéw
miesa w sklepach matoformatowych do 300 m? w2021 r.

10%

Palsoja

y

29%

Tarczynski

52%
@ Pozostali

66

LlCZba Wegetarlan ro$linnych kabanoséw wynosita

w ubieglym roku ok. 7 z}, opako-

rOénle . Rynek han_ wanie roslinnych burgeréw kosz-
dlowy nle moze Z0- towato ok. 5,40 z}, a roslinnych
e - kotletéw i pulpetéw ok. 3,30 z1.
stawiac ich w szarej ~ »
R . iderem wsrod producen-
StI‘eﬁe. W te] gruple tow pod wzgledem udzialdw
ko nsumentéw tle w warto$ci sprzedazy roslinnych
d . t . } zamiennikéw miesa jest Tarczyn-
uzy potencjat.

ski z wynikiem ok. 29%, drugie
miejsce zajmuje Polsoja (10%),
a podium zamyka Sante z udzialami na poziomie 9%.

Czy prawdziwy smakosz miesa jest w stanie uwierzy¢, ze te produkty
moga zostac zastapione czyms$ rownie smacznym? Wyniki pokazuja, ze
perspektywa w tym sektorze ma tendencje wzrostowa. Coraz wieksza
dostepnos¢ opcjonalnych substytutéw miesa powinna spotkac sie z duza
satysfakcja wérod wegan i wegetarian. Przejscie na wegetarianizm czesto
spotyka si¢ z oporem pod hastem ,w jaki sposob zatem mam pozyskiwac
bialko, skoro nie moge je$¢ migsa?”. Produkty roslinne sg w stanie zagwa-
rantowac wystarczajacq podaz bialka. Soja, warzywa straczkowe, takie jak:
fasola, bob, ciecierzyca, odpowiednio przygotowane moga dodawac tak
samo duzo energii, a nawet wiecej, oraz doskonale smakowac. m

czerwie
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Koniecznoscig w dzisiejszych trudnych czasach stato
sie poszukiwanie rozwigzan, ktore pozwola sprostac
nowym, nielatwym wyzwaniom i stangc¢ na strazy
wypracowanej jakosci produktow.

Tekst: Marzena Sawczuk
Zdjecia: Mamut Polska S.A.

edlug danych GUS inflacja
konsumencka w maju br.
wyniosla 13,9 proc. Kon-
sumenci z przerazeniem
patrza w przyszlosé, jednak w trudniejszej
sytuacji sa producenci. Ceny produkcji
sprzedanej do przemyslu wzrosly o blisko
25% rok do roku. To najwyzsza inflacja
od 1995 r. Skutki wzrostu cen odczuwa
szczegllnie branza piekarska, w ktorej
galopujace koszty skumulowaly si¢ w kaz-
dej kategorii. Stowarzyszenie Producentéw
Pieczywa alarmuje - ceny mak w ciggu roku
skoczyly dwukrotnie! Jednak juz nie tylko
cena, ale i braki zboza staja si¢ realnym
problemem.

Jak przetrwac te zawirowania? Produ-
cenci zywno$ci optymalizuja koszty i szukaja
rozwigzan. Intuicyjnie najprostszym jest zmiana
skladnikéw, ale ta moze by¢ fatalna w skutkach.

Zamienniki cho¢ tansze, zwykle pogarszaja
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duktow

jako$¢ wyrobu gotowego i moga by¢ niebezpiecz-
ne dla konsumenta. A wiarygodni producenci
nie zaryzykuja takich eksperymentéw. Liderzy
moéwia jasno - zaufanie konsumentéw zbudowa-
ne na najwyzszej jakosci mozna stracic szybko.
Odbudowanie go jest juz niemozliwe.

Szalejace koszty produkcji. O ile wzrosty
ceny surowcow?

Zupelnie inaczej branza piekarska
wyobrazata sobie IT kwartal 2022 roku.
W kwietniu ceny skupu podstawowych
produktéw rolnych wzrosty o 45,1%

W ujeciu rocznym i 8,7% wzgledem
poprzedniego miesigca. W ujeciu rocznym

L3
-
sl
B e

wzrost byl zauwazalny w przypadku wszystkich
kategorii surowcoéw rolnych. Najszybciej notuja
ceny zb6z. W kwietniu stawki pszenicy konsump-
cyjnej w skupie wzrosty o 73,5% w poréwnaniu

z ubieglym rokiem i 8,2% w stosunku do marca.
Nie lepiej wyglada sytuacja z Zytem. W tym przy-
padku ceny wzrosty odpowiednio o 81,1% oraz
14,9%. Ograniczenia sprzedazy zb6z do miynéw,
powoduja ograniczenia produkcji maki. W kon-
sekwencji jest to spadek w produkcji wyrobu
gotowego i przerwanie lanicucha dostaw.

Tylko od konca lutego do konca maja
wzrosty ceny m.in.: maki (35%), cukru (40%),
drozdzy (31%), jaj (52%), serwatki (73%), oleju
rzepakowego (55%). Rekord nalezy do lecytyny
stonecznikowej, ze wzrostem cenowym na pozio-
mie 198%! A to wla$nie te surowce powszechnie

stosuje sie w piekarnictwie.

Drozeje po prostu wszystko

Opakowania papierowe tylko od konca lute-
go do konca maja zdrozaty o 20%, natomiast ceny
opakowan foliowych wzrosty o 35%. Producenci
zmagaja sie tez z wydluzonym czasem realizacji
zamoéwien. Okres oczekiwania na opakowania
foliowe to minimum 2 miesigce. Przed kryzysem
byt to miesiac. Przyczyna opdznien jest brak
surowc6ow ropopochodnych.

wylaczenie gazu z eksploatacji na co najmniej

3 tygodnie. Przez tydzien ceny podskoczyty o 60
procent. I w oparciu o te koszty kontraktowane
byly zakupy surowca. Na koniec dochodzi cena
paliwa, ktéra nie tylko spedza sen z powiek kon-

sumentom, ale przede wszystkim jest
wazacym elementem w logistyce. ‘ ‘

Natomiastzewzgleduna  Polski konsument, cho¢ lubi testowac

brak surowcéw drewnopo-
chodnych, czas oczekiwania

1 poznawac nowe, jest lojalny wobec

nakartonyiopakowania  INArek, Ktore speiniaja potrzeby. Jed-

papierowe zwigkszyt sie
z 6 do 12 tygodni.

Do tego dochodza
wzrosty cen gazu, gléwnego
Zrédla energii w branzy
piekarskiej. Na nie wplynela gtéwnie decyzja
Gazpromu, ktéry ograniczyt dostawy gazu
rurociggiem Nord Stream 1 do Europy. Gwoz-
dziem do trumny kosztowej byl ostatni wybuch
w terminalu w Teksasie. Pozar spowodowat

Butka Tarta
Wroctawska 450 g

na z nich jest mozliwo$¢ kupienia
sprawdzonych produktow, bez ryzy-

ka straty jakosci.

Jak utrzymad jako$é?

Ijak w tym wszystkim maja odnaleZ¢ sie pro-
ducenci? Ci, ktérzy na biezaco kupuja surowce,
ktérzy nie opieraja dzi$ biznesu na kontraktach
dtugoterminowych, bo te po prostu przestaty

Sucharki extra

Sucharki bez dodatku |
delikatesowe 230 g cukrow225¢g :

badania jakosci RYNEK

obowigzywac? Producenci, ktérzy otrzymujac
zaplate za sprzedane dwa miesiace wczesniej
produkty, nie pokrywaja kosztéw biezacych za-
kup6w? Ta sytuacja jest nowa i aby ja przetrwac,
potrzebne sa szybkie i zdecydowane dziatania.
Pierwszym — koniecznym — jest zmiana cen
sprzedazy. Drugim — nienaturalnym - zmiana
jako$ciowa receptur, ktéra cho¢ poprawi ren-
townos$¢ wyrobu, odbije sie na jego jakosci. Czy
kazdego producenta sta¢ na taki ruch?

Butka Tarta Wroctawska ze Swiezego wypieku
—Jesli Twoi Klienci przez lata powtarzaja, ze
produkujesz najlepsza bulke tarta, nie mozesz
nagle zamiast produkcji ze $wiezo wypiekane-
go pieczywa, przestawic sie na mielenie tego,
co nie sprzedatlo sie w rynku - méwi Katarzy-
na Skibinska, Dyrektor Handlu i Marketingu
MAMUT POLSKA S.A. - Wedlug danych z badan
GfK przygotowanych dla naszej spétki najwaz-
niejszymi czynnikami decydujgcymi o wyborze
topowego produktu — Bulki Tartej Wroclawskiej —
sa m.in. sktad produktu oraz
to, ze jest wladnie produko-
wana ze $wiezo wypiekanego
pieczywa. Eksperymenty
sa niedozwolone i nigdy
ich nie przeprowadzaliSmy.
Pandemia pokazala, jak
wazny w procesach produk-
cjiisprzedazy jest rygor
sanitarny, a ten gwarantuje
tylko $wiezy wypiek. Aby
utrzymac najwyzsza jakos¢
naszych produktéw, kupuje-
my surowce od certyfikowa-
nych dostawcéw i utrzymuje-
my niezmienione procesy M
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produkgcji. Dzialamy zgodnie z zasada, Ze jako$¢
to nie luksus, to standard — dodaje Katarzyna
Skibinska.

Te procesy w prosty sposéb weryfikuje
konsument. Wystarczy, ze przeczyta sktad
produktu oraz wartos$ci odzywcze. — Bulke Tarta
Wroctawska produkujemy tylko z trzech sklad-
nikéw — maki, drozdzy i soli — méwi Agnieszka
Mierzejewska, Pelnomocnik Zarzadu ds. Jakosci
w MAMUT POLSKA S.A. - Gdyby$my dla optyma-
lizacji kosztéw przetwarzali skupowane z rynku
pieczywo, nasi klienci smazac kotlety, krokie-
ty, robigc zasmazke do warzyw, otrzymaliby
przypalong panierke. Takie ,kulinarne badanie
jakosci” najprosciej obrazuje standard wyrobu.
Niezalezenie od opinii organoleptycznych na-
szych Klientéw, cyklicznie przekazujemy partie
naszych wyrobéw do badan w zewnetrznych
laboratoriach. W nich okreslamy parametry,
mowigce o tym, ze nasi dostawcy surowcow
realizuja zamoéwienia zgodnie ze specyfikacja-
mi i przepisami prawa zywieniowego — dodaje
Agnieszka Mierzejewska.

Cykl produkcyijny, ktéry potwierdza wysoka
jakosé

Co sklada sie zatem na jako$ciowa produkcje
bulki tartej? Produkt wyrdznia diugi tancuch
produkcyjny w oparciu o nowoczesng technolo-
gie. Rozpoczyna sie on od selekcji sktadnikéw.
Caly proces technologiczny - od przyjecia
surowcow, przez proces produkeji, na wyrobie
gotowym konczac — podlega statej kontroli we-
wnetrznej. Bulke tarta wyrabia sie ze $wiezego
pieczywa pszennego, ktére po wypieczeniu jest
od razu suszone i $cierane. W kazdy z ele-
mentéw produkeyjnych wlicza sie koszty gazu
i energii elektrycznej, a te bija rekordy cenowe.
Dla poréwnania proces produkcyjny pieczywa
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Swiezego jest o wiele krétszy. W tym przypadku
pomija sie czasochlonne rozdrobnienie, mielenie
isuszenie, co sprawia, ze produkcja pieczywa

Swiezego jest mniej kosztowna.

Zagrozenia dla rozwoju

Jak zatem rosnace koszty wplywaja na in-
westycje? — Nie mozemy wycofac sie z podjetych
zobowigzan, ktére zlozyliSmy naszym Klientom
—mowi Robert Krawiec, prezes Zarzadu MAMUT
POLSKA S.A. - Mimo probleméw z dostepno-
$cig surowcow i rosngcymi kosztami produkeji
MAMUT POLSKA S.A. wcigz rozwija technologie
produkcji. Rozwdéj w oparciu o $wiatowe trendy
zywieniowe to priorytet, ktéry determinuje na-
sze dzialania. O komplementarnej jakosci naszej
bulki tartej Swiadczy opakowanie, a w tym za-
kresie zaproponujemy niebawem duze zmiany.
MAMUT POLSKA S.A. inwestuje w nowe ma-

szyny — w tym pakowaczke z zaawansowanym
systemem zgrzewania. Kierujac sie potrzebami
konsumentéw, na sklepowe p6iki trafi produkt
w nowym, ekologicznym opakowaniu. Produkt
zapakowany zostanie w torebki papierowe
z wysokiej jako$ci zadrukiem ekologicznymi
farbami wodnymi oraz klejem na bazie wody.
Park maszynowy poszerzy sie réwniez o nowa
kartoniarke. Dzieki tej inwestycji ograniczone
zostanie zuzycie tworzyw sztucznych na rzecz
kartonoéw, ktdére posiadaja certyfikat FSC i podle-
gaja recyklingowi — dodaje Robert Krawiec.
Inwestycja w nowoczesna technologie po-
zwolila na zmiane sposobu produkcji i jej opty-
malizacje. Podczas doboru surowcéw potrzeb-
nych do produkcji opakowan skupiono si¢ na
zwigkszeniu innowacyjnosci przedsiebiorstwa,
zwigkszeniu wydajnosci produkcji, zmniejszeniu
kosztéw utylizacji oraz negatywnego wplywu
opakowania na $rodowisko. To dzigki dopraco-
wanemu procesowi produkcji i pelnej weryfi-
kacji procedur firma jest liderem w sprzedazy
bulki tartej, sucharkéw oraz grzanek.

Konsument wybierze jako$é

Polski konsument, cho¢ lubi testowac i po-
znawac nowe, jest lojalny wobec marek, ktére
spelniaja jego potrzeby. A jedna z podstawowych
potrzeb jest dzi§ mozliwos$¢ kupienia produktéw
sprawdzonych, bez ryzyka starty jako$ci. Stowem
Klucz staje sie ,dostepnosc”, ktéra ze wzgledu na
globalne czynniki jest dzi$ zagrozona. Dlatego
najwiekszym wyzwaniem producentéw staje sie
zabezpieczenie produkcji tzw. ,,quick products”
- szybkich produktéw, ktére sa powszechnie
dostepne, wyrézniaja sie prostota i fatwoscia
zastosowania, a przede wszystkim sa wyrobami
podstawowymi o szerokim zastosowaniu. ®
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GRILL w liczbach

EKLAMA

Polska grilluje

R

OPRACOWANIE:CMR

Sprzedayz przypraw do grilla
w rynku detalicznym

Swiat przypraw to bogactwo smakéw
1 aromatow. To one silnie dzialaja na
nasze kubki smakowe.

Tekst: Magdalena Wilgatek Centrum Monitorowania Rynku (CMR)
Zdjecia: ©Shutterstock.com

rzyprawy do grilla to produkty sezonowe, ktérych najwyz-
sza sprzedaz przypada na okres od maja do wrze$nia. To
wlasnie podczas cieplych miesiecy spotykamy sie przy grillu,
aby spedzi¢ czas w gronie przyjaciél. W sklepach malofor-
matowych rok 2021 byl mniej laskawy dla producentéw przypraw
grillowych niz 2020, gdyz sprzedaz wolumenowa w tym okresie byla
o ponad 9% nizsza niz w roku 2020. Aktualnie widzimy przeplywy kon-
sumentéw w tej kategorii produktowej ze sklepéw maloformatowych

do supermarketéw.

9% 6%
Colian @ Unilever

42%

Prymat
41%

McCormick

AL

pozostali

Udziaty wartosciowe przypraw do grilla w sklepach matoformatowych
do 300 m?, 2021

W kanale matych sklepéw w kategorii przypraw grillowych kluczowe
znaczenie maja producenci McCormick oraz Prymat. Ci dwaj producenci
skupiaja okoto 82% udzialéw wartosciowych w rynku matych sklepéw.
Najpopularniejszym wariantem przyprawy grillowej w roku 2021 w kana-
le matych sklepéw byla linia Grill Klasyczny w torebce 20 g od Prymatu.
Przyprawy do grilla osiagalne sa $rednio w 30% matych sklepéw, jednak
ich dostepno$¢ w sezonie grillowym ro$nie do blisko 6 sklepéw na 10.
$rednia cena przypraw grillowych to 2 z} za opakowanie w matym sklepie
11,75 z} w supermarkecie. Klienci matych sklepéw moga wybiera¢ srednio
sposrod 2 réznych alternatyw przypraw grillowych, jednak w okresie
letnim liczba produktéw w tej kategorii ro$nie do $rednio 3 réznych wa-
riantéw. W kanale supermarketéw klient ma duzo szersza potke i wybor
sposréd $rednio 7 réznych wariantéw, za$ w sezonie dostepnos¢ rosnie az

do 11 réznych wariantéw na sklep. ®

Analiza produktow i wartosci

Tekst: Agencja badawcza KANTAR
Zdjecia: ©Shutterstock.com

nflacja wplynela na wybory konsumenckie, ale niektére
potrawy pozostaja w naszych jadlospisach niezmienne. Na
popularnosci zyskuje dréb (+8p.p. rdr), warzywa i owoce
(+10p.p. rdr) oraz weganskie odpowiedniki miesa (+2p.p. rdr).
Obecna sytuacja gospodarcza sprawia, ze wiecej Polakéw planuje
utrzymanie wydatkéw na sezon grillowy na tym samym poziomie
lub wrecz ich ograniczenie - jak podaje Agencja badawcza KANTAR

w grillowym raporcie prasowym.

Co najchetniej wrzucamy na ruszt?

Niezmiennie na grillach Polakéw panuja dania miesne, ktére wy-
bierane sa az przez 86% badanych (1 p.p wiecej niz w 2021 roku). Mimo
to wsérdd Polakéw postepuje tendencja do zastepowania tych produktow
jego alternatywami. Zainteresowanie weganskimi odpowiednikami
miesa zwiekszylo sie z 5% w zeszlym roku do 7% obecnie. Ryby i owoce
morza sg wybierane przez 12% badanych.

Najwiekszg zmiane wida¢ jednak w grillowanych warzywach i owo-
cach, ktére wybiera az 10% klientéw wiecej niz w 2021 roku (wzrost
z 39% do 49% badanych). Kolejnym asortymentem, ktéry notuje wzrosty
zainteresowania Polakéw jest dréb, ktérym zainteresowanie wzrosto az
0 8% (z 41% do 49% badanych).

Wptyw inflacji

Polowa badanych na jednorazowe zakupy zwigzane z grillem wy-
daje nadal od 50 do 100 z1. W poréwnaniu z rokiem ubieglym zmniej-
szyla sie jednak liczba 0séb deklarujgcych wydatki ponizej 50 z1 (21%
wskazan), a zwiekszyla liczba osob przeznaczajacych na grilla kwoty
w przedziale 100-150 z1 (19%) i powyzej 200 z1 (5%).

Obecna sytuacja gospodarcza i inflacja sprawiaja, ze wiecej bada-
nych planuje utrzymanie wydatkow na sezon grillowy na tym samym
poziomie (57% wskazan) lub wrecz ich ograniczenie (28%) w poréwna-

niu z rokiem ubieglym.m
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Sezon gnllowy 2022

Tendencje 1 zatozenia

Karkowka z grilla, drob czy wieprzowina? Ktory
rodzaj miesa zyskal najwieksza popularno$¢ w sezo-

nie grillowym?

Rozmawiata Marzena Sawczuk,
Zdjecia: Zaktady Migsne Silesia www.silesia.eu

ato jest ta pora roku, ktéra rzadzi sie swoimi bardzo charakterystycznymi prawami.

Stupki rteci wskazujace na coraz wyzsze temperatury, cieplejsze wieczory i diugie dni

zachecaja do tego, by wieksza czes¢ czasu spedzaé na zewnatrz. Dzien, ktéry trwa diu-

Zej, pozwala na to, bySmy po pracy mogli spotka¢ sie w gronie znajomych i da¢ sobie

chwile relaksu. Jedna z takich form jest bez watpienia grillowanie. Jak Polska dluga i szeroka

cieple, polskie, letnie wieczory pachng aromatem kielbaski z grilla. O tegorocznych grillowych

trendach i tendencjach wystepujacych na rynku rozmawiamy z Edyta Zebala, dyrektor marke-

tingu Zakladéw Miesnych Silesia.

Co Polacy kupujq na grill?

Na grillu takze w tym roku kréluja praw-
dziwe polskie klasyki — tradycyjnie kielbasa,
ale takze karkéwka czy boczek. Widac takze
tendencje do siggania po nowe, ciekawe smaki
inieoczywiste polaczenia smakowe. Wiemy juz,
ze hitem grilla tego roku jest Kielbasa Beskidzka
z czosnkiem niedzwiedzim, przyprawa wystepu-
jaca naturalnie w rejonie Beskidow.

Jakie sq aktualne trendy?

Wedtug szacunkéw firmy Inquiry z 2021
roku, Polacy wydajg na jedna impreze grillowa
miedzy 51 a 200 zlotych, oczywiscie oprécz mie-
sa te kwoty zawieraja w sobie takze inne grillo-
we zakupy. Z badan wynika tez, Ze az 45 procent

38 Katalog branzowy | czerwiec 2022

0s0b za swoja

ulubiona

Ktdre kategorie zyskujq, a ktére tracq?

Ze wzgledu na silny wzrost cen surowca,
spada popularnos¢ drobiu, zyskuja z kolei
produkty dedykowane na grilla. Bardzo mocny
poczatek zaliczyla chociazby Kielbasa Beskidzka,
nacieta i gotowa do polozenia na ruszt.

Gdzie konsumenci kupujq produkty na grill?

Coraz czedciej klienci wybieraja kanat
nowoczesny i produkty w paczce. To oczywiscie
w duzej mierze fakt spowodowany ogélnymi
trendami, ale takze wygoda i praktycznymi
rozwigzaniami - coraz popularniejsze staja sie
chociazby produkty paczkowane z wygodna
listwa otwdrz-zamknij.

Czes¢ klientéw jest z kolei przyzwyczajona
do tradycyjnej formy zakupu wedlin w ladzie
- to rozwiazanie, ktére wybieramy chociazby
wtedy, kiedy mamy wiecej czasu na przygoto-
wanie imprezy grillowej, rzadziej w przypadku
spontanicznych decyzji zakupowych.

Czym Polacy kierujq sie przy wyborze specjatéw
na ruszt?

Oczywi$cie najwazniejszy jest smak i tutaj
widac coraz wieksze zréznicowanie smakowe
takze w segmencie kietbas. Duzym zaintereso-
waniem w ofercie marki Duda Nasze Polskie,
oprécz wspomnianej Kielbasy Beskidzkiej, ciesza
sie kielbasy smakowe, z serem oraz z chilli,
dostepne takze bez ostonki, co jest ciekawym
rozwigzaniem chociazby dla dzieci. Oprécz tego
wazna jest wygoda, klienci chetnie wybieraja

wedliny paczkowane, takze w formie ‘ ‘

Mozemy Smialo powiedziec, ze grillowanie

ipoastawowg L0 SpOrt narodowy Polakdw i ten sezon zapo-
powawegrl — yigda sie rownie owocnie, jak poprzednie.

lowa wskazuje

wilasdnie kielbase. Wieprzowa ciagle jest najlepiej
sprzedajacym sie produktem. Ceniony jest takze
dréb oraz wieprzowa karkéwka. Trendem, ktéry
mozemy dzisiaj zaobserwowac, jest wzrost kate-
gorii wyrobdw pre-cooked, poddanych wstepnej
obrébce termicznej, a wiec przygotowane do
szybszego grillowania. To migso w marynatach
smakowych, dostepne w wygodnym opakowaniu
z listwa otwdrz-zamknij, dzieki ktérym mozna
elementy drobiowe grillowa¢ szybko i bez ryzy-
ka zostawienia surowego miesa przy kosci.

doypack. Oczywiscie dzisiaj liczy sie takze cena,
tutaj klienci czesto siegaja po wieksze paczki,
tzw. family pack, ktdére charakteryzuja sie atrak-
cyjna cena.

Jaki jest stosunek klientéw do ceny, a jaki do
jakosci produktéw?

Cena jest dla duzej cze$ci klientéw pierw-
szym czynnikiem decydujacym o wyborze, stad
na rynku znajdziemy szeroki wybor wiekszych,
ekonomicznych opakowan. Dla drugiej grupy

klientéw aspektem nadrzednym pozostaje jakos¢
- tu wybierane sa mniejsze opakowania, ale tez
produkty z szerokiego asortymentu produktéw

smakowych i premium.

Czy badania rynku przewidujq taki scenariusz, ze
tegoroczny sezon grillowy nie bedzie zbyt owocny
dla branzy producentéw oraz dla sklepowych
sieci ze wzgledu na wzrost cen?

Mozemy $mialo powiedzie¢, Ze grillowanie to
sport narodowy Polakow i ten sezon zapowiada
sie réwnie owocnie, jak poprzednie. Nie ma
badan, czy szacunkéw, ktére méwityby o spo-
wolnieniu rynku w tym segmencie. Marka Duda
zreszta mocno stawia wlasnie na tegorocznego
grilla, stad tez mialo miejsce wydarzenie, takie
jak eliminacje do Mistrzostw Polski w Grillo-
waniu. Zmagania mistrzéw grilla odbyly sie 25
czerwca w Wisle.

Poprosze o przybliZenie akcji ,Mistrzostwa Polski
w grillowaniu”.

Jak juz wspominali$my, w tym roku na
rynku pojawila sie zupelna nowo$¢, Kietbasa
Beskidzka z dodatkiem czosnku niedZwiedziego,
odpowiednio nacieta i przygotowana do grillo-
wania. To ona stala sie inspiracja do organizacji
Mistrzostw Polski w Grillowaniu, ktérych finat
mial miejsce w Wisle, w samym sercu Beskidu
Slaskiego jako inauguracja wakacji. Kiethasa Be-
skidzka swoja nazwe zawdziecza witasnie czosn-
kowi niedZzwiedziemu, ktéry nadaje jej unikalny,
goralski charakter, zreszta cala komunikacja tej
nowosci oparta jest wlasnie na polskich gérach.
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19 maja ruszylta rywalizacja sze$ciu duetéw mistrzéw
grilla, ktérzy zabiegaja o glosy internautéw i tworza nie-
zwykle propozycje kulinarne przy wykorzystaniu wlasnie
Kielbasy Beskidzkiej. Kazda z druzyn przygotowala i za-
prezentowata za pomoca social mediéw marki Duda Nasze
Polskie swoj autorski przepis na przygotowanie i podanie
kielbasy beskidzkiej. Glosowanie internautéw trwato do
12 czerwca. Ostatecznie wylonione zostang dwie druzyny,
ktére spotkaja sie na widlaniskim rynku podczas finatu
Mistrzostw Polski w Grillowaniu. To jednak nie wszyst-

ko - w drugim etapie konkursu, ktéry odbyt sie od 13 do
19 czerwca kazdy mdg? zglosi¢ che¢ dotaczenia do jednej

z finalowych druzyn. Sposréd wszystkich zgloszen grillma-
sterzy sami wybierali uczestnika, ktéry dotaczyli do ry-
walizacji o tytul Mistrza Polski w Grillowaniu. 25 czerwca
zmagania mozna bylo zobaczy¢ na wlasne oczy w Wisle,
w jednej z najpopularniejszych polskich miejscowosci
gorskich. Mistrzostwa odbyly sie w weekend, w ktérym

w Wisle odbywaly sie dni miasta, a po zakonczeniu rywa-
lizacji grillmasteréw byta mozliwo$¢ uczestnictwa m.in.

w koncercie Ewy Farnej. Mistrzostwa Polski w Grillowaniu
to symboliczny rynkowy start Kietbasy Beskidzkiej, ktéra
juz teraz cieszy sie duzym zainteresowaniem polskich
mito$nikéw grilla. m
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Grillowanie po polsku

Organizacja przyjec przy grillu jest jedna z czesciej
wybieranych przez Polakéw aktywnosci towarzyskich
w sezonie letnim. Jakie sg tegoroczne tendencje?

Dane zostaty dostarczone przez serwis agencyjny Monday News.

Zdjecia: ©Shutterstock.com

nflacja osigga astronomiczne wyniki,
za nasza wschodnia granica toczy sie
wojna i dopiero od kilku miesiecy
mogliSmy pozegnac sie z jarzmem
pandemii. Nie brzmi to najlepiej, prawda?
Mozna rzec, ze kumulacja sterosogennych
czynnikéw siegnela apogeum. Nie pozostaje to
bez wplywu na nasze zycie towarzyskie i che¢
organizowania spotkan ze znajomymi. Skoro
mamy trudne realia, to oznacza, Ze powinni-
$my zrezygnowac z trybu Zycia, jaki dotych-
czas Ze powinnismy, a szczegélnie jesli chodzi

o spedzanie czasu wolnego?

Ceny skoczyty w gére

Najnowsza analiza wykazala, ze na
przelomie maja i czerweca br. art. spozywcze
przewaznie kupowane na grilla zdrozaly o 18,1%
rdr. Wéréd nich najmocniej poszla w gore
podstawowa kategoria, czyli mieso i kietba-
sy — 0 22,6%. Kolejne miejsca w zestawieniu
maja warzywa z wynikiem 19,8%, a takze art.
inne - 17,4%. Natomiast najmniejsze wzrosty
objely sosy, marynaty i przyprawy - o 0,06%,
jak réwniez napoje — 0 4,8%. W sumie 19 art.
zywno$ciowych podrozalo, a tylko 4 nieznacznie
potanialy. Z kolei produkty niespozywcze staly
sie drozsze $rednio o0 29,1% rok do roku. Wzrosty
ceny 4 z nich, tj. wegla - az o 53,7%, jednorazo-
wych kubkéw — o 45,7%, tacek — 28,5%, a takze
rozpalki do grilla - 0 24,4%. Zauwazalny spadek
zaliczyly jednorazowe sztucce — o 30,6%.

Grillowanie to niemal sport narodowy
Polakow, szczegolnie w ciepte dni lub diugie
weekendy, wiec ceny podstawowych produk-
téw czesto budza spore zainteresowanie. Jak
wynika z analizy przeprowadzonej przez UCE
RESEARCH i Hiper-Com Poland dla dziennika
»Rzeczpospolita”, od 1 maja do 5 czerwca br.
produkty spozywcze kupowane na grilla byty
drozsze $rednio o0 18,1% niz rok wczesniej.

DETALICZNYCH?”, autorstwa UCE
RESEARCH i Wyzszych Szkot
Bankowych.

— Na wyzszy wzrost cen
artykuléw potrzebnych na grilla
niz innych kategorii produk-
towych zdecydowanie wplywa
sezonowos$¢ i zwiekszony popyt.
Konsument o wiele latwiej
akceptuje drozsze okazjonalne

Sprawdzono przecietng warto$¢ cenowa 28 art. o zakupy niz codzienne, zaspo.ka-
Przeanalizowano ponad 12,5 tys. cen detalicz- Jace jego podstawowe potrzeby. Jednoczesnie
nych w prawie 40 tys. sklepéw. Co ciekawe, ww. wigkszos¢ produktow potrzebnych do grillo-
podwyzka okazala sie wieksza niz $redni wzrost wania nalezy d.o grup. t(.)warow,.ktore ostatnio
cen 51 produktéw nabywanych na co dziet: odnotowaly najbardziej dynamiczny wzrost
odnotowany w maju. Wyniost on 16,7% w relacji cen, jak migso czy pieczywo - thumaczy Julita

rocznej, co wykazat ,INDEKS CEN W SKLEPACH [ TyZrmont z Hiper-Com Poland. »

a JC
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razem smaczniej

Dipy $mietanowe typu creme fraiche to smaczne i gotowe do uzycia potaczenie
lekko kwasnej Smietany z charakterystycznymi dodatkami. Oryginalne i zaska-
kujace 3 smaki z: czosnkiem i ziotami, karmelizowang cebulka i cheddarem
oraz pomidorami, papryka i chili. Idealne do potraw na zimno, a takze na
ciepto - nie warza sig, a przy tym wzbogacaja smak i dodajg wyrazistego
charakteru. Dostepne sg w praktycznych kubeczkach 180 g. Zaspokoja gusta
nawet najbardziej wybrednych smakoszy!
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Powyzki cen zalezne od regionu

Patrzac na wyniki 16 wojewddztw, mozna
zauwazyé¢, ze zywno$¢ kupowana na grilla naj-
mocniej podrozata w wielkopolskim — 0 22,1%,
pomorskim - 0 21,9%, a takze ¥6dzkim - o 21,5%.
Z kolei najmniejsze wzrosty byly w podkar-
packim - 0 12,9%, $wietokrzyskim — o 15,3%,
jak réwniez lubuskim - o 16,3%. Natomiast,
analizujac poszczegolne kategorie artykulow,
widadg, ze rdr. najbardziej zdrozala grupa
towaroéw obejmujgca migso i kietbasy - 0 22,6%.
Na drugim miejscu sa warzywa z podwyzka
0 19,8%. Na trzeciej pozycji znalazly sie art.
inne, wéréd ktérych jest m.in. pieczywo. Wzrost
wynidst 17,4%. Z kolei najmniej podrozaly sosy,
marynaty i przyprawy - tylko o 0,06%, a takze
napoje - 0 4,8% rdr. Na 23 analizowane artykuly
spozywcze az 19 pozycji poszlo w gore, a tylko
4 produkty nieznacznie potanialy.

- JesteSmy swiadkami galopujacej inflacji,
wiec mogliSmy sie spodziewaé, ze zdecydowana

wiekszo$¢ produktéw podrozeje. Sosy, marynaty

Katalog branzowy | cz

i przyprawy najmniej
zdrozaly, bo sklepy
muszg czyms$ przycia-
gac klientéw do siebie.
W tym przypadku
mocno komunikuja, ze
ww. towary sa u nich

w dobrej cenie. Oczywi-
$cie licza na to, ze przy
okazji zarobig na czym$
innym, bo w koncu grill
to nie tylko ww. produk-

ty, ale przede wszyst-

Dobrze wypieczona karkowka z gril-
la, pachnaca kaszanka i kielbaska w
chrupigcej skorce maja cate rzesze
swych zwolennikéw. Czy obecnie da
sie taka biesiade przygotowac ekono-
micznie? Tak, przy dobrej organizacji
jest to mozliwe.

kim miesa i kielbasy, a te przeciez mocno

zdrozaly — komentuje Julita Pryzmont.

Z kolei niespozywcze artykuly potrzeb-

ne na grilla zdrozaly $rednio o0 29,1% rok

do roku. Ten wzrost jest prawie dwa razy

wiekszy niz ww. ogélna podwyzka cen, wy-

noszaca 16,7%. Najmocniej podrozaly tego

typu produkty w woj. lubuskim - o 40,3%,

opolskim — 0 37,8%, a takze podlaskim —

0 36,9%. Z kolei
ceny najmniej
wzrosty w woj.
matopolskim

-0 26,5%,
mazowieckim

-0 26,9%, jak réw-

niez kujawsko-po-

giel, a od ubieglego roku zanotowano drastyczny

wzrost cen wszystkich no$nikéw energetycz-

morskim -0 27,5%.  nych. Inwazja Rosji na Ukraine jeszcze bardziej

Wegiel coraz poglebila ten problem, poniewaz import zostat

drozszy praktycznie wstrzymany, a popyt wcale nie

— Niezbednym zmalal. Obawiam sie, Ze ceny wegla potrzebnego

artykutem niespo- do grillowania nadal beda mocno rosty. Ten sam

los czeka rozpalke — méwi ekspert z Hiper-Com
Poland.

zywczym na grilla
jest oczywiScie we-

Warto jednak dodac, ze ceny jednorazowych
sztu¢c6w zmniejszyly sie Srednio o 30,6% rdr.
Jak wyja$nia Julita Pryzmont, ten spadek moze
wynikaé z walki o uwage konsumenta. W grupie
produktéw przydatnych na grilla co§ musiato

potanie¢, zeby pokazac¢ Polakom, ze nie wszystko

drozeje. Dla sklep6éw to zabieg marketingowy,

a dla konsumentéw — oszczedno$¢, cho¢ dosé
pozorna, bo akurat ten produkt latwo zastapic¢
domowymi sztu¢cami. Klienci wiecej by skorzy-
stali, gdyby spadly ceny wegla czy rozpalki, ale

jak wida¢, na razie nie jest to mozliwe.

W poszukiwaniu alternatyw

Nie jesteSmy w stanie okredli¢, kiedy i czy
w ogdle sytuacja wrdci do normy sprzed czasow
szalejacej inflacji czy pandemii. Mozliwe, Ze na
Swiecie wlasnie kreuje sie nowy lad, do ktérego
powinni$my przywyknac. Jednak popadanie
w marazm i skupianie uwagi na negatywnych
aspektach tutaj nie pomoze. Trudno si¢ nie
zgodzi¢ z takim stwierdzeniem i jedyne, co nam
pozostaje oraz wyjdzie na dobre, to szukanie
opcjonalnych rozwigzan. Jakich? Polska slynie
z godcinnosci i suto zastawionych stoléw. A dobra
alternatywa moze by¢ zrobienie skromniejsze-
go przyjecia czy impreza tzw. ,koszyczkowa”.
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Rozdzielenie zadan oraz sprawiedliwy podziat
positkéw do przygotowania bedzie korzystne nie
tylko dla gospodarzy wydarzenia, ale stanie sie
takze elementem integracyjnym zgromadzonych
gosci. Czy to nie odcigzy portfela go$cinnych
gospodarzy? A przeciez my, Polacy, jesteSmy
znani z solidarnio$ci i umiejetno$ci zawierania

sojuszy w imie wspoélnych przedsiewzieé. Przy

ot
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takim poziomie organizacji sezon grillowy moze
trwaé naprawde dlugo i sta¢ sie bardziej owocny
niz kiedykolwiek. Czy koniecznoscia jest przygo-
towywanie niezliczonej liczby potraw? Jasne, ze
nie. Przeciez w grillowaniu nie o samo jedzenie
chodzi, a raczej o poczucie odprezenia, ztapanie
oddechu od pracy w towarzystwie os6b, wéréd
ktérych czujemy sie swobodnie. m

REKLAMA

KIELBASA

BESKIDZKA
czosnkiem niedzwiedzim

Kietbasa z prawdziwie géralskim
temperamentem. Charakteru nadaje
jej czosnek niedzwiedzi - przyprawa

prosto z Beskidow.

Kietbasa doskonata zaréwna na
“grilla, jak i na ognisko. Juz naciegta -

gotowa do potozenia na ruszt.
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sprzet gastronomiczny

Catoroczne
grille gazowe

dla fanow klasycznego barbeque

Czy grillowac¢ powinni tylko mito$nicy miesa?
Absolutnie nie. Na ruszcie moga znalez¢ sie takze

sery lub warzywa.

Tekst: Marta Winiarek-Mietus, Dominik Desperak Biuro prasowe AL-KO

Zdjecia: AL-KO Kober Sp. z0.0.

ezon grillowy w pelni i kazdy z nas

wyczekuje weekendowych spotkan

z rodzing i przyjaciélmi polaczonych

ze wspolnym grillowaniem potraw.
Grille gazowe od lat stanowia naturalny
krajobraz wszystkich ogrodéw w USA, a kilka
lat temu zaczely szturmem podbija¢ Europe,
w tym réwniez Polske. Co sprawia, Ze grille

gazowe tak szybko zdobywaja zwolennik6w?

Zdrowo i ekonomicznie

Grille gazowe to przede wszystkim funk-
cjonalno$¢ i wygoda. Nie musimy martwic sie
wcze$niejszym rozpaleniem wegla, przygotowa-
niem brykietu, podpalki ani dostepem do zZrédia
pradu, jak ma to miejsce w przypadku grilli
elektrycznych. Grill gazowy, dzigki zastosowa-
niu palnikéw gazowych i zamknigtej komorze,
pozwala na szybsze przygotowywanie potraw
oraz osiggniecie wyzszych temperatur pieczenia.
Wybrane modele grilli gazowych Masport od AL-
-KO wyposazone zostaly dodatkowo w szybe za-
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instalowana w obudowie grilla, dzieki ktérej nie

trzeba otwiera¢ pokrywy, aby sprawdzi¢ stan
grillowanych potraw. Ponadto dzigki wykorzy-
staniu gazu dania nie przesigkaja

szkodliwymi substancjami, jak

ma to miejsce w przypadku

reakcji wytopionego tluszczu

miesa z brykietem. Caly ttuszcz pochodzacy

Z potrawy zostaje zgromadzony w tacce, ktéra
po grillowaniu mozemy z tatwoscia wyczyscic.
Nie korzystamy takze z chemicznych podpatek,
dzieki czemu nasze dania z grilla gazowego sa
aromatyczne i zdrowe.

- Kto z nas nie zna probleméw zwigza-
nych z rozpaleniem tradycyjnego weglowego
grilla? Z urzadzeniem gazowym jest to banalnie
proste. Grille Masport od AL-KO maja whu-

dowany samozapton, dzieki czemu wystarczy
przekreci¢ kurek, a samoczynnie momentalnie
sie odpala. Wézek pod grillem idealnie mie$ci
butle z gazem, dzieki czemu cato$¢ wyglada
bardzo estetycznie. Ponadto, niektére modele
Masport wyposazone sa w dodatkowy palnik
zewnetrzny, na ktérym w trakcie grillowania
mozemy przygotowac sosy lub zupy. To takze
rozwigzanie bardziej ekonomiczne, poniewaz
koszt gazu wykorzystanego do grillowania jest
nawet 10 krotnie nizszy niz warto$¢ wypalonego
w tym samym czasie brykietu i podpalki w grillu
weglowym — méwi Maciej Konieczny, Dyrektor
Handlowy AL-KO Kober Sp. z o.0.

Wielko$¢ ma znaczenie

Grille gazowe Masport od AL-KO to nie tylko
wygoda, ale takze szybko$¢ przygotowywania
potraw. Ruszt grilla gazowego Masport jest wiek-
szy niz standardowy rozmiar rusztu w modelu
weglowym, dzigki czemu mozemy grillowac
wiecej rzeczy jednoczesnie. Wykorzystanie gazu
do zasilania grilla sprawia, ze temperatura w ko-
morze rozklada si¢ réwnomiernie i jest latwa do
kontrolowania, dzigki termometrowi umieszczo-
nemu na obudowie. Dodatkowo mozna do grilla
dokupic¢ zestaw akcesoriéw do sporzadzania
potraw w estetycznej walizce oraz futeral, ktéry
ochroni grill przed dzialaniami promieni UV
i deszczu podczas, gdy nie bedzie uzywany.

Grillowanie caty rok
Wielu z nas sezon grillowy kojarzy sie z wio-
sng i latem. Z grillami gazowymi Masport od

AL-KO sezon grillowy
trwa caly rok. Grille
gazowe s3 urzadze-
niami calorocznymi
imoga by¢ z powodze-
niem wykorzystywane
jesienig i zima, zaréw-
no w ogrodzie, jak tez na tarasie czy w ogrodowej
altanie. Brak dymu z wypalanego wegla sprawia,
ze grille te moga by¢ wykorzystywane takze na
balkonach w blokach wielomieszkaniowych.
AL-KO KOBER GROUP to przedsiebiorstwo
o zasiegu globalnym, dzialajace w 30 lokali-

sprzet gastronomiczny

zacjach na calym $wiecie, posiadajace swoje
oddzialy na wszystkich kontynentach. Firma jest
globalnym graczem na rynku techniki ogro-
dowej, wentylacji oraz motoryzacji. AL-KO to
nowoczesna firma z 90-letnia tradycja, z siedziba
w Grof3kotz kolo Giinzburga, ktéra zatrudnia ok.
3000 os6b. W 2020 roku grupa AL-KO odnotowala
przychody w wysoko$ci ok. 500 milionéw euro.
Historia firmy siega 1931 roku, wtedy zaczeta
dzialalno$c¢ jako maly warsztat Slusarski. Dzi$
stanowi czes$¢ globalnej grupy technologiczne;j.
Motto marki ,,Quality for Life” oznacza: wyjat-
kowa jako$¢ wytwarzanych produktéw i wysoki
poziom $wiadczonych ustug przez firme AL-KO.

AL-KO KOBER GROUP jest czes$cig koncernu
PRIMEPULSE.

PRIMEPULSE to dynamiczny i globalny
holding inwestycyjny z siedziba w Monachium.
Koncentruje sie na firmach zorientowanych na
technologie w szybko rozwijajacych sie obsza-
rach biznesowych. Grupa generuje skonsolido-
wane roczne przychody ze sprzedazy w wysoko-
$ci miliarda euro. Zatrudnia ponad 5000 oséb na

catym $wiecie. PRIMEPULSE realizuje ‘ ‘

Grillowanie to nie tylko sztuka kulinar-
na. Jest to takze sposob na spedzenie
wolnego czasu na Swiezym powietrzu
w towarzystwie najblizszych.

dlugoterminowe inwestycje i jest strategicznym

partnerem dla spélek z Grupy. =

Wiecej informacji na: www.alkogarden.pl,
www.facebook.com/ALKOGardenPL, www.insta-
gram.com/al_ko_polska/, https://www.linkedin.
com/company/al-ko-gardentech-polska/

. Komentarz eksperta

i Maciej Konieczny,
: Dyrektor Handlowy AL-KO Kober Sp. z 0.0.

. Grill gazowy - komfort
: klasy premium

Grille gazowe sprawdzg sie idealnie do

i grillowania dostownie kazdej potrawy.

¢ Posiadacze grilli gazowych cenia sobie
fakt, ze s duzo tatwiejsze w obstudze

i tansze w utrzymaniu. Nagrzewaja sie
szybciej i tatwo sie je uruchamia. Dzieki

i tym cechom kazdy moze czerpac radosci

¢ zkorzystania z tych urzadzen. Koniec

¢ zrozpalaniem wegla, podpatkami czy
poszukiwaniem Zrodta zasilania w przy-
padku grilli elektrycznych. Wszystkie grille
gazowe Masport od AL-KO wyposazone

i zostaty w dodatkowe palniki boczne, dzie-
i ki czemu poza grillowaniem mozna przy-
gotowywac na nich sosy lub zupy - nie
przerywajac zabawy w ogrodzie. To niesa-
§ mowita wygoda i komfort. Wybrane grille
gazowe Masport od AL-KO wyposazone

sg w szybe umieszczong na klapie, dzieki

i czemu nie trzeba otwieraé pokrywy grilla,
aby sprawdzi¢ status przygotowywanych
potraw. To duza wygoda, a dodatkowo nie
i tracimy cennej temperatury w komorze,
jak ma to miejsce w przypadku standardo-
i wych grilli.

¢ Grillowanie na gazowym grillu jest duzo
szybsze. Wykorzystanie kilku palnikéw

i gazowych bardzo skraca czas grillowania.
Dodatkowo na pokrywie umieszczony jest
termometr, ktory pozwala na precyzyjne

i kontrolowanie temperatury w komorze.
Temperatura rozktada sie rownomiernie,
a gérne ruszty pozwalaja na podgrzewa-

i nie potraw lub utrzymywanie temperatury
i dan bez umieszczania ich bezposrednio
nad ogniem.

Aromatyzery umieszczone pod rusztem
pozwalaja na powrotne odparowywanie
sokdw wydostajacych sie z potraw, ktére

i wracaja w postaci gazowej do komory

¢ grillai dodaja smaku potrawom.
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Przepis przygotowany przez: www.dancake.pl
Zdjecia: www.dancake.pl

Sktadniki:

bulki Maxi Burger Buns z sezamem od Dan Cake
(2 sztuki)

mieso mielone wolowe (400 g)
jajko (1 sztuka)

czosnek (2 zabki)

sol i pieprz

olej do smazenia (pare tyzek)
czerwona cebula

$wieza salata (pare listkéw)
pomidor (1 sztuka)

ogorek (1/2 sztuki)

keczup i majonez.

Przygotowanie burgera:

Piekarnik rozgrzewamy do 180 stopni.

Krok 2

W misce umieszczamy mieso mielone, poszatkowana

1/2 czerwonej cebuli, zmiazdzony czosnek, s6l, pieprz oraz
zo6ltko jaja. Wszystko dokladnie mieszamy i formujemy dwa

plaskie krazki.

Na patelni rozgrzewamy olej, smazymy mieso burgeréw po
5 minut z kazdej strony — az si¢ porzadnie zarumieni. Bulki

Dan Cake podgrzewamy w piekarniku przez okolo 4 minuty.

Nastepnie przechodzimy do sktadania burgeréw — formuje-
my wedle uznania z pomidorem, salatg, kawalkami cebuli,

ogoérkiem i ulubionymi sosami.

s

Sktadniki:

kielbaski z piersia kurczaka
DOBROWOLSCY - 300 g

filet z kurczaka — 600 g

cukinia-250 g

papryka czerwona - 250 g

cebula czerwona - 250 g

ziemniaki — najlepiej mlode — 4 duze
szt.

cebula — Y2 szt.

jajko na twardo — 3 szt.

ogorki kiszone — 4 szt.

szczypiorek - 1 peczek

musztarda - 1 tyzka

majonez — 1 tyzka

jogurt naturalny — 1 tyzka

olej, s6l, pieprz, przyprawa do grilla.

Czas: 60 min

Porcje: 5

Poziom: latwy

Krok1

Kurczaka kroimy w kostke o boku

2 cm, kietbaski w grubsze kawalki.
Cebule, papryke, cukinie kroimy na
¢wiartki.

Krok 2

Nakluwamy wszystkie sktadniki na
patyczki szaszlykowe. Zaczynamy od
kurczaka, potem nakladamy kolejno:
cebule, kielbaski i papryke.

nagrilla PRZEPIS

Krok 3
Calo$¢ skrapiamy olejem i obsypuje-
my przyprawa do grilla ze wszystkich

stron.

Krok4
Gotowe szaszlyki grillujemy po 6-8 mi-
nut z kazdej strony, az mieso bedzie

miekkie.

Do tego dania doskonale pasuje salat-
ka ziemniaczana; ziemniaki gotujemy
i kroimy w kostke. W kostke réwniez
kroimy: ogérki, cebule, jajka. Wszyst-
kie skladniki mieszamy, dodajemy:
szczypiorek, musztarde, majonez,
jogurt, doprawiamy sola i pieprzem.
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na grilla

Przepis przygotowany przez: Wwww.facebook.com/OlejRozanka/
Zdjecia: Cezary Pawluk

Sktadniki:

* 5lyzek oleju rzepakowego ttoczonego na zimno

* 1}yzka soku z cytryny

* 1lyzka octu jabtkowego

* 1}lyzka miodu

* pollyzeczki musztardy

* szczypta soli i Swiezo mielonego pieprzu oraz odrobine

ulubionych zi6k

Krok 1

Do miseczki nalewamy olej.

Krok 2

Dodajemy wyci$niety sok z cytryny, ocet jablkowy, miéd,
musztarde oraz sol, pieprz i ziota.

Krok 3

Energicznie mieszamy az do polaczenia skladnikéw (mozna
uzy¢ blendera).

z olejem rzepakowym tloczonym na zimno

Oto potrawy, z jakimi najlepiej polaczy¢ sos winegret:

e salaty,

o surdwki,

* $ledz z cebulka i olejem,

* smarowidlo do pieczywa w stylu wloskim zastepujace masto
lub margaryne,

« kiszona kapusta,

* do kluskéw, pierogéw, pyz, makaronow,

» cielecina z kaparami,

* salatka z wedzona sielawg,

* rukola z truskawkami i oscypkiem,

+ salatka pomarariczowa,

» faszerowane ryby,

* marynaty do mies.

Ograniczeniem jest w zasadzie stopien naszej kreatywnosci
w kuchni i wytyczne do stosowania, jakie zostaly opisane
powyzej.

ygotowany przez: www.mlekpol.com.pl

ia: www.mlekpol.com.pl

Ziemniaki pieczone w folii, na rozgrza-
nych weglach z dodatkiem aroma-
tycznych przypraw i kremowego dipu
typu creme fraiche od SM Mlekpol.
Wystarczy po$wieci¢ im zaledwie kilka
minut, a potem cierpliwie poczeka¢ az

sie upieka. To danie zawsze si¢ udaje!

Sktadniki:

* 1kg maczystych ziemniakéw Sredniej
wielkosci
1 opakowanie dipu $mietanowego
z karmelizowang cebulka i cheddarem
typu créme fraiche Mlekpol
100 g startego zoltego sera Edam
w kostce Mlekpol
50 g masta ekstra Eaciate

2 lyzki posiekanej dymki lub
szczypiorku

1 plaska lyzeczka suszonego
majeranku

0, 5 tyzeczki mielonej stodkiej papryki
0,5 tyzeczki mielonej pikantnej papryki
s6l, pieprz do smaku.

Ziemniaki dokladnie myjemy, ale nie
obieramy.

Kazdego ziemniaka przekrawamy

na pol, oprészamy przyprawami,
skladamy, a nastepnie smarujemy
cienko mastem i owijamy szczelnie folig
aluminiowq.

Ziemniaki pieczemy na rozgrzanych
weglach grilla przez 20-30 minut (wiek-
sze ziemniaki nalezy piec diuzej).

W miedzyczasie przygotowujemy sos:
posiekang dymke i starty ser mieszamy
z dipem $mietanowym, doprawiamy do
smaku solg i pieprzem.

Upieczone ziemniaki odwijamy z folii,
rozkladamy potéwki i na kazda kia-
dziemy porcje sosu, podajemy od razu.
Smacznego!

PRZEPIS

&




PRZEPIS

Przepis przygotowany przez: Zaktady Migsne SILESIA S.A.
Zdjecia: Zaktady Miesne SILESIA S.A.

Sktadniki:

e 4 sztuki Kielbasy Beskidzkiej Duda
¢ 400 g karczku wieprzowego

e 200 g pieczarek

e przyprawa grillowa.

Kielbasa Beskidzka z dodatkiem czosnku niedzwiedzie-
go to hit tego lata. Roslina zwigzana z potudniowym
regionem naszego kraju, z Beskidami, dodaje kielbasie
goralskiego charakteru i uwodzi kubki smakowe nawet

najbardziej wytrwanego smakosza.
Przygotowanie:

Krok 1
Karczek pokroi¢ w 4 plastry. Rozklepa¢ mlotkiem, posy-
pac przyprawa do grilla.
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Krok 2
Pieczarki umy¢ i pokroi¢ w cieniutkie plasterki.

Krok 3

Plastry karczku utozy¢ na kawatkach folii aluminiowej,
na kazdy kawalek poukladac plasterki pieczarek i po
jednej sztuce kietbasy beskidzkiej.

Krok 4
Owina¢ kietbaski karczkiem tak, aby powstaty roladki,
a nastepnie doktadnie owing¢ folig aluminiowa.

Krok 5
Wrzuci¢ na grilla na okolo 25 minut i co kilka minut

obracac.

oferta producentéw RYNEK

Z dipami §mietanowymi typu
creme fraiche jest smaczniej!

Dipy $mietanowe typu creme fraiche sg petne smaku
* i gotowe do spozycia, co zaakcentowane zostato w nowe;j
E kampanii SM Mlekpol ,Razem smaczniej”. Jej celem jest
@ - zaprezentowanie wygody zastosowania dipow, wska-
*ﬂ 1 zanie dodatkow, z jakimi warto te produkty taczyc oraz
g A wyszczegoblnienie sposobdw ich spozywania, jako ze dipy
= razem ﬁmﬂﬂznlﬂl moga by¢ nie tylko sktadnikiem réznego rodzaju potraw,
= ale tez dodatkiem doskonatym zaréwno do polewania,
jak i do maczania wielu dan oraz przekasek.
Producent: SM Mlekpol
www.najlepszewkuchni.pl/dipy

NOWE DIPY

tpa Créme Fraiche

Paluszki od Dobrowolskich

W odpowiedzi na zapotrzebowanie najwiekszych fandw szybkiego
menu grillowego, mamy do zaoferowania wysmienite propozycje:
Paluszki wadowickie z szynki i Paluszki miesne z serem i pomido-
rami. Pierwsze z nich sa wyjatkowe, bo z duza (97%) zawartoscia
miesa z szynki - tylko polskiego pochodzenia. Ich smak zachwyci
nie tylko dorostych gosci, ale réwniez dzieci. Gramatura opakowan
jednostkowych wynosi 250 g.

Producent: Dobrowolscy

www.dobrowolscy.pl

Butki do hamburgerow XXL 300 g
polecaja sie na grilla

W plenerze czy w domowym zaciszu, grill z pysznymi i pulchnymi
butkami pszennymi od Dan Cake zawsze jest udany. Wypiekane

sa na bazie oleju stonecznikowego i nie zawieraja konserwantow.
Odznaczaja sie Srednica az 5 cali, wiec pozwola zaspokoi¢ wiekszy
gtdd, a dzieki wstepnemu nacieciu sa wygodne w uzyciu. Mozna je
opiekac w piekarniku i na grillu, dlatego sprawdza sie w kazdych
warunkach. Z ulubionymi dodatkami trafig w gust kazdego mitosnika

hamburgerow.
Producent: Dan Cake Polonia
. E -
,- o 2 parig bt ) &*&\‘ www.dancake.pl
iy -
—— ol ¢ Kietbaski z piersiag kurczaka Dobrowolscy

Z mysla o konsumentach, ktorzy poszukuja wyjatkowych smakow, szczegdlnie
polecamy Kietbaski z piersia kurczaka - delikatne kietbaski w naturalnej ostonce
z wysoka zawartoscia miesa - idealne dla mitosnikow grillowania w [zejszym
wydaniu oraz dla dzieci, ktore je wrecz uwielbiaja. Kietbaski podane jako szasz-
tyki z sezonowymi warzywami czy z jogurtowym sosem to strzat w dziesiatke!
Opakowanie MAP o wadze 500 g.

Producent: Dobrowolscy

www.dobrowolscy.pl
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HANDEL

" Co

Coraz czesciej siegamy po zamienniki mocnych al-
koholi. Latem poszukujemy ich 1zejszych wers;ji.

Tekst Stanistaw Paluchiewicz
Zdjecia ©Shutterstock.com

palne, letnie miesiace rzadza sie
swoimi prawami. Polacy wyjez-
dzaja za granice albo spedzaja
urlop nad morzem, jeziorem,
w goérach. Zwykle odpoczynkowi towarzysza
tez alkohole. Wsréd nich z Zdecydowanie
widac¢ 7 gléwnych trendéw. Warto si¢ na nie
przygotowac , a zatem na biezaco uzupelniaé
poiki i lodéwki w sklepie.

1. ,,Alkohole bezalkoholowe”

0Od mniej wigcej 4 lat na polskim rynku
ro$nie kategoria ,alkoholi bezalkoholowych”.
Dzigki nim osoby, ktére sa kierowcami, nie moga
pi¢ alkoholu np. przez przyjmowane leki albo po
prostu nie lubia dzialania alkoholu, moga bawi¢
sie z innymi — wyj$¢ na piwo, wznie$¢ toast itp.
Na rynku dostepne sa bezalkoholowe piwa,
wina, a nawet bezalkoholowe whisky czy giny.
Wszystko po to, aby cieszy¢ sie smakiem, a nie
by¢ uraczonym trunkiem do granic pijanistwa.
To takze ciekawa alternatywa dla alkoholi
uzywanych kulinarnie, bo kucharz, np. grillujac
irobiac marynate, nie musi czekaé¢ na odparo-
wanie alkoholu z uzytego do pichcenia trunku.
Jak powstaja wina bezalkoholowe? O dziwo z ich

alkoholowych wersji. Najpopularniejsza metoda
uzyskiwania takich alkoholi jest tzw. destylacja
préozniowa. Dzieki niej w niskiej, niezmieniajacej
warto$ci smakowych alkoholu, temperaturze do-
konuje sie oddzielenie alkoholu od reszty trunku
ijego ,odessanie”.

2. Kolorowe drinki
Kilka lat temu Aperol Spritz sprawil, ze
drinki znowu staly sie modne. Producenci
alkoholi zaczeli wiec
wypuszczac na rynek
kolorowe, gotowe
drinki w butelkach
0 pojemnosci ok. 300
ml, w porcjach ,na raz”.
W sklepach pojawilo
sie tez kilka pomaran-
czowych likieréw, ktére
majq za zadanie pomaoc
odtworzy¢ Aperol Spritz
w zaciszu domowym.
Spora popularnoscia
cieszg sie tez alkohole
mocne, ktére w sezono-
wych odstonach maja

A

np. dodatkowe etykiety dotyczace sporzadzania
drinkéw. Np. Rum Bacardi, kolorowe wodki
smakowe czy gin. W czasie wakacji przyda sie
wstawi¢ do lodéwki z alkoholami co$ mocniej-
szego i obok napdj, z ktérym dany trunek da sie

zamieni¢ w drinka.

3. Piwa smakowe i mniej alkoholowe

Polka piw smakowych rozrasta si¢ z roku
na rok. Nie ma w tej chwili browaru, ktéry nie
proponowaltby swoim klientom czy gosciom piw
smakowych. Od ,,Myjebonga” Janusza Palikota
po serie piw o obnizonej zawartosci alkoholu
(4,5 proc.) i orzezwiajacych smakach marki

Zywiec przygotowanych specjalnie na lato

olacy?

2022. Juz od kilku lat producenci wprowadzaja
na rynek radlery i piwa smakowe o obnizonej
zawartosci alkoholu. Przyktadem moze by¢ np.
Warka 3 proc. czy Desperados, ktéry z 6 proc.
alkoholu zszed! do 4,5 proc. w swoich najnow-
szych smakowych wariacjach. Ciekawostka
polubiona przez fanéw piwa bylo tez "1 na 100"
- piwo browaru Kormoran o jednoprocentowej
zawartos$ci alkoholu. Piwa smakowe rzadza na
poikach sklepéw matofor-
matowych i w dyskon-
tach. Trend, ktéry widac¢,
to obnizanie zawartos$ci
alkoholu w tego typu
trunkach. Producenci

juz wiedza, ze zwlasz-

cza mlodzi konsumenci
gustuja w niskoprocento-
wych alkoholach.

4. Piwa kraftowe

Z powodu inflacji
i ogdlnego wzrostu cen,
a takze podwyzki cen
alkoholi w zwigzku ze
zmiang podatku akcyzo-
wego, piwa zdrozaly. Ba,
wzrosty ceny wszystkich
alkoholi. Najwiecej jed-
nak na tych zmianach
zyska¢ moga alkohole
kraftowe. O ile jednak dobra kraftowa nalewka
moze kosztowa¢ nawet 150 z} za 50 ml, to jednak
kraftowe piwo zwykle kosztuje ok. 10 z} za 500
ml. Im mniejsza bedzie
réznica miedzy cena
przemystowego piwa
a dobrym kraftem, tym
chetniej klienci sklepéw
beda wybierac¢ te drugie.
To trend, ktdry jest juz
bardzo widoczny w skle-
pach specjalizujacych sie
w sprzedawaniu alkoho-
li. Jednak nietypowe i oryginalne piwa wchodza
juz nawet jako in-outy do dyskontéw. Zwlaszcza
podczas wakacji warto umiesci¢ piwa regionalne
i kraftowe w lodéwece, bo turys$ci znudzeni main-
streamowymi browarami z pewnoscia z checia
sprébuja nowosci.

5. Wina musujace zamiast piwa

Nie kazdy lubi piwo. Z badan wynika, ze
najczesciej piwo przy grillu winem biatym,
rézowym lub musujacym, zastepuja kobiety.
Ale nie tylko one. W sieciach supermarketéw
iw dyskontach nie brakuje win sprzedawanych
na modle z cieptego poludnia Europy — w karto-
nach, z kurkiem. To idealna opcja na grilla lub

spotkanie ze znajo-
mymi w plenerze.

Przy grillu, w upaty
najlepiej sprawdza sie
wina lekkie, biale Iub
rézowe, orzezwiajace.
Ciekawa opcja jest np.
vino verde, czyli tzw.
wino ,zielone” - $wieze,
mlode, lekko gazowane.

Niektdre sieci sklepéw convenience zaopatrzyty
sie w lodéwki do chlodzenia alkoholi.

Takie wino wlasnie tam warto trzymac. ‘ ‘

Whisky przyda sie nie tylko do picia
Z lodem, drinkow, ale takze do zrobie-

nia marynaty na grilla.

Polka z piwami 1 winami bezalkoholo-
wymi poszerza sie. Dolgczylo do niej
niedawno np. bezalkoholowe prosecco.

6. Whisky i alkohole smakowe

Najlepiej o popularnosci whisky, ginu
iniektérych nalewek §wiadczy fakt, Ze na §wiecie
rozpoczelo sie juz produkowanie ich bezalkoho-
lowych wersji. W Polsce whisky jest jedna z naj-
szybciej rosngcych kategorii. W czasie letniego
grillowania przyda sie szczeg6lnie, bo mozna ja
pi¢ sama, na cieplo, na lodzie, w drinkach, a na-
wet zrobic¢ z niej marynate do grillowanych mies
czy warzyw. Wydaje sie wiec, ze jako alkohol to-
warzyszacy grillowaniu ma najwiecej zastosowan.

7. Wtasne nalewki
Z zielonych szyszek sosny, pigwy, wisni,
orzechéw, porzeczki — nalewki mozna robié¢

trendy alkoholowe

z wielu produktéw i wiasnie w lecie jest ich uro-
dzaj. Na rynku dostepne sa specjalne spirytusy
nalewkowe o mocy ok. 80 proc. Uzywa¢ mozna
tez tradycyjnego spirytusu. Co wazne — aby
nalewka sie udata, owoce lub np. imbir, miéd,
pigwe czy zielone szyszki zalewa¢ nalezy spiry-
tusem. Kiedy juz ten mocny alkohol ,wyciggnie”
smak i wartosci odzywcze z maceratu, rozwad-
nia¢ nalewke powinno sie jedynie wédka. Dopie-
ro kiedy nalewka ,,dojrzeje”, mozna ewentualnie
rozcienczy¢ ja odrobing przegotowanej wody.

W spirytusy warto sie zaopatrzy¢ i eksponowac
je w sklepie przy sezonowych owocach, bo pro-
dukcja wlasnych nalewek staje sie¢ w Polsce coraz

bardziej popularna. m
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Sprzedaz napojow
bezalkoholowych

od kwietnia dowrzeénia 2021

w sklepach matoformatowych do 300 m? z salonikami i kioskami

w mniejszych pojemnosciach, czyli tych bardziej

Kolorowe, gazowane, smakowe lub zwykla woda. Prze- - N oo soose
L. R ., . . porecznych, kupowanych do szybkiego spozycia
kroj asortymentu w tym dziale napojow jest szeroki. rosla zdecydowanie szybciej niz zbywalnos¢

sy napojéw w duzych, rodzinnych opakowaniach.
Tekst: Julia Kijo Centrum Monitorowania Rynku (CMR) . L.
Zdjecia: ©Shutterstock.com Ciezko znalez¢ na rynku sklep maloformatowy,

ktéry w ofercie nie posiadalby jakiegokolwiek

ieple, stoneczne dni wiosny i lata cze$ciej niz w pozostate miesiace siegamy asortymentu napojowego. Wachlarz dostgpnych

po orzezwiajace napoje — poczynajac od krystalicznie czystej wody, przez soki wariantow jest bardzo szeroki, na pékce sklepo-
wypelnione owocami i witaminami, wszelkie izotoniki dostarczajace wigoru, wej w 2021 roku znajdowali$my ponad 70 réz-

elektrolitéw i mineraléw, az po cala game napojow z babelkami. Zgodnie nych produktéw z kategorii soki/nektary/napoje

z danymi CMR, warto$¢ sprzedazy wszystkich napojow bezalkoholowych byla o 46% wieksza niegazowane, 45 roznych wariantow z kategorii
w miesigcach wiosenno-letnich (kwiecien — wrzesien) niz w jesienno-zimowych (pazdziernik — napoje gazowane oraz 30 réznych wéd czystych.

marzec) w 2021 roku w sklepach maloformatowych do 300 m2. W sezonie zyskuja na znaczeniu ‘ ‘ W okresie letnim péika staje sig

przede wszystkim wody czyste i smakowe, a takze herbaty mrozone i napoje izotoniczne. jeszcze bardziej ,obfita”, liczba

., dostepnych produktéw ros$nie
Rynek nap O] OW srednio o dodatkowe 2-5 SKU
bezalkoholowych w zalezno$ci od kategorii.

Producentami o najwyzszych

pOddaWﬂny ] eSt udziatach rynkowych w sklepach
ﬂuktuaC] om. Ceny matego formatu sg Coca-Cola
7 i Pepsico (liderzy segmentu
prOduktOW eWOlu_ napojoéw gazowanych), Maspex
Owa}y pO Wprowa— (z najwazniejsza marka sokéw
dZ enlu ”podatku Tymbark oraz m.in. marka

energetykow Tiger) oraz Danone

9
CUkI'OWGgO + iNaleczéw Zdréj (producenci wod

4%
) Nateczéw Zdroj

%> 39%

: 1 . @ Danone - e—
17%
Kategoria napojow jest jedna z najlepiej rotujacych w matym forma- AR

cie — odpowiada za okolo 7% wartosci sprzedazy oraz pojawia si¢ na co

czwartym paragonie. Segmentami o najwiekszym wolumenie sprzedazy
sa woda czysta (49% w okresie wiosenno-letnim), napoje gazowane (23%)
oraz soki/nektary/napoje niegazowane (13%). Jednakze ze wzgledu na
znaczne roznice w poziomie cen miedzy segmentami rozklad sit w warto-

Sci sprzedazy jest odmienny. Napoje gazowane sg kategorig numer 1 pod / \

wzgledem wartosci z waga 33% (w okresie wiosenno-letnim), woda czysta 20%

odpowiada za 20% wartos$ci sprzedazy, a soki/nektary/napoje niegazowane Coca Cola 13%

PepsiCo

17% w sklepach matoformatowych.

W miesigcach wiosenno-letnich obserwowane sa zmiany trendéw . - . .y
Udziaty wartosciowe - producenci napojow

zakupowych przy wyborze wielkosci opakowan, sprzedaz napojow Sklepy matoformatowe do 300 m? z salonikami i kioskami, 2021
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raport sprzedazowy HANDEL

OPRACOWANIE: CMR

NAPOJE TOTAL +19%

N AP OJE GAZ O AN E o +37%

N AP O N E R G TY Z U A o S 5%

HERBATY MROZONE e — +18%
WODA SMAKOW A | +33%
WODA CZYSTA | +4%
SOKI, NEKTARY, NAPOJE NGAZ. | s +7%

NAPOJE IZ0TONICZNE o -3%
NAPOJE FUNKCJONALNE I

0 2 4

2020 m2021

Srednia cena za litr
Sklepy matoformatowe do 300 m? z salonikami i kioskami

Zywiec Zdréj i Cisowianka), ktérych znaczenie
w sprzedazy wolumenowej wzrasta w okresie
letnim.

Analizujac rynek napojéw bezalkoholowych
warto pamieta¢, iz w pierwszym dniu 2021 roku
weszla w Zycie oplata cukrowa, ktéra znaczaco
wplyneta na poziom cen wigkszosci kategorii
napojowych. Podatek cukrowy obejmuje napoje
bezalkoholowe z dodatkiem cukréw, substancji
stodzacych oraz kofeiny lub tauryny. Wyréznio-
ne zostaly dwie cze$ci oplaty naliczane na kazdy
1 litr napoju: stala, ktéra wynosi 0,50 z} oraz
zmienna - 0,05 z} za kazdy gram cukréw prze-
kraczajacych okreslony limit (5 gram/100 ml).
Dodatkowa oplatg objete sa napoje zawierajace
kofeine lub tauryne (0,1 z1 za litr napoju). Nizszy
podatek dotyczy napojéw majacych co najmniej
20% soku owocowego/warzywnego w skladzie
(np. nektary), czy roztworéw weglowodanowo-
-elektrolitowych (np. izotoniki), wymienione

zwolnione sa z cze$ci stalej oplaty cukrowe;j.
Napoje stodzone z dominujaca zawarto$cig mle-
ka (np. kawa mrozona) oraz suplementy diety

i wyroby medyczne zwolnione sg calkowicie

z oplaty.

Producenci napojéw podejmuja sie réznych
dzialan majacych na celu obnizenie wielkosci
placonego podatku, a tym samym zniwelowanie
wzrostu cen rynkowych. Jednym z dzialan jest
zmniejszanie badzZ catkowite eliminowanie cukru
ze skladu, stosowane przede wszystkim przez
gléwne marki napojoéw gazowanych (np. Coca
Cola Zero Cukru, Pepsi Max, Red Bull Zero itp.),
ale réowniez wéd smakowych (np. Zywiec Zdréj
Naturals). Innym przykladem jest wzbogacanie
napojéw o soki owocowe (min. 20% zawarto-
§ci). Takie dzialania podejmuje m.in. Maspex
(Kubu$ Waterrr, Nestea, Tiger) czy firma Zbyszko
(3 owoce, Maxer). Kolejnym ruchem widocz-
nym na péikach sklepowych jest proces tzw.
»,downsize’ingu”, czyli wprowadzanie mniejszych
opakowan popularnych, flagowych produktéw,
redukujac ceng jednostkowa za butelke i obni-
zajac psychologicznie bariere cen. Takich zmian
dokonali m.in.: Hellena, Zbyszko, Zywiec Zdrdj
czy Pepsico.

Pomimo licznych zabiegéw majacych na
celu zniwelowanie wzrostu cen, Sredni poziom
cen napojéw bezalkoholowych w sklepach
matoformatowych wzrést 0 19,3% (65 gr) w 2021
w poréwnaniu do 2020 roku. Najwiekszy wzrost
odnotowaly napoje gazowane, woda smakowa,
herbaty mrozone oraz napoje energetyzujace.
Dzialania rzadu, ktérych gtéwnych celem byto
ograniczenie spozycia cukréw, poskutkowaty
spadkiem wolumenu sprzedazy napojéw o blisko

8% w analizowanym panelu. ®

209"
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Ich smakiem rozkoszuja sie ludzie na catym
swiecie, a najbardziej kojarzone sa z Francjg.
Wina musujgce licza sobie rzesze smakoszy.

Tekst: Michat Bardel, red. naczelny magazynu "Czas Wina"
Zdjecia: ©Shutterstock.com i DOM WINA SP. Z 0.0.

Stodki szampan? Jest taka opcja.

Byly takie czasy, kiedy ogromna cze$¢ produkcji szampanéw, szczegdlnie

tych przeznaczonych na rynek rosyjski, byla stodka. Ale czasy i rynki sie
zmieniajq - dzi$§ kréluja szampany wytrawne (Brut) lub pétwytrawne (Demi-

-Sec). Coraz wigcej szampandw w ogdle nie zawiera cukru (Non Dosage, Brut

zampan nie tylko, Ze musi by¢ francuski - musi

pochodzié¢ z Szampanii i wymaga zastosowania

specjalnej, tradycyjnej dla Szampanii metody

opartej na wtérnej fermentacji wina w butelce
(oznacza to, ze powstaja babelki, unikalne dla kazdej po-
jedynczej flaszki). Nawet wéwczas, gdy winiarze z innych
cze$ci Francji lub innych krajow zastosuja identyczna
metode produkcji, nie wolno im nazwa¢ wina szampanem
(moga jedynie zaznaczy¢ na etykiecie, Ze wino wyproduko-
wano metoda ,tradycyjna”). Tym bardziej nie powinno sie
uzywac slowa ,szampan” dla win sztucznie gazowanych,
dostepnych w supermarketach za kilkanascie zlotych. To
jakby nazywa¢ Rolls-Roycem Fiata Punto.
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Zero) - te ciesza sie popularnoscia szczegélnie
wsréd mtodych konsumentéw o zgrabnych figu-
rach prowadzacych w miare mozliwosci zdrowy
tryb zycia.

Czy wino musujace moze by¢ rocznikowe?
Wiekszo$¢ dobrych wytrawnych niemusu-
jacych win pochodzi z jednorocznego zbioru
owocow, stad na etykiecie takich win znajdziemy
oznaczenie rocznika. Alkohole musujace zwykle
nie maja daty produkcji, bo tworzy sie je przez
potaczenie wielu archiwalnych win bazowych
—wszystko po to, by niezaleznie od pogody
w danym roku i stopnia dojrzatosci winogron,
zawsze otrzymac ten sam smak. Bywaja jednak
tak udane lata, ze winiarze decyduja si¢ stworzy¢
wyjatkowe, rocznikowe wina. Te szampany sa
zwykle najdrozsze, a na ich etykiecie znajdziemy
napis ,Millésime” z podanym rokiem zbioréw.

Czy wino z babelkami musi by¢ podane w cien-
kich wysmuktych kieliszkach?
Jest to najbardziej tradycyjna forma podania

win musujacych, ale specjalisci coraz chetniej

pijaja je w szerszych kieliszkach do bialego wina,
szczegolnie wéweczas, gdy maja do czynienia

z nieco bardziej aromatycznymi winami (jak np.
niemieckie sekty wykonane z silnie aromatycz-
nego rieslinga). Wysmukle , flety” pomagaja
utrzymac nieco dtuzej babelki w winie, ale to ich
jedyna zaleta i zastosowanie. Najgorzej spraw-
dzaja sie bez watpienia szerokie i plytkie czarki
—dawniej uzywano dla wygody: mozna do nich
latwo i szybko nala¢ szampana z wielkich butli!

Czy musujace trunki nadaja sie do taczenia
z potrawami?

Z pewnoscia! Cho¢ lubimy je takze popija¢
solo w formie aperitifu, stanowi takze doskonatly
material do food-pairingu. Dzieki babelkom
i wysokiej kwasowosci, jak zadne inne, sprawdzi
sie przy ostrygach, wedzonych rybach, serach,

a nawet daniach z drobiu, szczegélnie wino
oznaczone na etykiecie jako Blanc de Noir (czyli
biate wino z ciemnych winogron). Stodsze wersje
,musiakow” beda doskonatle takze jako dodatek
do deseréw! m

N




e
(Hencormin Peme O
niedawna takze mozna do biatego prosecco RO d ZaJ e Wl n m u S UJ a Cyc h - p rZy k{a d y,

dodac odrobine czerwonego pinot noir - w ten
spos6b powstaje rézowa wersja napoju alkoho-
lowego. Dobrym przykladem takiego wina moze
by¢ SUBLIME PROSECCO ROSE EXTRA BRUT
MILLESIMATO (importer: Dom Wina). W 90%
sklada sie z glery, a w 10% z Pinot Noire.

Szampan - Champagne
Devaux Augusta

Metoda produkcji:

tradycyjna (wtérna Cremant

fermentacja w butelce) z g .
o - Clérotstein Auxerrois

»Brut” czy ,,dry”?
Wiegkszo$¢ dostepnych na rynku prosecco to

Kraj pochodzenia:
o Francja (Szampania)

wina wytrawne, oznaczone - podobnie jak szam-
Metoda produkcji:
tradycyjna (wtdrna

fermentacja w butelce)

pany - indykacja ,,Brut”, ktéra oznacza, ze mak-

symalna zawarto$¢ cukru w winie to zaledwie 12 Kraj pochodzenia:
Francja, Alzacja (ale

o moga by¢ rézne regiony)

gramo6w na litr (niemal niewyczuwalna). Mozna ‘i Odmiany: o]

jednak siegnac po wersje pélwytrawne, miedzy chardonnay, pinot noir,

. . . i (moze byc tez pinot L
12 a 17 gramoéw (Extra Dry) lub péistodkie, 17-32 “ meunier) Ciénienie
g na litr, nazywane dla zmylenia przeciwnika L 4 o w butelce:
,Dry”. 46 atmosfer ‘i Odmiany:

‘ I zalezne od regionu
R

Ci$nienie
w butelce:
3-4 atmosfer

Dojrzewanie
nad osadem:

15 miesiecy (rocznikowy 36)
O

produkcji - tu auxerrois
O

Populare PROSECCO

Zadna marka nie zrobila tyle zamieszania na
rynku wina, ile w ostatnich latach prosecco.

I coz sie dziwi¢ — Wlosi nie od dzisiaj sa mistrza-
mi marketingu!

Dojrzewanie
nad osadem:

Ogmiesiecy

Metoda produkcji:
Tekst: Michat Bardel, red. naczelny magazynu "Czas Wina" DOM’“’,WINA tradycyjnf(wtérna !
Zdjecia: ©Shutterstock.com i DOM WINA SP. Z 0.0. " Rox atereniaiive — i fermentacja w butelce) Prosecco - Sublime Prosecco
jako efekt uboczny fermentacji, ale nie kv e Kraj pochodzenia: © Brut Edizione Limitata

rzede wszystkim prosecco jest B K :
Y P ] o Hiszpania (gt. Katalonia) Metoda produkcji:

Charmata-Martinottiego
(wtérna fermentacja
w tanku)

w pojedynczych butelkach, tylko w jednym,

o wiele tansze od szampana.

Szampan to silny brand i zdecydo- wspélnym wielkim zbiorniku. I juz jako

wanie bardziej kosztowna metoda wino musujace jest ono zamykane we

] Kraj pochodzenia:

‘i Odmiany:

- o i . flaszkach. %
produkeji, bowiem jego urocze babelld sa P erelo pereliace, p o tochy Weneto)
efektem wtoérej fermentacji, ktéra zachodzi Babelki babelkom nieréwne macabeo, chardonnay Ci$nienie §
L . ' o :
osobno w kazdej pojedynczej butelce. A to Zaréwno szampan, jak prosecco to ] L XGI;I::::feer
wymaga dosc¢ skomplikowanej procedury wina musujace, ale babelki babelkom ' '.i e
X K o . i | Ci$nienie
zwigzanej z zamrazaniem i odstrzeliwaniem nieréwne. Ciénienie w butelce francu- o . ‘ f ‘ Odmiany: w butelce:
od ci$nieniem zgromadzonych w butelce i ; i ojrzewame glera (ew. pinot noir) 2-4 atmosfer
P 3 34 skiego specjatu sigga 5 do 6 atmosfer nad osadem: [ - (Spumante 3-4
L. A o it u -4,
resztek obumarlych drozdzy. Z prosecco jest (mozna je poréwnac z ci$nieniem 015 miesiecy Wlprmt WLaAL L Frizzante 2-3)
latwiej — gaz powstaje réwniez naturalnie, w oponie autobusowej), a w jego wio-
skim nasladowcy ~ . Dojrzewanie
v i ] nad osadem:

niemal o polowe

iej imniej P . s JAE o8 BT ., . . - 18 miesiecy (rocznikowa 30
mniej. Najmniej Wszystkie wina z infegrafiki mozna.zaméwié online na platformie o aauesie ylioemiionatl)

- do zakupdw hurtowych pod adreseﬁif hurt.domwina.pl ¥

Tyle ogdlnikéw i uproszczen, bo oczywi-

za$, zaledwie 1,5-2 atmosfer <o opoKk niedrogich, codziennych, supermar-

w tych wersjach, na ktdrych ketowych prosecco istnieje takze niewielka } i E & E L

etykiecie znajdziemy okre- liczba drogich i doskonatych wydan tego wina, " '2-' - - "'. - : a

slenie , frizzante”. wytwarzanych niemal identycznie jak szampan, 2 -} - -, . h."u.\ s L Ty .-"; K, ,_“ ¥
Prosecco wytwarzanie z wyjatkiem moze uzytych odmian winorosli. To ok . T T 3“. "‘\ San = LoF '—j' f el E

jestz lokalnej weneckiej od- .y omite prosecco bardzo fatwo rozpozna¢, na 4 _: N _-":r. 0 _"‘( a g Fo T e L + ) A .—f".-.- "1'-.

miany glera, z dopuszczal- etykiecie bowiem znajdziemy zastrzezona nazwe bu. e :‘:'..;ﬁ ot v 'b, b - e, - W =B #‘_\ ik A - e */ L

nym niewielkim dodatkiem  pyogeceq Conegliano Valdobbiadene z rozmaity- ﬂ.‘u : > E b : R = P T = ey p ‘;."_?d = __,‘“- rl‘-'

innych bialych odmian - np.
SUBLIME PROSECCO BRUT
EDIZIONE LIMITADA. Od

mi dodatkowymi dopiskami.
Tu szuka¢ nalezy prawdziwej konkurencji

dla szampandéw! =

- : - - . i Y -5 e P
{ . e e - .._:..-"' by Y T ’ T' - ~
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RYNEK

akcje reklamowe

[nfluencerzy
sprzedaja nie tylko
w mediach spotecznosciowych

Wizerunki celebrytéw sa wykorzystywane w me-
diach na szeroka skale. Nie tylko w produkcjach
filmowych czy muzycznych.

Tekst: Stanistaw Paluchiewicz
Zdjecia: © Shutterstock.com

olskich sklepach nastal czas
produktéw sprzedawanych
przez influenceréw. Na duza
skale zaczelo sie od lodow
Ekipy, ktore zostaly hitem. Teraz do kupienia
sa m.in. Pizza Sukcesiliana, herbaty rapera
Quebonafide i kabanosy Sanah.

Z poczatkiem wiosny para muzykéw — Qu-
ebonafide i FORXST - z projektem Miss Ti poja-
wila sie w znanej sieci dyskontéw i na stacjach
Shell. Muzycy zrobili swoje wlasne napoje, ktére
sg polaczeniem czarnej herbaty lub tzw. matcha
latte z weganskim, migdalowym mlekiem.
Producentem napojéw jest firma Soti Natural.
Poczatkowo napoje dostepne byly w ofercie
sieci Lidl i Shell, a od czerwca dostepne sg takze
w Zabce.
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zaskoczy¢ rynek kabanosami sygnowanymi
przez Sanah. Firma zostata partnerem trasy
koncertowej Sanah, ktéra nazywala sie ,,Uczta
Tour ‘22”. Album ,,Uczta” nawigzuje tytutem do
miltego spedzania czasu. Jednak nie do kabano-
sow. Sokotéw wykorzystat sytuacje i postanowit
wciggna¢ mlodych ludzi w $wiat muzyki, ale tez

- W uczte.

- Jako jeden z lideréw w naszej
branzy, jestesmy otwarci na nowe ‘ ‘
Niegdy$ zartowano mo-
wigc, ze gwiazda telewi-
zyjna wychodzi nam z
lodéwki. Dzis$ jest to po-
wszechne 1inikogo nie
dziwi. Gwiazdy show-
-biznesu buduja swa
popularnosc nie tylko
grajac w serialach, ale
udostepniajac swoj wize-
runek znanym markom
branzy zywnosciowe;j.

Co ciekawe, oprocz weganskiego sktadu bez
cukru, maja takze warte uwagi opakowania.

Z recyklingu. Lekkie. Etykiety takze nadaja sie
do recyklingu i s matowe — co jest najnowszym
trendem na rynku opakowan. Widac, ze kto$
postaral sie, aby mlodzi ludzie poczuli, ze kupuja
»fajny” produkt.

Aby jeszcze podbi¢ ten bebenek, produkty
Soti od Quebonafide sa we wszystkich skle-
pach Zabka oraz punktach bezobstugowych
Zabka Nano. Zreszta w tych samoobstugowych
sklepach mozna odebrac je ,za darmo”, czyli

w ramach promocji.

Sanabhsiki
Z popularno$ci piosenkarki Sanah skorzy-
stali producenci wedlin. Sokoldw postanowil .!|'l'.'l'”“ I

N P B
E . B
z
i
Lo

FOTO: SOKOLOW SA.

RYNEK

akcje reklamowe

Freiberger Group. Dziwne? Z pewno$cia. Jednak
w dzisiejszych czasach wlasnie takie kooperacje
moga zakonczy¢ sie sukcesem. Pizza Sukcesi-
liana dostepna w Zabkach okazala sie takim

sukcesem.

Lody Ekipa

Lody to jeden z najbardziej popularnych
deseréw. Nic dziwnego — majq przeciez mndéstwo
smakow, sposrdd ktorych kazdy moze wybraé
ten, ktéry najbardziej mu odpowiada. Obecnie
Zabka ma najlepsza w kraju oferte lodéw marko-
wych dostepnych tylko w sieci, ktéra z pew-
noscia speini oczekiwania zaréwno

L tych mlodszych, jak i starszych
konsumentow.

5 1.. Caly szal na produkty
- A .
spozywcze od influence-
row zaczal sie od lodow
Ekipa. Najpierw w Zabce,
potem w Biedronce - lody

formy promocji naszej marki — stwierdzit Maciej B, eE
. yf . ] d] handlu i Keti ] 0'370,(5 .|1. firmy Koral podbily rynek
Czesclk, wiceprezes ds. handlu 1 marketingu S5 L HENRYK STOKRE s IWSPONS! w trudnych, pandemicznych cza-

w Sokoléw S.A. — Chcemy tez skutecznie dociera¢

sach. To po nie dzieciaki, ktére nie wychodzily

do miodych konsumentéw, stawiajac na nowe Sukces czy nie?

do szkoty, wychodzily do sklepow.

aktywnos$ci w tym obszarze. Dlatego niezmiernie Starsi klienci Zabek na pewno nie zrozumie-

. . . . . . . . Lo . Czy sg zdrowe? Napisano na ten temat
cieszymy sie z takiej formy wspdlpracy, jaka jest  ja, dlaczego zamiast zwyklej pizzy warto kupic¢
milion postéw w Internecie. Jeszcze wiecej opinii

partnerstwo trasy koncertowej Sanah ,Uczta Sukcesiliang. To zupelnie nowy remiks na rynku

Tour 22”. W ten spos6b mozemy aktywnie FMCG: nowa marka mrozonej pizzy stworzona pojawito sig, kiedy ,,Ekipa” wypuscita swoje
, . . ciastko — donuta Ekipy. Wszelkie stodycze naj-
towarzyszy¢ mlodym ludziom podczas wyda- przez rapera Kizo, brand MyToSukces oraz do-
. . C . PR . . zdrowsze sg, kiedy z sensem robimy je w domu.
rzen, z ktérymi wiaze sie tak wiele pozytywnych ~ brze znang wytwodrnie Universal Music Poland.

Itez jemy z sensem. ®

emocji — dodat. Do tego doszed} producent mrozonej zywnosci

by | Katal(@Mranzoy
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Zywnosc eko z roku na rok zrzesza coraz wiecej &

=T

fwl poziom jej konsumpcji stale w_zrasjcg. *‘ S

W liczbach wyglada to nastepujaco:

W poréwnaniu do 2019 roku w 2020 wartos$¢

E-commerce a Zywno$¢ eko:

rynku wzrosta o 10% i stale rosnie. 150 liczba e-sklep6w specjalizujacych sie w sprzedazy

zywnosci ekologicznej
60 liczba e-sklep6w specjalizujacych sie w sprzedazy

W kazdym miescie w Polsce powyzZej zywnosci ekologicznej dzialajgcych tylko online
20 000 mieszkancéw istnieje juz sklep

z zywnoscia ekologiczna.

850 z nich s to niezalezne placéwki.
60 m kwadratowych - taka jest Srednia
powierzchnia sklepu z Zzywno$cia eko.
51 000 m kwadratowych - to }aczna
szacunkowa powierzchnia sprzedazy.
OKk. 75 z1 - §rednia warto$¢ paragonu
na produkty eko.

90 liczba e-sklep6w specjalizujacych sie w sprzedazy

zywno$ci ekologicznej dziatajacych

stacjonarnie i online

Rolnictwo ekologiczne na swiecie:

187 krajow prowadzi statystyki dotyczace rolnictwa
ekologicznego.

3 miliony hektaréw powierzchni uprawnych objetych
jest certyfikacja ekologiczna (z uwzglednieniem terenéw
w procesie konwersji).

16 krajow ma 10% lub wiekszy udzial obszaréw
uprawianych ekologicznie w calkowitej powierzchni
rolnej. 15 krajow ma miedzy 5 a 10%.

Milion producentéw posiada certyfikat ekologiczny.
Globalny rynek zywnosci ekologicznej przekroczyt
warto$¢ 106 mld €.

Polski rynek Zzywnosci ekologicznej
na tle Swiata i europy:

160 mld euro globalna wartos$¢ rynku

1,5% swiatowych uzytkéw rolnych uprawiana jest ekologicznie.
8,1% gruntéw rolnych w Unii Europejskiej uprawianych jest
ekologicznie.

1,36 mld z1 - 0,5% wartosci calego rynku spozywczego

Na podstawie raportu: Koalicja na rzecz BIO we wspdtpracy z NielsenlQ.

Oliwa potnocy

Wiosi ukochali oliwe z oliwek i to oni silnie ja spopu-
laryzowali we wspolczesnym Swiecie. Olej rzepako-
wy jest dla niej alternatywa, ktora plasuje sie rownie
wysoko, co ptynny thuszcz z terenow Basenu Morza
Srodziemnego.
Tekst: Piotr Potapiuk, Olejarnia Rézanka
Zdjecia: Piotr Potapiuk, Olejarnia Rézanka
ajbardziej zadziwiajacym faktem, o ktérym si¢ dowiedzialem rozpoczynajac
w 2017 roku przygode z tloczeniem ,,0liwy péinocy”, bo tak bywa czesto okre-
slany olej rzepakowy tloczony na zimno, jest jego wyzszos¢ nad oliwa z oliwek,
powszechnie uwazang za krélujaca w kategoriach zdrowotnych. Jak sie okazuje,

jest to tylko powszechnie utarty mit, ktéry na dobre osadzil sie w spoleczenstwie, szczegélnie
wloskim, dla ktérego oliwa z oliwek nie ma sobie ré6wnych.

Przedstawie jeden z najsilniejszych argu-
mentéw, ktéry obala ten mit — mianowicie naj-
istotniejsza w przypadku wprowadzania do diety
wielonienasyconych kwaséw tluszczowych ome-
ga-3 jest ich odpowiednia proporcja do omega-6.
Niestety omega-3 jest w pozywieniu znacznie
mniej niz omega-6. Organizm przyswaja najwie-
cej omega-3, gdy wystepuje w proporcji 1:2 do
omega-6, i taka jest ich ilo$¢ w przypadku oleju
rzepakowego. Dla poréwnania oliwa z oliwek to
juz proporcja 1:16 — tak znaczna ilo§¢ kwasow
omega-6 utrudnia dostep do organizmu kwasom
omega-3, a to moze przynie$¢ negatywne skutki
dla zdrowia w przypadku oliwy z oliwek.

W tluszczach, do ktérych zaliczaja sie oleje,
lepiej rozpuszczaja sie witaminy, co utatwia ich
wchlanianie dla naszego organizmu.

W oleju rzepakowym wystepuja witaminy
A, D2, E oraz K. Witamina D2 w organizmie

witamine.

przeksztatca sie w D3.

Zawarto$é witaminy E jest to okolo 145 mg Oleje tloczone na zimno to nie tylko uzupel-

w butelce 0,5 L (najwieksza iloé¢ wéréd wszyst- nienie diety w cenne sktadniki, ale réwniez ich

kich olejéw roslinnych). Ciekawostka jest fakt, mejsarrlovs.nte wal(?ry.smakowo—.zapa?howe. Teraz
Ze jedna lyzka tego ,zlocistego eliksiru” pokrywa pojawia sig pytanie, ]ék odroznic .ole], ktdry byt
70% dziennego zapotrzebowania na witamine E thoczony metodg na zimno od oleju thoczonego

u kobiet i 60% u mezczyzn. Dlaczego ,eliksiru”? w YVYSOkICh te?n.})eraturach, w ktorych.w1?k?2(')sc
Stanowi on silny przeciwutelniacz i naturalny opisanych wyzej waloréw ulegla utlenieniu juz

o o
antyoksydant, a wiec spowalnia procesy starze- podczas samego procesu produkcji? Mozna to

. . ocenic jeszcze przed otwarciem butelki. Barwa
nia. Kwasy tluszczowe omega-3 wplywaja na

zdrowie w sposéb kompleksowy, dbajac o funk- oleju tloczonego bez podgrzewania ziarna be-

. . . . . dzie zlocista, natomiast tego ttoczonego w wyso-
cjonowanie mézgu, oczu, ukltadu krwiono$nego, ’ g g wy

. . . kich temperaturach zielonkawo-szmaragdowa.
chroniac nas przed nowotworami, regulujac

poziom cholesterolu i stan skory. Do tego por6wnania nie biorg pod uwagg

. . olei rafinowanych, ktére sa rowniez zlociste,
Dlatego warto stosowac go systematycznie

w codziennej diecie? jednak do ich produkcji uzywa sie rozpuszczal-

Witamina K to okolo 355ug w butelce 0,5 L. nikéw, takich jak ropopochodny heksan lub

najwiecej wéréd olejow rodlinnych. Dwie lyzki ~ enZyna ekstrakcyjna. W polaczeniu z bardzo

to potowa dziennego zapotrzebowania na te wysokimi temperaturami staja si¢ odporne na

TRENDY EKO

olej rzepakowy

utlenianie, czyli ich czas przydatnosci do uzycia
jest znacznie dluzszy niz olei ttoczonych na
zimno.

Wracajac do zestawienia, olej rzepakowy
tloczony w niskich temperaturach poza tym, ze
ma barwe zlocista, a nie ciemno zielonkawa, ma
réwniez mniej zapachu i smaku z tupiny ziarna.
A dlaczego tloczy sie¢ w wysokich temperatu-
rach? OdpowiedZ jest prosta. Im wyzsza tempe-
ratura tym, olej rzadszy i wigcej mozna go w tej
postaci wycisng¢ z ziarna - jest to ekonomia nie
majaca nic wspélnego z dbaniem o jako$¢.

Bardzo istotny jest wlasciwy sposéb prze-
chowywania tych wrazliwych produktéw. Nale-
zy ograniczac ich ekspozycje na promieniowanie
UV ze stonica, przyczyniajace sie do szybszego
rozkladu. Dla uzyskania jak najdtuzszej swiezo-
$ci zalecane jest chlodne i ciemne miejsce, najle-
piej lodéwka. Druga istotna kwestia, gdy juz taki
olej mamy w naszej
kuchni, jest stosowa-
nie ich do potraw na
zimno. Co to oznacza?
Nie nalezy podgrzewac
ich podczas przygoto-
wywania dan do zbyt
wysokich temperatur,
poniewaz maja niska
temperature dymie-
nia - ok. 120 stopni,
poréwnujac to z ole-
jami rafinowanymi,
dla ktérych jest to 200
stopni Celsjusza. Jed-
nym slowem smazenie
na tych olejach nazwac
mozna profanacja i po-
zbawianiem tego, co
najlepsze, ponadto olej
dymiacy staje sie toksyczny i rakotworczy.

Poczatkowo z produkeji dla rodziny i znajo-
mych postanowilem podzieli¢ sie efektem swojej
pracy z szersza grupa odbiorcéw i tak zrodzit
sie pomysl na Rolniczy Handel Detaliczny, za
posrednictwem ktérego prowadze sprzedaz
w swojej olejarni. Pierwsze butelki ttoczone
byly w 2017 roku w kuchni domowej. W chwili
obecnej na terenie gospodarstwa wybudowalem
odrebny budynek przeznaczony na olejarnie,

w ktérym znajduje sie cze$¢ do produkeji oraz
biuro, gdzie odbywa sie m.in. etykietowanie oraz
pakowanie, a takze przygotowywanie wysylek
dla klientéw. Olej po wytloczeniu trafia na 3 dni
do podziemnej piwniczki, gdzie przechodzi
proces naturalnej filtracji, zwany sedymentacja,
a nastepnie zamykany jest w butelkach i wysyla-

ny do odbiorcéw. m
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ZYW N Ogé NAJWAZNIEJSZE KATEGORIE
EKOLOGICZNA 238 K 143

Ekologiczne jedzenie
dla dzieci (konsumenci Napoje roélinne
(143 mln zt)
64% s ¢
Polakéw kupuje produkty ekologiczne KANA‘I:Y S P RZ E DAZY ZYWN OSCI E KO:

w Polsce wydaja na nie
Srednio 238 min zt
0/, znich siega po ekozywno$¢ ,przynajmniej raz o ) )
33% w tygodniu” oraz ,przynajmniej raz w miesigcu” segment specjalistyczny, sklepy indywidualne SUPERMARKET

68

Jogurty
(68 mln zt)

+55%

+55% rdr - o tyle
rosnie sprzedaz
stonych ekoprzekasek

rocznie)

776 mln

TYLE WYDAJA ROCZNIE POLACY NA EKOZYWNOSC

4090 siega po zywnos¢ ekologiczng co najmniej

dwa razy w miesiacu . Internet

segment specjalistyczny, sieci specjalistyczne

CO CENIA POLACYW ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ? °

peeg = g

targowiska, jarmarki, sprzedaz bezposrednia

47% naturalnoséi b.rak zawartoési substancji chemicznych »W$rdd konsumentow, ktdrzy kupuja e gé lz
- na to wskazuje 47% Polakow zywno$¢ ekologiczna przynajmniej raz markety i supermarkety g ¢
w tygodniu lub przynajmniej raz ¢ E ﬁ ﬂ
\ w miesigcu, wyzszy jest udziat kobiet. tradycyjne sklepy spozywcze.
30%)]; aspektzdrowotny Najczesciej po zywnosc ekologiczng siegaja ¢
.. osoby w wieku od 36. do 45. roku zycia, ale

wysoki udziat konsumentéw regularnych
odnotowuje sie rowniez wéréd konsumentdw
od 25. do 35. roku zycia oraz od 46 do 55 lat”
- raport ,,Zywnos¢ ekologiczna w Polsce”
przygotowany przez Koalicje na rzecz BIO we
wspotpracy z NielsenlQ.

W kazdym mieécie w Polsce powyzej 20 000 mieszkaricéw
istnieje juz sklep z zywnoscig ekologiczna.

2590

dobrostan sSrodowiska

.. 75 zt - tyle wynosi éredni paragon w ekosklepie.
20%  wysoka jakos¢

Na polskim rynku dziata 800 sklepéw z zywnoscig eko:

150 jako placéwki online, z czego 60 wytacznie online.

RYNEK

200/0 r0cznie Pandemia, choc byta PROGNOZA

trudnym czasem dla wielu

branz, tylko wzmocnita W CIAGU 10 LAT WYDATKI POLAKOW
0,50/0 sektor zywnosci ekologicznej. NA EKOZYWNO$E MOGA WZROSNAC

p\ ﬁ Z OBECNYCH 776 MLN Zt DO 3 MLD Zt.
\
AN

- w takim tempie rosnie rynek produktéw BIO

Wielu Polakéw zwrdcito sie
w tym czasie w strone natury,

- taki procent konsumowanej zywnosci
w Polsce stanowi zywnos¢ ekologiczna

a zdrowie znalazto sie na

106 m ld euro szczycie listy priorytetow.

Unia Europejska caty czas walczy o zwiekszenie

R

X

udziatu produkcji ekologicznej w gospodarstwach.

\

\

v
i
/

- szacowana globalna wartosc rynku zywnosci ekologicznej \ J V\\ \"/ Celem jest osiagniecie poziomu 25% do 2030 roku

- ® '

// Dzisiaj w Unii to juz 7,4% wszystkich gospodarstw.

W przeliczeniu na statystycznego Polaka rocznie wydajemy na zywnos$¢ eko 8 euro, a Duniczycy 340 euro na osobe. W Polsce ten odsetek stanowi zalewie 0.5% catodci

Polska zajmuje 14. miejsce w Europie pod wzgledem wielkosci sprzedazy produktow bio.

3 naJWIQkSZE rynkl Zywnoscl ekOlOgICZﬂEJ to: USA’ N lemcy, Franqa. Zrédta danych: NielsenlQ oraz raport ,,Zywno$¢ ekologiczna w Polsce” przygotowany przez Koalicje na rzecz BIO we wspétpracy z NielsenlQ.
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zréwnowazony rozwoj

zréwnowazony rozwoj

Przemyst spozywczy grawzielone

Kryzys klimatyczny jest ogromnym zagrozeniem

Planeta B nie istnieje, jako miejsce do zycia, zatem juz dzi$ zastanowmy
sie, jakie dzialania podjac¢, by uchronic ja od postepujacej degradacji.

Tekst: Krzysztof Dziubczynski
Zdjecia: ©Shutterstock.com
becnie mamy do czynienia
z najwieksza produkcja Zzywno-
$ci w calej historii ludzkosci.
Niestety, zar6wno rolnictwo, jak
i przetwérstwo zywnosci, naleza do najbar-
dziej zanieczyszczajacych Srodowisko galezi
przemyshu. Na szczes$cie przedsigebiorstwa
z branzy zaczynaja rozumie¢ spoczywajaca
na nich odpowiedzialnos$¢ i podejmuja coraz
wigcej dzialan majacych zapobiec zmianom

klimatycznym.

Menadzerowie firm dzialajacych w branzy

rolno-spozywczej coraz $mielej spogladaja
w strone odnawialnych Zrdédel energii. Przykta-
dy? Dwa lata temu Nestle, najwiekszy na §wiecie
koncern spozywczy, podjal decyzje, ze bedzie
kupowatl energie z farm wiatrowych nalezacych
do dunskiego koncernu energetycznego Orsted.
Kolejny gigant
z branzy rolno-
-spozywczej, Car-
gill, zdecydowat
sie w tym roku
na wspotpra-
ce z firma
Vattenfall - w jej
ramach zbuduje
w Holandii
farme wiatrowa
majaca zmniejszy¢ emisje CO, o okoto 350 000
ton metrycznych rocznie, co jest réwnoznaczne
z dostarczaniem energii elektrycznej do ponad
95 000 domdéw. Ten trend nie omija réwniez
Polski. Kompania Piwowarska zainwestowatla
w zeszlym roku w budowe farmy wiatrowej

o

“0

0

Lech Nowy Staw. Projekt realizowany jest we
wspéipracy z RWE i ma zagwarantowac, ze wiek-
sz0$¢ zapotrzebowania na energie elektryczna
wykorzystywang do warzenia piwa w bro-
warach Dojlidy, Lech Browary

‘ ‘ Wielkopolski i Tyskich Browarach
Ksigzecych bedzie pochodzita

Szczegdlnie wazne jest * ™Mo wiawowyen:

Duzym zainteresowaniem

Skracanle }aﬁcuChO,W cieszy sie tez fotowoltaika.
do StaW, bo Wp}yw le' Wykorzystuje ja chociazby polski
dzynarodowych proce-
Séw 10gIStYCZHYCh 1NNA fotowoltaiczne, w Olsztynku
Zatruwanle éI‘OdOWlSka i Tymbarku. Warto nadmieni¢, ze

koncern spozywczy Maspex,
ktéry ma aktualnie dwie farmy

wadowicka spétka od 2000 roku

]eSt Ogromny- wydata na cele proekologiczne juz

ponad 200 miln z}t. Zeroemisyjny
chce by¢ takze dystrybutor i producent alkoholi
Ambra. Firma podpisata w zesztym roku umowe
na budowe instalacji fotowoltaicznej o mocy

g
Al

dla przysztosci planety.

1 MW dla swojej winiarni w Woli Duzej koto
Bilgoraja. Dolaczy ona do funkcjonujacej juz
instalacji na dachu warszawskiego biura spétki
Ambra, ktéra funkcjonuje od 2019 roku i pokry-
wa znaczaca czes$¢ zapotrzebowania biura na
energie elektryczng. Z kolei Sokoléw, potentat
polskiego rynku miesa, postawil naziemna
instalacje fotowoltaiczna przy gtéwnej siedzibie
spo6iki w Sokolowie Podlaskim. Prad wytwarzany
za jej pomoca w znaczacym stopniu pokrywa
zapotrzebowanie budynkéw i stacji znajdujacych
sie na terenie nalezacym do firmy.

- Realizujemy liczne inicjatywy, ktérych
celem jest ograniczenie negatywnego wplywu
na $rodowisko - méwi Bogustaw Miszczuk,
prezes firmy Sokoléw. — Stawiamy na zréwno-
wazong produkcje zywnosci, a proekologiczne
technologie wdrazamy konsekwentnie w wielu
obszarach naszej dzialalnosci. Chcemy tez by¢
bardziej przyjaznym sasiadem dla spoteczno$ci
lokalnych. Zaden z naszych zakladéw nie wy-
korzystuje wegla do produkcji energii. Gazowa
elektrocieplownia kondensacyjna w Sokolowie
Podlaskim jest jednym z najbardziej ekologicz-
nych obiektéw energetycznych dla przemystu
spozywczego w Europie — dodaje.

Kolejnym waznym obszarem, w ktéry anga-
Zuja sie producenci, jest ograniczanie marnowa-
nia zywno$ci. Przypomnijmy, ze kazdego roku
na $wiecie do $mieci trafia 1,3 mld ton Zywno$ci,
czyli jedna trzecia calej globalnej produkcji,

z czego 88 mIn ton marnowane jest w Europie.

W tym kontek$cie mozna wskaza¢ na
ciekawa kooperacje Danone i Too Good To Go.
Oba podmioty zorganizowaly jak dotad kilka
odston akeji, w ramach ktérej koncern oferowat
pelnowartos$ciowe produkty w symbolicznej
cenie, a dochdéd z ich sprzedazy zasilal konto
Bankéw Zywnosci. — Zainteresowanie oferta
Danone w ramach wspélpracy z Too Good To Go,
jaka zrealizowaliSmy w zeszlym roku, zdecydo-
wanie przerosto nasze oczekiwania. Nie tylko
wspdlnie uratowaliSmy jedzenie, ale tez
zwrdciliSmy uwage
wielu 0s6b na pro-
blem marnowania
zywnosci. Ciesze
sie, obserwujac ro-
snacq Swiadomos¢
spolteczng w tej
kwestii — komentuje
Barbara Bartecka,
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dyrektorka ds. jakosci w Danone. Z Too Good To
Go wsp6lpracuja lub wspétpracowaly takze takie
firmy, jak: Grycan, Sokoléw, Starbucks czy Pu-
rella. Firmy spozywcze wspieraja tez kampanie
spoleczne majace na celu edukacje konsumen-
téw w zakresie przeciwdzialania marnowaniu
Zywnosci.

Mozna tez znalez¢ producentéw, ktorzy
angazuja sie w akcje promujace diete przyjazna
planecie. Sa to najczesciej firmy specjalizujace
sie w produktach roslinnych. Wskazuja one, ze
nie bedziemy w stanie zapobiec katastrofie kli-
matycznej bez zmiany tego, co jemy, a w sytuacji
kryzysowej dotyczacej klimatu i przyrody kazdy
positek sie liczy. Wedtug raportu WWF ,,Bending
the curve: The restorative power of planet-based
diet” globalny system zywieniowy jest odpowie-
dzialny m.in. za 27 proc. emisji gazéw cieplar-
nianych, natomiast przyjecie diety przyjaznej
planecie moze zmniejszy¢ globalne emisje gazéw
cieplarnianych zwigzanych z zywno$cia o co naj-
mniej 18 proc. (dieta fleksitariariska) do nawet
34 proc. (dieta weganska). Co wiecej, przejscie na
diete bogatg w rosliny moze zmniejszy¢ globalna
utrate réznorod-
nodci biologicznej
o 5 proc. (dieta
fleksitarianska) do
nawet o 46 proc.

(dieta weganska).
Jakie jeszcze
dzialania podejmu-
ja firmy spozywcze
w ramach strategii
zréwnowazonego
rozwoju? Szcze-
gblnie wazne jest
skracanie lancu-
chow dostaw, bo
wplyw miedzyna-
rodowych proceséw logistycznych na zatruwanie
$rodowiska jest ogromny. Intensywnych dzialan
nalezy sie tez spodziewa¢ w odniesieniu do
opakowan i odpadéw opakowaniowych, w tym
zwlaszcza ograniczania foliowych opakowan
jednorazowych. Niewatpliwie przeciwdzialanie
zmianom klimatycznym jest wyzwaniem dla
calej gospodarki, widac¢ jednak wyraznie, ze
branza spozywcza nie pozostaje w tyle i chce
stawic czola ekologicznym wyzwaniom, jakie
niesie przysztos¢. m 4
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“zapakowana.

Kazda zywno$c¢ oprocz tego, ze musi dobrze smako-
wac, to ponadto powinna zosta¢ odpowiednio zapa-
kowana w takie opakowanie, by bylo bezpieczne dla
srodowiska i jednocze$nie zachowalo swiezo$c¢ pro-

duktu. Czyli jakie?
Rozmawiata Marzena Sawczuk
Zdjecia: © Shutterstock.com
=1 zi$ Zyjemy w $wiecie, ktéry tonie
w milionach, a nawet miliardach,

ton plastiku. Niektérzy pozosta-

- ja obojetni na te liczby, ceniac
jednorazowe opakowania za wygode ich
uzytkowania, inni z duza dbalo$cia zwracaja
sie ku matce naturze i ograniczaja uzycie
plastiku do minimum. Jaka jest prawda o tym
sztucznym tworzywie? Czy naprawde plastik
jest zly, a my musimy zrezygnowac¢ z komfortu
korzystania z naczyn jednorazowych na rzecz
przyrody? Zasiegnijmy opinii eksperta, Pana
Mateusza Piaseckiego.

Firma MASMAK jest dobrze znana na rynku
przetworstwa spozywczego, a jej rodowod siega
lat 90. XX wieku. Wprowadzenie na polski rynek
nowych rodzajéw opakowan przyczynito sie
do dynamicznego rozwoju firmy i jej rozglosu
nie tylko wsréd krajowych, ale i zagranicznych

N
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firm. Kooperacja z biznesowymi kontrahentami
sprawia, ze firma ma w swojej ofercie szeroka
game produktéw. Worki, folie, laminaty do
zakladéw przetwdrstwa zywnosci dedykowane
maszynom typu ,flow-pack” oraz innym to tylko
jedne z wielu. Firma inwestuje w ciagly rozwdj,
by sprosta¢ wymaganiom klienta. Przekonajmy
sie, co oprécz foliowych tworzyw jest w stanie
zaoferowac firma MASMAK.

Cykl zycia torby foliowej firmy MASMAK

| >
o . 4
W0 + g -
Tarby
| produxiy pochadss
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Analizujgc Paristwa strone internetowg, mozna
sie pogubié, gdyz jest w czym przebierac z per-
spektywy potencjalnego klienta. Na poczgtek
zacznijmy od przedstawienia niektérych produk-
téw, ktére wyrézniajg Paristwa na rynku? Czym
sq produkty kompostowalne z serii Mas-Bio?

Tak, nasza firma ma w swojej ofercie
bardzo szeroka game produktéw niezbedna,
aby zaspokoi¢ potrzeby i wymagania rynku. Od
folii LDPE do wys$cielania pojemnikéw po folie
wysokobarierowe do pakowania prézniowe-
go. Jednak chcialbym skupi¢ sie na kierunku,

w ktérym nasza firma poszta w 2019 roku.

0d najmlodszych lat bylem uczony, zeby dba¢

o $rodowisko, bo mamy tylko jedng planete.
Zaowocowalo to ukonczeniem przeze mnie
szkoly o profilu Ochrona Srodowiska. Przez lata
szukatem pomystu, jak pozytywnie wplynac na

8 —
=+  kompostownia

OPRACOWANIE: MASMAK

Przyktad egzystowania zrywki MAS-BIO ze skrobi ziemniaczanej

w naturalnym $rodowisku

AUSTHIA

HIOWE
S RAT

OPRACOWANIE: MASMAK

$rodowisko, dlatego jako Masmak, szukalisSmy
réznych rozwigzan. Te poszukiwania zaowoco-
waly powstaniem linii produktéw Mas-Bio. Sa
to granulaty oraz produkty koricowe, w pelni
kompostowalne, niezawierajgce mikroplastiku.

Co to znaczy, ze sq w petni kompostowalne? Czy
to nie to samo, co biodegradowalne?

To jest bardzo dobre pytanie, pani redaktor.
Wiele os6b uwaza, ze pojecie biodegradowalny
i kompostowalny to to samo, ale tak nie jest. Nor-
my biodegradowalno$ci méwia tylko o rozkla-
dzie, ale nie méwia nic o wplywie na srodowi-
sko. Jaki$ czas temu byl boom na reklaméwki
oksydegradowalne, ktére miaty by¢ eko, ale
zostaly szybko wycofane, bo okazalo sig, ze tylko
sie rozkladaja, jednak pozostaly z nich mikropla-
stik przechodzi do Srodowiska i je zanieczyszcza.
Rzecz inna jest w przypadku produktéw i granu-
latéw kompostowalnych. Normy kompostowal-
nosci dokladnie stwierdzaja wymagania co do
rozkladu i wplywu na srodowisko, wiec nie ma
tu mowy o mikroplastiku czy jakie$ innej szkodli-
wosci dla Srodowiska.

A wiec co sie dzieje z takim opakowaniem po jego
uzyciu?

Po uzyciu mozemy takie opakowanie lub
produkt koncowy, taki jak stomka, kubek czy
talerzyk, wrzuci¢ do pojemnika na bioodpady.
Nastepnie te odpady jada do kompostowni lub
biogazowni. Osobi$cie jestem za tg druga opcja,
bo efekt konicowy jest ten sam, ale dodatkowo

TRENDY EKO

wywiad

otrzymujemy jeszcze
biogaz. W rezultacie nasze
przerobione opakowania
staja sie nawozem dla
kwiatéw czy warzyw. Jak
to kto$ kiedy$ powiedzial,
w przyrodzie nic nie ginie.

* Fantastyczny produkt. Czyli
teraz bede mogta wyrzucaé

+ jednorazowe opakowania
nawet w lesie?

<$miech> Chcialbym
Pani powiedzie¢, ze tak,
$miato, ale to nie do konca
tak dziala. Po pierwsze
R niech pani sobie wyobrazi,
jakby to wygladalo, gdyby
kazdy nagle wyrzucat
$mieci do laséw? Wszystkie
produkty kompostowalne

wymagaja odpowiednich

warunkéw, aby rozpoczat reklamowki, chociaz my pracujemy nad nowym

sie proces kompostowa- granulatem, ktéry bedzie sie nadawal do wtrysku

. . . i bedzie mozna z niego robi¢ na przyklad sztuéce
nia, w przeciwnym razie

kupitaby pani w sklepie kompostowalne w warunkach domowych. Te

stomke, ktéra po wozeniu drugie natomiast sg gtéwnie do produktéw

o grubszej $ciance, takich jak: talerzyki, sztucce,

49

Wydawac by sie moglo, ze chcac zy¢
w duchu zero waste, nalezy calkowi-
cie wyeliminowac plastik z uzycia.
Jednak w przypadku uzywania pro-
duktow firmy MASMAK mozna to

Z powodzeniem pogodzic.

do napoju, by sie rozpadla <§miech>. Produkty
kompostowalne dzielimy na dwa rodzaje. Na kublki czy pojemniki na positki.
takie, ktére kompostuja

w warunkach przydomo-
wych, czyli w kompo-
stownikach i takie, ktore
wymagaja wiekszego
ciepta oraz wilgotnosci,
jakie panuja w warunkach
takich jak w biogazow-
niach. Te pierwsze to naj-
czesciej cienkie folie czy
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oferta producentéw

Produkty kompostowalne firmy MASMAK @;;~%
BIC Intensity Dual Tip Pastel
- dwustronne pisaki pastelowe2 w1

Elastyczny pedzelek i precyzyjna kofncowka umozliwiaja wiele zastosowan - od
szkicowania i wypetniania kolorem wiekszych powierzchni, po kreatywne pisanie
i kaligrafie. Pedzelkowa koncdwka pozwala uzyskac linie o dowolnej szerokosci
a cienka — doktadny obrys lub szkic. Modne pastelowe kolory w 6 odcieniach to
Swietny wybdr dla cenigcych subtelne efekty. Tusz na bazie wody jest nietoksyczny, &
a przy tym zapewnia wyrazista barwe.

Pastelowe kolory sa dostepne w zestawie 6 pisakow w plastikowym etui oraz
w komplecie 12 pisakéw z wyborem klasycznych odcieni.
Dystrybutor: BIC Polska

www.bicworld.com

;

L

Mas-Bio zrywka
na rolce

 IHTENSITY

Stomki do picia

Mas-Bio worki
na smieci

Plastik nie taki zty, jak go maluja! ™
Innowacyjne granulaty sa tym, co nas wyréznia posréd

innych firm, a zktorych powstaja nasze produkty, takie jak:
plastikowe sztuce, kubki i talerzyki. MAS-BIO Granulat TF to
tworzywo termoplastyczne, wolne od plastyfikatorow. Udziat
wegla organicznego w sktadzie przekracza 65%. Nadaje sie
do produkcji metoda wylewania. Zas MAS-BIO Granulat HT

Czy warzywa wyrosna
na reklamowce?

Tak, oczywiscie po degradacji w przydo-
mowym kompostowniku. Reklaméwki
z serii Mas-Bio firmy MASMAK opatrzone

na to, ze to sie zmieni jak juz MES'BI.I:I \'fﬂrki
wejdzie w zycie dyrektywa SUP, na P‘SIE Eld-l:hﬂd}f

ktdéra zabrania¢ ma uzywania

Lato w petni, pogoda za oknem sprzyja prze-
bywaniu na Swiezym powietrzu, a skoro tak,
to z duzg checiq w ten letni czas udajemy sie
na pikniki czy organizujemy grille. WigZze sie to
niejednokrotnie z potrzebq zaopatrzenia sie

OPRACOWANIE: MASMAK

plastiku w produktach jedno-
razowych. Dodatkowo tez blokuje nas oplata

w zastawe, ale nie te porcelanowq, a jednorazo-
wag. Jest to tatwy i dogodny sposéb na spozycie
positku ,,pod chmurkq”. Czy w Panistwa firmie
odczuwa sie w sposéb szczegdlny ten okres?
Zdecydowanie tak. Sprzedaz opakowan
jednorazowych w miesigcach letnich wzrasta
ilinie produkcyjne majg wieksze naklady pracy.
Jednym z naszych topowych produktéw sa
stomki do napojéw. Produkujemy juz stomki
w réznych kolorach i rozmiarach, uzywajac
przy tym takze atestowanych, kompostowalnych
barwnikéw i farb. W swojej ofercie posiadamy
tez rewolucyjny granulat do produkc;ji folii do
termoformowania, ktéra nie dos¢, ze jest kom-
postowalna, to jeszcze odporna na temperatury
do 100 stopni Celsjusza. Niestety nie wprowa-
dziliémy jeszcze na rynek produktéw z niej
zrobionych, bo nie mozemy znalez¢ firmy, ktéra
podjelaby sie wykonania préb réznych pro-
duktéw z tej folii. W Polsce jest tylko kilka firm,
ktdére maja do tego odpowiedni sprzet, aby taka
folie wyprodukowac z naszego granulatu i zrobi¢
z niej konncowe produkty. Mam cicha nadzieje,
Ze po tym wywiadzie ktdéras z tych firm nawiaze
z nami wspolprace. Teraz pracujemy tez nad
nowym granulatem, ktéry bedzie kompostowal-
ny i odporny na temp. do 100 stopni Celsjusza,
nadajacy sie do wtrysku. Bedzie mozna z niego
robi¢ chociazby sztucce, co sprawi, ze przesta-
niemy uzywacé tych drewnianych, od ktérych
drzazgi wchodza w usta. <Smiech>

Prosze mi powiedzied, dlaczego w takim razie
jest tak mato produktéw kompostowalnych na
polskim rynku?

Niestety polskie prawo na chwile obecna nie
jest zbyt przyjazne ochronie przyrody. Liczymy
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recyklingowa.

Dlaczego?

Podam przyklad: Duza sie¢ chce zamowi¢
reklamoéwki. Maja oferte od producenta reklamo-
wek z polietylenu i nasza oferte, ktéra jest okoto
3razy drozsza. Oplata recyklingowa wynosi
teraz 20 groszy dla reklamdéwki polietylenowej
idla naszej. W czasach tak astronomicznej
inflacji sie¢ nie narazi swoich klientéw na dodat-
kowe Kkoszta, wiec wybierze tansza reklamowke.
Jednak gdyby oplata recyklingowa zostala zdjeta
z naszej reklaméwki, cena by sie wyréwnalta,

a do tego odeszlaby cala ,papierologia” zwigzana
z oplata recyklingowa. Wtedy jestem przekona-
ny, Ze sie¢ by wybrala nasza oferte.

A to nie jest tak, Ze ta optata jest Sciggnieta
z toreb ,,bio’, tak jak to jest w przypadku papiero-
wych?

I tu pania
zaskocze, bo
teoretycznie tak
juz powinno by¢,
ale niestety caty
czas rzad nie
doprecyzowal
w ustawie, ktére
zalicza sie do po-
limerdéw, a ktore
nie. Co ciekawe
torby papiero-
we zwolnione
z tej oplaty tez sa
wyprodukowane
z polimeréw, bo
celuloza tez jest

polimerem. Niestety to dlaczego torby papie-
rowe zostaly uwolnione z tej oplaty, a nasze

kompostowalne nie, pozostaje wielka tajemnica.

Panie Mateuszu, jestem zachwycona Paristwa
produktami. Czy jeszcze jakie$ nowe produkty
w najblizszej przysztosci wypuszczg Paristwo na
rynek?

Bardzo dziekuje pani redaktor, staramy sie
jak mozemy. Organizujemy wilasnie fundusze
na stworzenie kompostowalnej folii barierowej,
catkowicie transparentnej i zgrzewalnej, ktéra
bedzie si¢ nadawac do pakowania w prézni
i MAP. Jeste$my takze gotowi pdj$¢ o krok dalej,
a w naszej firmie ,,cérce” stworzy¢ innowacyjny
produkt, ktéry bedzie zbudowany w 80-90%

z tworzyw sztucznych nienadajacych sie do
recyklingu. Ale to juz w innej branzy. Z firma
MASMAK wsp6lnymi sitami mozemy stworzy¢
nowa ere bioplastiku. m

Poczuj smak napoju, a nie papieru!! =20
Stomki z linii Mas-Bio sa $wietna alternatywa dla plastikowych stomek.
Wygladaja jak plastikowe, zachowuja sie jak plastikowe, ale nie posiadaja

w sobie ani grama plastiku. Nie lubisz smaku papieru w ustach jak pijesz

przez papierowa stomke? Teraz juz nie bedziesz go czut! Jak sprawdzi¢ czy
moja stomka jest bio? Wystarczy wtozy¢ ja do goracej wody. W tempera-

turze powyzej 55 stopni Celsjusza taka stomka zrobi sie jak rozgotowany
makaron, natomiast stomka z plastiku nadal pozostanie niezmieniona.
Temperatura 55 stopni to mato? Powiedzmy sobie szczerze, kto pije gorace

napoje przez stomke?
Producent: MASMAK
www.masmak.pl

BIC Intensity Dual TIP Highlighters
- zakreslacz i cienkopis w jednym!

nadaje sie do produkcji metoda wtrysku. Ma zastosowanie
gtownie przy produkgji sztuécdw. Gotowe produkty
posiadaja odpornosc¢ termiczna ponizej 55 stopni

Celsjusza, jednak poddane procesowi krystalizacji

(gorace formy) zwiekszaja odpornosc termiczna do

okoto 100 stopni Celsjusza.
Kazdego dnia dokonujac $wiadomych wyborow

mozemy ograniczy¢ zanieczyszczenie Srodowiska.
Producent: MASMAK
www.masmak.pl

Dwie rozne koncédwki w jednym markerze - cienka i precyzyjna oraz gruba, scieta pod
katem - to idealne rozwigzanie do robienia notatek, podkreslania oraz zakreslania klu-
czowych tresci, a takze prac kreatywnych. Szybkoschnacy tusz nie przesigka przez papier
i zapewnia estetyczny efekt koncowy. Eleganckie czarne korpusy, charakterystyczne dla
produktow z linii BIC Intensity, sprawiaja, ze nowe flamastry wygladaja niezwykle stylowo.
Idealne potaczenie jakoscii estetyki na najwyzszym poziomie. Doskonate na prezent!

Dystrybutor: BIC Polska
www.bicworld.com

sg certyfikatem Tuv Austria Compost
Home. Reklam&wki te nie zawieraja
plastiku ani zadnych metali ciezkich.
Otrzymany z nich kompost mozesz
Smiato uzy¢ do uzyznienia gleby pod
pomidory czy inne warzywa bez obawy,
ze negatywnie wptyna na przyszte
uprawy, wrecz przeciwnie, dodatkowo
dostarcza mineratow potrzebnych do
wzrostu. W swojej ofercie posiadamy tez
reklamdéwki i worki z wypetniaczem na
bazie kredy zamiast skrobi ziemniacza-
nej, ktére po kompostowaniu Swietnie
sie nadaja jako nawdz pod rosliny
wymagajace weglanu wapnia w glebie.
Producent: MASMAK
www.masmak.pl
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fotowoltaika

Fotowoltaika wciaz sie optaca

Alternetywne zZrodla energii powinny byc¢
traktowane jako koniecznosc, a nie opcja wyboru.

Tekst: Krzysztof Dziubczynski
Zdjecia: ©Shutterstock.com

d 1 kwietnia biezacego roku
zmienily si¢ zasady rozliczania
fotowoltaiki dla nowych prosu-
mentow, czyli oséb lub firm, ktére
zarazem wytwarzaja energie elektryczna
ze stonca i zuzywaja ja na wlasne potrzeby
w ramach wlasnej instalacji fotowoltaicznej.
Obecny system jest mniej korzystny niz po-
przedni - i wiaze sie z dluzszym niz dotych-
czas czasem zwrotu z inwestycji — niemniej,
stosowanie instalacji fotowoltaicznej nadal
ie kalkuluje.
W ostatnich latach firmy z branzy spozyw-
j zwiekszaly inwestycje w pozyskiwanie ener-
ze stonca. Powodoéw jest wiele, ale najwaz-

e o e e e
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niejsze dwa, to troska o klimat — m.in. poprzez
mozliwo$¢ ograniczenia emisji gazéw i pytéw do
$rodowiska — oraz aspekt finansowy. Oszczed-
nosci z tytutu ograniczonych rachunkéw
za energie elektryczna byty dzieki
fotowoltaice znaczace. Przedsie-
biorcy zakladali, ze ze wzgledu
. na drastycznie rosngce koszty
\ '|. energii elektrycznej i plany
|

sieci w zakresie montazu

kolejnych instalacji w dotych-

czasowych i budowanych

punktach, oszczednosci

z czasem beda jeszcze
wieksze.

Réwnowaga w biznesie
Do tego dochodzg jeszcze kwestie
wizerunkowe. Obecnie, jak potwierdza-
ja badania przeprowadzone przez firme
badawcza GfK, ponad 70 proc. Polakéw chce,
aby biznes dzialal w sposéb zréwnowazony.
Oznacza to, zZe juz trzy czwarte Polakéw ocze-
kuje od marek konkretnych dziatan w zakresie
zréwnowazonego rozwoju, a blisko jedna trzecia
weryfikuje te inicjatywy. W opracowanym
przez agencje raporcie ,,Green Mood” czytamy,
ze ochrona $rodowiska staje sie podstawowym
elementem strategii marek. - Nabywcom nie wy-
starczajg juz same deklaracje. W dobie tatwego
dostepu do informacji konsumenci moga w szyb-
ki oraz prosty sposéb zweryfikowa¢ dziatania
prowadzone przez firmy i co
najwazniejsze — coraz chetniej
to robig. Potwierdzeniem
sq m.in. wnioski plynace

z naszego raportu ,,Green Mood”. Wynika

Z niego, ze juz blisko 30 proc. Polakéw korzysta
z takich mozliwosci i aktywnie szuka informacji
o zielonych praktykach marek - méwi Mateusz
Zubkowicz, Client Business Partner w GfK.

Przychylno$¢ ustawodawcow jest wazna

Wydaje sig, ze z tej drogi nie ma juz odwro-
tu. Powstaje jednak pytanie, czy wprowadzone
niedawno przez rzad zmiany w zasadach
rozliczania prosumentéw za prad, nie ostudza
zapatu inwestoréw w zielone Zrédla energii. Do
niedawna wyprodukowana nadwyzke pradu
wlasciciele instalacji fotowoltaicznych mogli od-
dac do sieci i w razie potrzeby odebrac 80 proc.
tej energii za darmo - np. noca albo w okresie
zimowym. W efekcie sie¢ byla dla nich swoistym
magazynem energii. Ten sposob rozliczen, czyli
»het-metering”, zostal jednak zamieniony na
nowy system, okre$lany mianem ,net-billing”.

Na stronie internetowej Ministerstwa Klima-
tu i Srodowiska czytamy, ze wszyscy, ktérzy do 31
marca 2022 roku ztozyli kompletne i poprawne
zgloszenie do Operatora Sieci Dystrybucyjnej
(OSD) o przylaczenie mikroinstalacji do sieci, po-
zostang w dotychczasowym systemie rozliczen.
Beda mogli z niego korzystac jeszcze

przez kolejnych 15 lat. Nowe regulacje ‘ ‘

Prognozuje sie, ze w 2022
roku obroty handlowe
fotowoltaiki wzrosna

1 wyniosg ponad 20 mld
z}, a wartosc rynku P
bedzie kszta )
na poziomie 19 mid zk.

dotycza zatem tych prosumentdw, ktérzy znalezli
sie w systemie od 1 kwietnia 2022 roku. Moga
oni sprzedawa¢ nadwyzki energii po stawkach
hurtowych, ale za energie pobrana z sieci ptaca
jak inni odbiorcy, czyli wedlug cen detalicznych,
oczywiscie znaczaco wyzszych. Od poczatku
kwietnia do korica czerwca trwat okres przejécio-
wy. Jednak od poczatku lipca — przez dwa kolejne
lata — energia bedzie rozliczana na bazie jej Sred-
niej miesiecznej ceny. Z kolei, jak zapowiedziato
Ministerstwo Klimatu i Srodowiska, po 1 lipca
2024 roku nastapi osobne rozliczanie energii od-
danej i odebranej z sieci wedlug ceny gieldowej
godzinowej dnia nastepnego.

Na tamach serwisu agronomist.pl Bartlo-
miej Jaworski, senior produkt manager w firmie
Eaton, specjalizujacej sie w technologiach zarza-
dzania energia, zauwaza, ze w dobie dynamicz-
nie rosnacych kosztéw energii, nawet w systemie
Lhet-billingu”, stosowanie instalacji fotowoltaicz-
nej bedzie wciaz korzystne. Zaznacza on jednak,
ze wprowadzone zmiany spowoduja wydtuzenie
czasu zwrotu z inwestycji. Ekspert wskazu-
je, ze aby skrécic¢ ten okres, warto wzia¢ pod
uwage dostepne formy wsparcia w postaci ulgi
termomodernizacyjnej czy Srodkéw z rzadowego
programu M¢j Prad.

Ztota dekada polskiej fotowoltaiki
Przypomnijmy, Ze na koniec zeszlego roku
moc zainstalowana w fotowoltaice wyniosta
7,6 GW, a przyrost nowych mocy wynosit ponad
3,7 GW. Oznacza to, Ze tempo wzrostu rynku
przekroczyto 105 proc. Jak wynika z raportu ,Ry-
nek Fotowoltaiki w Polsce 2022” przygotowanego
przez Instytut Energetyki Odnawialnej, ogromny
wklad, tak jak w poprzednich latach, mieli pro-
sumenci indywidualni (niemal 80 proc. udzialu
w rynku). Wymierne efekty przyniost tez system
aukeyjny - pierwszy gigawat mocy w farmach
fotowoltaicznych oddaje juz energie do sieci. Na

koniec 2021
roku moc
instalacji foto-
woltaicznych
w krajach Unii
Europejskiej
wyniosta 158
GW, co oznacza
przyrost

21,4 GW (tempo
wzrostu rynku wyniosto ponad 15 proc.). Polska
najprawdopodobniej znalazla sie na drugim
miejscu (za Niemcami) pod wzgledem przyrostu
mocy zainstalowanej PV w Unii Europejskiej.
Autorzy jubileuszowej edycji raportu nazwali
ostatnie 10 lat rozwoju branzy ,zlota dekada
polskiej fotowoltaiki”.

Laczne obroty na rynku fotowoltaiki w 2021
roku zostaly oszacowane na 16,7 mld z1, w tym
warto$¢ rynku samych nakladéw inwestycyj-
nych wynosita ok. 15,4 mld zt. Prognozuje sig, ze
w 2022 roku obroty handlowe fotowoltaiki wzro-

fotowoltaika

TRENDY EKO

sna i wyniosa ponad 20 mld z}, a warto$¢ rynku
inwestycji PV (fotowoltaiki) bedzie ksztaltowata
sie na poziomie 19 mld zt. Sukcesem zakonczyt
sie szes$cioletni okres wsparcia aukcyjnego.
Laczna moc projektéw fotowoltaicznych, ktére
wygraly wszystkie dotychczasowe aukcje,
przekroczyla 6,3 GW, co uczynito z Polski wielki
plac budowy i miejsce nowoczesnej transfor-
macji energetycznej takze na najblizsze 2-3 lata.
W rozwoju branzy pojawily sie tez
nowe trendy.

Obiecujace perspektywy dla foto-
woltaiki
W ocenie ekspertéw Instytutu
Energetyki Odnawialnej zmiana
systemu wsparcia dla prosumentéw
z ,net metering” na ,net billing” sklo-
ni prosumentéw do zwrdcenia uwagi
na zarzadzanie energia i zwiekszenie
biezacej autokonsumpcji energii
z PV, np. dzieki instalacji magazy-
néw energii, w tym, po raz pierwszy,
magazynow ciepta. W efekcie sko-
kowego wzrostu cen energii coraz
bardziej widoczny staje sie takze
udzial w rynku PV autopoducentéw,
czyli tzw. prosumentéw bizneso-
wych. Wedlug przeprowadzonej przez Instytut
Energetyki Odnawialnej najnowszej prognozy
mocy zainstalowanych w fotowoltaice rynek
fotowoltaiczny w najblizszych latach utrzyma
swoja dynamike rozwoju dzieki szybkiemu
przyrostowi mocy w farmach fotowoltaicznych.
Juz na koniec tego roku moc wszystkich zainsta-
lowanych Zrédetl fotowoltaicznych moze wynies¢
12 GW. Zgodnie z przewidywaniami moc 20 GW
w fotowoltaice zostanie osiggnieta w 2025 roku,
a w 2030 skumulowana moc zainstalowana
moze wynie$¢ nawet 28,5 GW. m
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Kobiety w biznesie

Determinacja 1 zaangazowanie to ich domena

Maria Sklodowska-Curie, Wanda Rutkiewicz czy
Agnieszka Holland. Kazde czasy maja swoja
»super hero” w damskim wydaniu.

Rozmawiata Marzena Sawczuk
Zdjecia: archiwum prywatne lwony Pyta

zmienna. Trzeba to bra¢ pod uwage. A co wtedy,
gdy okazuje sie, ze idziemy w zltym kierunku?
Czasami wystarczy maly zygzak, by powrdci¢ na
obrany tor, a czasem konieczne jest wytyczenie
nowej trasy. Pomaga tu na pewno spojrzenie na
por w dazeniu do celéw jest bardzo wazny w przypadku kobiet pracujacych zagadnienie z dystansu.
We wspinaczce mamy takie
okres$lenie OS (OnSight). To styl
kazdego stawianego przez siebie kroku. Pani Iwona . & 1 3 wspinania, ktry polega na przej-
g g0 P Kazde doSwiadczenie «ciu zupemie nowej drogi, bez
Pyla, specjalista z ponad 21 letnim do$wiadczeniem w budowaniu . . . .
kSZta}tUJ e nasi UCZY. bloku. Jedyne, co mozesz zrobi¢
przed startem, to przyjrzec sie

jako businesswoman. Nawet szczeg6lowo zaplanowana droga do sukcesu moze ‘ ‘

postawi¢ przed nami niespodziewane przeszkody, trzeba by¢ sSwiadomym

strategii marketingowych, brandingu i sprzedazy, pelnigca funkcje

CEO. CREO BRAND P.S.A., mllo.smczka g6r i nurkini, to p.rzylfla.ld PoraZka ]eSt poraqu drodze (najlepiej z roznej per-
kobiety sukcesu. Razem z Panig Iwong odkrywamy, czy istnieje ty1k0 Wtedy, gdy Nnie spektywy) i wstepnie zaplanowac
sposo6b na spelnienie kobiety, ktéra postanawia realizowac sie . trase. Nie wiesz, jakie chwyty
zawodowo, a przy tym nie chce robi¢ tego kosztem rodziny i rezy- W y Clagamy

gnacji z wlasnych pasji.

Jak znalez¢ zdrowy balans pomiedzy wypetnia-
niem codziennych obowigzkéw, a aspiracjami,
jakie w nas drzemiq?

Wiesz, banalnie mozna powiedzie¢, ze
wystarczy dobra organizacja i mozna mie¢
wszystko. Nie jest to prawda. Kluczem jest tu
ustalenie priorytetéw, a pozostate rzeczy ulozysz
latwiej. Wlasciwe pytanie, jakie musisz sobie
zadac, to: co jest dla mnie najwazniejsze, a nie —
z czego moge zrezygnowac? Samoswiadomos¢,
do ktérej dojrzewamy. Kazdy z nas ma zupeknie
nowe 24h kazdego dnia. Jak je wykorzystasz, to
zalezy tylko od Ciebie.

Czy kobieta bedqca businesswoman ma sposoby
na mierzenie sie ze stabosciami?

Na pewno kazda z nas ma swoje (Smiech). Ja
traktuje je jak wyzwanie, rozkladam na czynniki
pierwsze i szukam sedna. Najtrudniejszy jest
pierwszy krok, potem stawiasz kolejny i kolejny
az w koncu zaczynasz biec. Paradoksalnie kazda
stabo$¢ moze stac sie Twoja silng strona, jesli
zrozumiesz mechanizm.

Co robié, gdy wszystko idzie jak po grudzie,

a upadki sq wypierane ze $wiadomosci wspét-
czesnego spoteczenstwa, ktdre to dgzy do
perfekcjonizmu?

Trudne momenty zdarzaja sie zawsze.
Dobrze jest zidentyfikowac element, przez ktory
utkneliSmy. Obrany cel i wyznaczona droga
to dopiero poczatek. Zyjemy w dynamicznym,
zmieniajacym sie Swiecie, gdzie jedyna stala jest

Y
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czekaja na Ciebie na gorze, jakie

Z nle] WIllOSkéW. niespodzianki kryje $ciana.

Im wiecej wspinasz si¢ OS-em tym lepiej
odnajdujesz wlasciwe sekwencje i szybciej
zauwazasz miejsca, w ktérych $ciana nie pusci
Cie dalej. Jedli trafisz na taki moment, warto
wtedy wréci¢ do poczatku i przyjrzec sie drodze
jeszcze raz. Z doswiadczenia wiem, Ze to zawsze
pomaga.

Czy trzeba by¢ perfekcyjnym w pracy, po-
wiedzialabym, Ze trzeba do tego dazy¢, trzymac
obrany kurs na doskonalenie. Perfekcja jest dla
mnie rzecza skonczona, a przy zmieniajacym

sie $wiecie nie mozna sta¢ w miejscu. Idealny

produkt nie istnieje. Stale musi ulega¢ trans-
formacjom, tylko wtedy bedzie odpowiadatl na
potrzeby klientéw pokolenia X, Y, Z i nowych.

Hart ducha? Z tym sie cztowiek rodzi czy mozna
sie tego nauczy¢?

Nazwatabym to charakterem. Rodzimy sie
jako czysta kartka, na ktérej od najmlodszych lat
inni zapisuja nasza historie. Na poczatku sg to:
rodzice, dziadkowie, szkola, rowiesnicy i wszyscy
Ci, ktérych spotykamy na swojej drodze. Rézne
charaktery, rézne kolory diugopiséw, az przycho-

dzi dzien, kiedy sami zaczynamy na niej pisac.

Kazde doswiadczenie ksztaltuje nas i uczy. Poraz-
ka jest porazka tylko wtedy, gdy nie wyciagamy

z niej wnioskéw. Wszystkim nam zdarzaja sie
potkniecia, ale inaczej nie nauczymy sie chodzic.
To wymaga odwagi i pracy nad soba. Plusem

jest to, ze wszystko zalezy od nas oraz naszych
decyzji, od $wiadomosci, Ze mozemy co$ zmienic,
od tego momentu, kiedy sami wezmiemy do reki

dhtugopis.

Czego brakuje nam, Polkom? Czy bardzo sie réz-
nimy na rynku pracy od kobiet z innych krajéw?
Mysle, Ze niczego nam nie brakuje. Na co
dzien wspoipracuje z kobietami na réznych
kontynentach i nie dostrzegam réznic. Kobiety
sa multizadaniowe, $wietnie dzialamy w $ro-
dowiskach wieloprojektowych, gdzie trzeba
przetwarzac wiele danych w tym samym czasie.
Mozemy siega¢ po wiecej, po co tylko chcemy, p»
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obraz sobie szklang klepsydre, piasek na dole

jest przeszlo$cig, zaslonieta gora, ktorej nie v, L ) f.-},")

widzisz jest przyszloscia, a terazniejszoscig ten - ’

waski piasek w przesmyku pomiedzy szklanymi e . o o . . X 4 L F I_ T . - i 1
bankami. To tu i teraz. Twoj moment w zyciu. Fa g ; ‘ ._ _— 3.4 - e — 'ﬁ‘%

Jesli nie zdecydujesz sie zrobi¢ pierwszego kro- fege 1 : ? - = ; A 'Hp‘ s
ku, mozesz nie mie¢ okazji go zrobic. Przesztos¢ - - = ' % | 5 ;&;‘J

nie ma znaczenia, to bagaz doswiadczen, ktory

zebrala$. Przyszlo$ci nie znasz, wiec wazne jest
tylko to, co zrobisz teraz. Ta Swiadomos¢ daje
sitle do zmian i wolno$¢. Jedli teraz dokonasz

wlasciwych wyboréw uksztaltujesz swoja d i 2 .
przyszlosé. - = : - ! : r

Zycie rodzinne a wtasne pasje. Jak to pogodzi¢?

Mozna, jest kilka sposobdéw, np. zarazenie g i -
rodziny wlasnym hobby. Fajnie jest spedzac czas - 7 . g

razem, to daje rado$¢ i buduje blisko$¢. Pokazu-

jemy tez dzieciom, ze istnieje inny $wiat, a nie 10 o n M&! A
tylko ten widziany przez ekran. W ten sposéb /ﬁ
Y . %’p' ) ,l ) laduje baterie i co lubisz robi¢. Warto prébowac . . . . . » il“m
uczymy je wyboréw i otwieramy na doswiadcze- | o . kiedy jest tylko $ciana i ja. To czas, kiedy moj
) ) ) ) ) nowych rzeczy, w ten sposéb wciaz sie rozwijasz . »
nia, na poszukiwanie wlasnych zainteresowan. . umyst odpoczywa. To esencja tego sportu, spokoj
iposzerzasz horyzonty.

To wazne, aby mie¢ w zyciu co$, co . . ., 1opanowanie. GOry ucza tez pokory, jesli na 4 tys.
Dobrze jest tez mie¢

. dopadnie Cie choroba wysoko$ciowa, to nie waz-
swoj kawalek tortu. . L . . L
X ne jak bardzo chcesz i$¢ dalej, musisz odpuscic.
Kawalek, ktéry ma . L. . ,
. . Planowanie wyprawy to $wietny trening, ktéry
Twdj ulubiony smak. o i
. X sprawdza sie réwniez w pracy. Trzeba brac pod
Dla mnie sg to gory. . . .
. uwage tyle zmiennych i zewnetrznych czynni-
Wspinaczka tradowa L . . o
. kéw, ze niespodzianki w pracy staja sie¢ niewy-
(na wilasnej asekura- . L. i . L
. . godna pozycja na $cianie, ktéra mozesz zmienic.
cji) jest wymagajaca, o - . .
. . L Najwazniejsze jest mie¢ do kogo wracac z takiej ¥
niebezpieczna i pigkna . L .
. o wyprawy i potem wspdlnie i§¢ na rower. ® tq. "
jednoczednie. To czas

www.chococoffee.pl
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WYDARZENIA $wiat wina

Ogrody Wina 2022

Kapelusze 1 wino znéw krélowatly w Dworze Siera-
kow. Najmodniejszy w Polsce salon degustacyjny
odbytl sie juz po raz 10-ty.

Relacje z wydarzenia przygotowata Grupa Dom Wina D I""l'hl'll': TNA

ino fascynuje nie tylko swoim kolorem, smakiem

i aromatem, ale réwniez kultura jaka towarzyszy mu

od tysiecy lat. Aby wino doceni¢ trzeba je zrozumieé

i temu celowi sluza Ogrody Wina - plenerowy salon
degustacyjny w formie garden party. Organizatorem jest dzialajacy pod
patronatem Domu Wina - Klub Domu Wina, najwie¢ksza i najstarsza
tego typu instytucja w Polsce. W tym roku 4 czerwca impreza miala swoéj
10 jubileusz gosciem specjalnym byla Republika Poludniowej Afryki.

— Wreszcie mogliSmy spotkac¢ sie twarzg w twarz, wspoélnie posma-
kowac win, nacieszy¢ sie atmosfera parku Sierakéw! — mdéwia uczestnicy
10. edycji Ogrodéw Wina. Po dwuletniej covidowej przerwie, ten letni,
winiarski salon degustacyjny wrécit do dawnej formy. W imprezie wzieto

udzial 52 producentéw ze wszystkich winiar-
skich stron globu. Bohaterka tegorocznej edycji
byla Republika Poludniowej Afryki.

4 czerweca br. do podkrakowskiego Dworu
Sierakow zjechato blisko 250 mito$nikéw wina
- konsumentéw, producentéw, ekspertéw, dzien-
nikarzy, blogeréw, a przede wszystkim cztonkéw
Klubu Dom Wina.

Byla to 10., a wiec jubileuszowa, edycja tego
najwiekszego w Polsce winiarskiego garden par-
ty. Gléwna atrakcja Ogrodéw Wina jest okazja do
poznania stynnych winiarzy z uznanych na swie-
cie winiarni, wspélna degustacja oraz komento-
wanie ich produktéw. Tak byto i tym razem.

Lacznie 52 producentéw reprezentowato kaz-
dy kontynent wraz z wieloma regionami, m.in.
Burgundie, Szampanie, Alzacje, Langwedocje
i Gaskonie z Francji, Sardynig, Toskanie i potu-
dnie Wioch, Portugalie, Katalonie, Rioje, Kastylie
La Mancha, Kastylie Leon, Priorat, Lewant, Arago-
nie, Andaluzje, Ribere del Duero z Hiszpanii, Sto-
wenie, Austrie, wegierski Tokaj, Morawy z Czech,
Moldawie, Palatynat z Niemiec, Polske, Szkocje,
Irlandie, Peloponez z Grecji, Gruzje, Mendoze
z Argentyny, Urugwaj, Chile, Kolumbie z Ameryki
Poludniowej, Kalifornie z USA, Izrael, Australie,
Nowa Zelandie oraz Republike Poludniowej Afry-

ki — honorowego wystawce w tym roku.

W sumie na otwartej degustacji mozna bylo

sprébowac ponad 200 win. Alkoholom o statusie ‘ ‘
superpremium poswiecono , .

specjalne warsztaty — tzw. GlOWIIQ atrakC] Q
masterclassy. O winach z domu Ogrodc’)w Wlna jest
szampanskiego Philiponnat . .

opowiedziat Frangois Philipon- OkaZ] a do poznanla
stynnych winiarzy
produkujacych w Szampanii Z uznanyCh na SYVle'
wina 0d 1522 roku, czglirewne  C1€ WINiarni, wspolna
s001at degustacja i komento-

Emma Barbier przedstawi- . )
it s enis Wanie ich produktow.

nat — reprezentujacy XVI poko-
lenie rodziny Philipponnatéw,

la wina z Burgundii, z winiarni
Henri de Villamont,

za$ red. Michatl Bardel
czestowal najlepszym
Brunello di Montalcino

na $wiecie — oczywiscie

z winnic nalezacych do
Biondi-Santi.

Swoja opinie o wi-
nach, jak co roku, goscie
wyrazili w glosowaniu
na najlepsze produkty
wystawy. Pierwsze miejsce
w$rdéd win biatych zajelo
Chardonnay z Winnicy Turnau. W kategorii win
rozowych réwniez triumfowat Turnau z winem
Rosé. Z kolei z grona win czerwonych za najlep-
sze uznano La Rosa Carméneére z Chile. Wodke
Palona Putkownika Boruty wytwarzana przez
Dwor Sierakéw okrzyknieto natomiast najlep-
szym alkoholem mocnym.

Tlem imprezy by} urokliwy sierakowski
park, z ktérego rozposciera si¢ widok na malow-
nicze wzgdrza Beskidu Wyspowego. — Nasi goscie
nie tylko degustujg wina, ale tez odpoczywaja,
przechadzajac sie wsréd zieleni, poznajac
nowych ludzi, cieszac sie chwila. W tym roku po-
trzebowaliSmy tego bardziej niz zwykle — méwi
Pawet Gasiorek, Prezes Domu Wina, organizator

wydarzenia.

Swiat wina WYDARZENIA

Symbolem Ogrodéw Wina sa kapelusze — noszone zaré6wno przez pa-

nie, jak i panéw. Corocznie odbywa sie konkurs na najpiekniejsza kreacje
z motywami winiarskimi. — Publiczno$¢ nie zawiodla i tym razem. Wybor
najciekawszych nakry¢ gtowy byt naprawde trudny, a zabawa przy tym
znakomita! - relacjonuje Pawel Gasiorek.

Wydarzeniem specjalnym tegorocznej edycji bylto plenerowe wido-
wisko - ,,Podréz Afiyi”, nawiazujace do afrykanskiego motywu imprezy.
Krakowski Teatr Uliczny opowiedziat historie afrykanskiej ksiezniczki
za pomoca obrazéw malowanych ogniem, iskrami, dymem i muzyka.

A wszystko odbylo sie po zmroku.

Kolejna edycja Ogrodéw Wina w czerwcu 2023 r.
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B2 WI31 KOBIETA

Tylko 19,7 proc. stanowisk prezesow w Polsce zajmuja kobiety. Polskie
bizneswoman dzialaja gldéwnie w sektorze mikroprzedsiebiorstw.

Dane zostaty dostarczone przez wywiadownie gospodarcza Dun & Bradstreet na zlecenie Fundacji Sukcesu Pisanego Szminka.

Zdjecia: www.bizneswomenroku.pl

raz ze wzrostem wielkosci firm w Polsce spada odsetek kobiet bedacych

ich wlascicielkami - w przypadku mikroprzedsiebiorstw jest to 30,5 proc.,

a w przypadku duzych firm zatrudniajacych powyzej 250 osé6b 13,5 proc. Tylko

19,7 proc. stanowisk prezesé6w w Polsce zajmuja kobiety, a w przypadku spélek

gieldowych jest to zaledwie 5,7 proc. W dodatku w ostatnich latach te liczby spadaja, a ewen-

tualne wzrosty sa symboliczne. Wedlug raportu towarzyszacego wlasnie rozstrzygnietej XIII

edycji konkursu Bizneswoman Roku gléwnym powodem, dla ktérego Polki zakladaja firmy, jest

dazenie do samodzielnosci.

Wiecej prezeséw niz prezesek

Wedlug najnowszych danych z KRS w mi-
nionym roku liczba kobiet na stanowiskach pre-
zesek oraz czlonkin zarzadéw w Polsce spada,
a pierwsze 5 miesiecy 2022 r. nie przyniosto jak
na razie zadnej poprawy. Tak wynika z nowej
analizy przeprowadzonej przez wywiadownie
gospodarcza Dun & Bradstreet. Na koniec maja
2022 r. odnotowano zaledwie symboliczny
wzrost liczby prezesek oraz czlonkin zarzadéw
w stosunku do konca grudnia ubieglego roku —
odpowiednio o 0,03 proc. i 0,13 proc. W przypad-
ku spétek notowanych na warszawskiej Gietdzie
Papieréw Warto$ciowych zauwazono spadek
liczby prezesek o 0,3 proc. oraz niewielki wzrost
liczby czlonkin zarzaddéw - o 2 proc. Obecnie
wiec tylko 19,7 proc. stanowisk prezeséw
w Polsce zajmuja kobiety, a cztonkéw zarzadéw
25,5 proc. W przypadku spétek gieldowych te

liczby sa o wiele nizsze — odpowiednio 5,7 proc.
oraz 19 proc.

Najwiecej kobiecych bizneséw jest w sektorze
mikroprzedsiebiorstw

O kolejny 1 proc. spadia réwniez liczba
kobiet bedacych wiascicielkami firm. Obecnie
31,5 proc. zarejestrowanych w Polsce dziatalno-
$cinalezy do kobiet. Najwigkszy ich odsetek od-
notowano w wojewdédztwie $laskim - 35,8 proc.
Jeszcze w styczniu 2022 zajmowato ono pod tym
wzgledem 10. miejsce, a prowadzilo wojewodz-
two zachodniopomorskie, ktére obecnie znalazto
sie na drugim miejscu z 34,8 proc. firm nale-
zacych do kobiet. Niezmiennie najmniej firm
prowadzonych przez kobiety jest zarejestrowa-
nych w wojewodztwie podlaskim, a ich odsetek
w ciggu minionego péirocza nieznacznie spadt

i obecnie wynosi 27,9 proc.

Najwiekszy odsetek firm nalezacych do ko-
biet - 30,5 proc. - znajdziemy w sektorze mikro-
przedsiebiorstw, zatrudniajacych do 9 pracowni-
kow. Wraz ze wzrostem wielkosci firmy ta liczba
spada — wérdd firm zatrudniajacych powyzej 250
pracownikéw jest to juz tylko 13,5 proc. Kobiety
w Polsce dominujg w sektorze ustug — gtéwnie
w przypadku zakladéw fryzjerskich i kosmetycz-
nych - oraz w sektorze pomocy spoleczne;j.

Polskie bizneswoman sa zestresowane, ale
ambitne i daza do samodzielnosci

Wedlug raportu ,,Bizneswoman Roku” Fun-
dacji Sukcesu Pisanego Szminka Polki zakladaja
firmy, bo pragna samodzielnosci. Chetnie sie do-
szkalaja i rozwijajg — w zesztym roku az 67 proc.
wladcicielek firm przeszlo szkolenia i kursy,
a 1/3 rozwineta swoja dziatalno$¢ online. Jednak
w okresie pandemii co 5. przedsiebiorczyni
musiata zmieni¢ profil dziatalnosci swojej firmy,
a zmiany w przepisach podatkowych i prawnych
w zwigzku z prowadzeniem firmy zwigkszyty
poziom ich stresu. Wzorem dla tych, ktére pod
wplywem niekorzystnych warunkéw zaczyna-
ja watpi¢ we wlasne sity oraz dla tych, ktére
chcialyby zalozy¢ wlasna dzialalnos$¢, ale brak
im wiary we wlasne mozliwosci, stuza laureatki
konkursu Bizneswoman Roku, ktérego 13. edycja
wiladnie sie zakonczyla.

Organizator konkursu: Fundacja Sukcesu Pisanego Szminka

Partner strategiczny: Mastercard

Partner edukacyjny: Microsoft

¢ Partnerzy kategorii: BNP Paribas, DPD Polska, IGT Poland,
Google Cloud, HUAWEI, SKANSKA, Orange, NatWest Group

Partner merytoryczny: Accenture

Partnerzy konkursu: CCC, IKEA, Mokosh, Vital Voices,

i embaUW, Humanites, Perspektywy Women in Tech

Dane cytowane w tekscie pochodza z badania Dun & Bradstreet. Analizie poddano dane z rejestru KRS za okres styczen

-maj 2022 r. Badanie przeprowadzono na koniec maja 2022 r.

WYDARZENIA

przedsiebiorcze kobiety

Zinicjatywa dla kobiet
- Co roku liczba zgtoszen i nominacji do

udzialu w konkursie zwieksza sig, ale tegoroczna |

edycja byla absolutnie rekordowa pod wzgledem

ich liczby, jako$ci zgloszen oraz prezentowanych

projektéw — méwi Olga Kozierowska, prezeska

Fundacji Sukcesu Pisanego Szminka i pomysto- K s
dawczyni konkursu Bizneswoman Roku - Jestem

tym niezmiernie wzruszona, bo to pokazuje, ze

w @

Katarzyna Nejman

nasze dzialania sa potrzebne i maja sens. Przez

te 13 lat wiele sie zmienilo. W ostatnich trzech

latach pojawily sie az cztery nowe, niezwykle
wazne kategorie — Organizacja Przyjazna Rodzi-
com, Przeciwdziatanie Wykluczeniu Cyfrowemu,
Ograniczanie Sladu Weglowego i, najnowsza, Or- |
ganizacja Przyjazna Osobom ze Szczegélnymi Po-
trzebami. Bo tylko z troska o nasze otoczenie i na
fundamencie réwnouprawnienia oraz rézno-
rodnosci mozemy budowac dobra przysztos¢ dla
kolejnych pokolen. Wedlug raportu Mastercard
pozycja Polski w obszarze wsparcia instytucjo-
nalnego i tworzenia przyjaznego Srodowiska do

prowadzenia wlasnej dziatalno$ci gospodarczej Brysida Dzidek

przez kobiety spada — w 2019 r. zajmowalisSmy
miejsce 20., w 2020 1. — 26., w tym jesteSmy na
36. pozycji. Tym wazniejsze jest wspieranie grup,
ktore i tak sa dyskryminowane. Kazdy zastuguje
na prawo do realizacji wlasnych ambicji - podsu-
mowuje Olga Kozierowska.

0d poczatku istnienia konkursu Bizneswo-
man Roku wreczono juz poand 128 statuetek. Na-
grodzono przedsiebiorczynie z malych i duzych
firm oraz liderki i lideréw organizacji, ktérzy po-
kazuja, ze warto realizowa¢ marzenia o wlasnym

biznesie, a zatem budowa¢ firmy nastawione na

réwnos¢ oraz réoznorodnosc. =

Patronat Honorowy Konkursu: Prezydent Miasta Stotecz-

nego Warszawy

Patroni medialni: Grupa TVN, Polska Press Grupa,
Rzeczpospolita, Forbes Women, Wysokie Obcasy, Wysokie
Obcasy Praca, Twoj Styl, MamStartUp, Imperium Kobiet,
Law Business Quality, ONA Strona Kobiet, ISB news.tv,
Think Tank

Partnerzy gali: Miloo Home, Peroni
Izabela Jachim-Kubiak

Fundacja Sukcesu Pisanego Szminka jest najwieksza i najstarsza spotecznoscia kobiet przedsiebiorczych w Polsce. Jej mi-
sja jest kompleksowe wspieranie kobiet i mtodziezy, dostarczanie im fachowe] wiedzy niezbednej do rozwoju osobistego
i zawodowego oraz motywowanie ich do podejmowania odwaznych dziatari oraz spetniania marzen. Wspétzatozycielkami
Fundacji sg Olga Kozierowska oraz Olga Legosz. Fundacja corocznie szkoli i motywuje ponad 300 tysiecy Polek i 250
tysiecy mtodych ludzi. Do flagowych projektéw organizacji naleza: program aktywizacji zawodowej kobiet Sukces to Ja,
ogblnopolski konkurs Bizneswoman Roku, kampanie spoteczne #StaémnienaSukces, #NiePrzepraszamZa i #PozwolWy-

bra¢, program FunTechFuture dla dziewczat opuszczajacych domy dziecka i YEP.Academy aktywizujacy mtodych ludzi.
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ROZRYWKA X
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Poziomo:

4. Duzy ptak, Ara lub Zako. ([ J
8. Sposob przekazywania genéw potomstwu. . ‘
11. Stwierdzenie jako$ci, aprobacja czegos. ’
14. ... Podlaska — miasto na prawach powiatu we wschodniej Polsce, w wojewddztwie lubelskim.
15. Zdrobniale: rodzaj wysokiej komody. °
A QY 17. Osoba pochodzaca z innego kraju. P
19. Bibelot, gadzet niemajacy zastosowania praktycznego. ’
20. Mloda kura, tuczona w okreslony sposéb celem uzyskania delikatnego i kruchego miesa. ® .‘
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1893 przez amerykanskiego farmaceute Caleba Bradhama.

2. Narzad limfatyczny w gardle.

/i -
Pionowo: // :
1. Marka napojéw gazowanych wprowadzona na ryr;ek w roku / ' ) !

3. Jeden z dZwiekéw brzmigcych jednoczesnie.

5. Niesp6jnosé¢, zmiennos$é.

6. Wyrazenie obrazliwe dla kogo$.

7. Nauczycielka.
9. Mieszkanka Wisty.
10. Gérna cze$¢ meskiego garnituru.

12. Rzemiosto. Synonim stéw: mistrzostwo, kunszt.
13. Najczedciej skorzany, stuzacy do przechowywania pieniedzy
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O y / } 16. Dawne okreslenie rozejmu. F | F |
\ \ N S / / / / \ 18. Pomocnik kata.
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